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Pauta: Mercosul

Jd notaram quantas novas pui-
blicagdes de negdcios sobre
Mercosul e América Latina? E
quantas outras, mais antigas e
tradicionais, que pouca aten-
¢do davam ao nosso continente,
agora lancam edicdes regio-
nais, especiais, em castelbano e
em portugués? Newsweek, Time,
The Wall Street Journal e Fortu-
ne, entre outras, sdo exemplos
dessa segunda cate-
goria. Seguem algu-
mas novidades do
mercado editorial

Latin Trade. E o
nome da revista de ne-
gdcios sobrea América
Latina editada em
Miami, em inglésepu-
blicada pela Freedom
Magazines. O proxi-
mo passo, segundo
Lynn Roberts, publi-
sher da revista, é lancar sua versao

El Chevrolé

Este é o nome do primeiro longa-
metragem do direfor uriguaio Leo
Ricagni. O filme é inspirado no
personagem principal de El Regreso
del Gran Tuleque, uma mescla de
messias, quixote, ex-presididrio, ro-
queiro e boa-praga, extraido do li-
vro do também uruguaio Mauricio
Rosencof. Ricagni comega a editar
o material. Na producdo, cast e
equipe, gente do Brasil, Argentina,
Chile, Uruguai e Espanba, terra da
protagonista, a atriz Pastora Vega.

Bomba!

Ascensdo e queda na publicida-
de paraguaia. Daniel Nasta perde a
representacao daMcCann-Erickson
localpara Biedermann Publicidad,
inaugurada em 1947 e desde 1986
associada a Ogilvy & Matber. Se-
gundo Hugo Biedermann, as mu-
dangas comegaram a valer em 1°
de janeiro passado e prometem um
crescimento de 50% nos negocios
da agéncia em 1997, que devem
ultrapassar os US$ 12 milboes.

em castelbano. Latin Trade tem repre-
sentagoes nas principais capitais do
continente e vem conseguindo atrair
um niimero invejavel de anuncian-
tes. Na edicdo de margo, sao 96 pdgi-
nas, 40 de publicidade. Entre outras
reportagens e artigos, aprendemos so-
bre os proximos cinco anos de Ameé-
rica Latina nas previsoes de 17 exe-
cutivos, jornalistas e académicos
internacionais, a febre por charu-
_ toslatino-americanos,
o “efecto ceviche” na
crise peruana dos re-
[féns esobre o tremen-
do éxito da campa-
nha “Mamiferos” da
Parmalat/DM9.
Business in La-
tin America. Cresce o es-
pago dedicado a América
Latina na tradicional re-
| vista The Economist. De-
pois de recenles surveys so-
bre Brasil e Mercosul, preparam para

Gap

A comunidade bispanica dos Esta-
dos Unidos tem um sério problema
para enfrentar nos proximos anos:
seu empobrecimento. A média anual
de rendimento familiar entre os 27
milhces de hispdnicos do pais caiu
7% nos wltimos trés anos, chegando a
US$ 22.860. Todos os outros grupos
apresentaram crescimento. Entre os
negros foi de 10%, chegando a
US$ 22.393. Ainda muito abaixo das
familias brancas, com US$ 35.766. E
preocupante. Os bispdnicos saoogrii-
po étnico que mais cresce devido as
altas taxas de natalidade e imigra-
¢do, assim como tém os piores indi-
ces de evasdo escolar e treinamento.
Com as mudangas na economia ame-
ricana, que reduziram drasticamen-
te a oferta de trabalbo bragal ndo-
qualificado, os chamados blue collar
jobs, é provavel que aumente a parti-
cipagao da comunidade hispdnica
entre a populacao pobre dos Estados
Unidos, boje na casa dos 24%. O
sonho americano esta se tornando
um pesadelo para muitos imigrantes
latino-americanos.

Guia do Fiap
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dezembro um especial de 20 pagi-
nas sobre como andam os negocios
na America Latina. Privatizacoes e
o potencial do mercado de comuni-
cagoes no continente devem serdois
dos aspectos abordados.
Mercosur. E a revista européia
sobre politica e negocios no Merca-
do Comum do Sul: Mercosul em
portugués ou Mercosur em caste-
lhano. Edi-

tada pela

Mercosur Comunica
Press de

3 Madri, tem
La integracion apoio da

Unesco, Tips,
Fundagao
Luso-Brasilei-
ra para o
Desenvol-
vimento do
Mundo de Lin-
gua Portuguesa e IPS, representan-
tes e anunciantes de toda a Améri-
ca Latina e circulacdo praticamen-
te restrita ao meio académico e aos
organismos internacionais.

Tempo

A Cablevision-TCI, da Argenti-
na, assinou acordo de trans-
missdo dos sinais de The Weather
Channel Latin America para seus
mais de 400 mil subscritores. O
inicio das operacées foi na quin-
ta-feira passada. No México che-
gou no final de 1996 através da
Sky Entertainment Services e deve
estar disponivel no Brasil ainda
neste se-

mestre.
Sao 66 mi-
lhoes de
lares nos
Estados
Unidos e
progra-

magao es-

pecial para a América Latina,
Canadd, Reino Unido, Alemanba,
Franca e Holanda. E uma em-
presa do Grupo Landmark Com-
munications, de Norfolk, Virgi-
nia, também proprietdrios de The
Travel Channel, InfiNet (prove-
dor de acesso a Internet), esta-
coes de TV e jornais.

Nascido com o nome de Festival Hispano Luso-
Americano de Publicidad, em 1969, o atual Festival
Tbero- Americano de Publicidade (Fiap) ja foi itine-
rante até eleger, em 1990, Buenos Aires como sua
sede permanente. Este ano os conferencistas serdo
Bob Isherwood, da Saatchi & Saatchi Worldwide, e
Vince Engel, diretor de criagdao da ESPN. O time de
jurados serd composto exclusivamente de bomens:
Luis Miguel Messianu (Estados Unidos) (foto), Car-
los Baccetti e Jorge Dell'Oro (Argentina), Toni Segar-
ra e Agustin Vaquero (Espanha), Alvaro Diaz (Uru-
guai), Hugo Vaz- :
quez e Diego Aguayo
(Colémbia), Roberto
Duailibi e Percival
Caropreso (Brasil) e

Pedro Bidarra (Por- |
tugal). Segundo Da-
niel Marcet (foto), di-
retor de criagdo da Marcet & Associados e membro
| do diretério do Fiap, ba aumento de inscrigoes de
pegas e delegados da Argentina, Colombia, México
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e Espanba. Espera ainda um crescimento substan-
cial na participagao de agéncias brasileiras, com a
volta da DM9, W/Brasil e
debute das agéncias criati-
vas que surgiram nos tilti-
maos anos, embora a divul-
gagao feita pela APP, restri-
ta a Sao Paulo, deixe bas-
tante a desejar. Para quem
ainda esta indeciso, a dica
da coluna InterCdmbio é
de que vale a pena conferir
o festival. Além do melbor
dapublicidade latino-ame-
ricana, em grdfica, Radio e TV, nos quatro dias de
Fiap (8 a 11 de abril) ba tempo de sobra para trocar
cartoes, idéias e negécios. Comega com coquelel na
terca-feira, recepgao na Embaixada da Colémbia
na quarta-feira, jantar dos jurados na quinta-feira '
e entrega de prémios na sexta. E o aplicado publici-
tdrio ainda terd todo o fim de semana para desfrutar
de Buenos Aires,

MEIO E MENSAGEM - 51



