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J á. notaram quarrtos noo as Pu-
bllcações de negóclos sobre
Mercosul e Amffica Latlna? E
quan tas outraq mals antlga.s e
tradiclonals, que Pouca aten'

ção dantam ao nosso contlnente,
agora lançann ed.tções reglo-
nals, e sp e clai s, em ca stelb ano e
em portuguê s ? N eut sut ee b Tlme,
Tbe Waü StreetJourTral e Fortu'
ne, entre orrtfas, são exemPlos
dessa segunda cate-
gorta Seguem algu'
mas nottldades do
mercado edüorlal:

Latln Tradc. É o

nome da ranista de ne-
gócios sobre a Amfuca
Latina editada em
Miami, emingl.êsepu-
blicadapela Freedom
Magazines. O ptóxi-
rno passo, segundo 

1

Lynn Robens, publi-

Este é o nome do Primeirc longa-
tnetragem do diretor untguaio Leo

Ricagni. O filme é insPirado no
personagemprincipal de El Regreso

del Gran Tuleque, urna mescla de

rnessias, quixote, ex-presidiário, ro-
queiro e boa-praça, extraído do li-
uro do tarnbérn uruguaio Maurício
Rosmcof. Ricagni começa a editar
o material, Na prcdução, cast e

equrpe, gente do Brasil, Atgentina,
Cbile, uruguai e BPanha, tera da
prctagonista, a atriz Pastora vega.

Bomba!
Ascensão e queda na Publicida-

deparaguaia. Daniel NastaPerde a
rqprc sen tuç Ao d a M c C a nn - Eric ks on
loc al para Bie dennann Public idad,
inaugurada em 1947 e desde 1986
associada à Ogihty O Matber. Se-

gundo Hugo Biedermann, 6,s //ru-
danças corneçararn a ualer em 7e

de janeircpassado e Prcrnetern um
crescimento de 5O% nos negócios
da agência etn 1997, que deuem
ultrapassar os US$ 12 milbões.

em castelbano. Latin Trade tern rqpre-

sqntações nas principais capitais do
continente e tnm conseguindo atrair
um número inuejáuel de anuncian-
tes. Na edição de março, são 96Pági-
nas, 4O de publicidade. Entre outras
rqofiagens e artigos, apryndemos so'

bre osproximos cinco anos deAmé-
rica Latina nas pranisões de 1 7 exe-

cutiuos, jomalistas e acadênticos
internacionais, a febre Por cbant-

tos latino-am.ericanos,
o "efecto ceuicbe" na
crise pennna dos rc-

fércesobrcotrenwn-
do êxito da camPa-
nba "Marnífercs" da
Parmalat/DM9.

Buslness ln La-
tlnAmerlc* Cresce o es-

paço dedicado à América
Latina na tradicional re-

uista The Economist. De-
pois de recentes suruq)s so-

dezetnbro um eqpecial de 20 Pági-
nas sobre cotno andam os negócios
na América Latina. Priuatizações e

opotencial do mercado de comuni-
cações no continente deuem ser dois
dos aspectos abordados.

Mercosun É a reaista euroPéia

sobre política e negócios no Merca-
do Comum do Sul: Mercosul em
português ou Mercosur en caste'

lbano. Edi-
I tada pela

Comunica
Press de
Madri, tem
a.poio da
Unesco,Tips,
Fundação
Luso-Brasilei-
ra p4ra o
Desenuol-
uitnento do
Mundode Lín-

gua Portuguesa e IPS, re?resentan-

tes e anunciantes de toda a Améri-
ca latina e circulaçãopraticamen-
te rcstrita ao mqio acadêmico e aos

otganismos intern acionais.

Tempo
A Cableuisión-TCl, da Argenti-

na, assinou acordo de trans-
missão dos sinais de Tbe \Yeather
Cbannel Latin Amertca Para seus

mais de 4OO mil subscritores. O

início das operaçõesfoi na quin-
ta-feira passada. No México cbe-
gou nofinal de 1996 atraués da
Sky Entertaintnent Seraices e deue
estar disponíuel no Brasil ainda
neste se-
tnestre.
São66mi-
lbões de
lares nos
Estados
Unidos e

progrct-
maçãoes-
pecial para a América Latina,
Canadá, Reino Unido, Alemanba,
França e Holanda. lí uma em-
presa do Grupo Landrnark Com-
rnunications, de Norfolk, Virgí
ni a, t arnbé m proprietá rios de Tb e

Trauel Cbannel, InfiNet (proue-

dor de acesso à Internet), esta-

çõesdeWejomais.

Pauta: Mercosul

sber da ranista, é lançar sua uenão bre Brasil e Mercosul, prqarampara

El Chevrolé Gap
A comunidade hispânica dos Esta-

dos unidos tem urn sério Problema
para enÍrentar nos púximos anos:
seu empobrecirnento. A média anual
de rendimento farniliar entre os 27
milbões de bispânicos do País caiu
7%o nos últimos ffês anos, cbegando a
USt 22.860. Todos os outt'os SruPos
apresentaram crescirnento. Entre os

negros foi de lOVo, cbegando a
US $ 22.393. Ainda muito abaixo das

famílias brancots, corn US$ 35.766. lÉ
prcocupante. Os bLpânicos são o gru-
po étnico que rnais cresce deuido às

altas taxas de natalidade e imigra-

ção, assim como têm os piores índi-
ces de eaasão escolar e treinamento,
Com as mudanç as rut e conoúria ame -
icana, que reduziram drasticamen-
te a ofena de trabalho braçal não-
qualificado, os cbamados blue collar
jobs, é prooáuel que aurnente a pdrti-
cipação da comunidade bisPânica
entre a população pobre dos Estados

Unidos, hoje na casa dos 24%. O

sonbo americano está se tontando
um pesadelo para muitos iffiigrantes
latino-americanos.
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Guia do Fiap
Nascido corn o norne de Festiual Hispano Luso-

Americano de Publicidad, em 1969, o atual Festiual

Iberc- Arnericano de Publicidade (FiaD jáfoi itine-
rante até eleger, ern 199O, Buenos Aires corno sua
sede pertnanente. Este ano os conÍerencistas serão

Bob Isberuood, da Saatcbi €z Saatcbi Worldwide, e

Vince Engel, diretor de criação da ESPN. O time de
jurados será composto exclusiuantente de bontens:

Iuis Miguel Messianu (Estados Unidos) (Íoto), Car-
los BaccettieJotge Dell'Oro (Atgentina), Toni Segar'
ra e Agustin Vaquero (Espanba), Aluaro Diaz (Uru-
guai), Hugo Vaz-
quez e Diego Aguayo
(Colômbia), Roberto
Duailibi e Perciual
Caropreso (Brasil) e

Pedro Bidana (Por-
tugal). Segundo Da-
nielMarcet(íoto), di-
retor de crtação da Marcet 6 Associados e membro
do diretório do Fiap, bá aumento de inscrições de
peçórs e delegados da Árgentina, Colômbia, México

e Espanha. Espera ainda um crescimento substan-
cial na participação de agências brasileiras, com a
uolta da DM9, lf/Brasil e
debute das agências criati-
uas que surgiram nos últi-
mos ano& embora a diuul-
gaç ão fei ta pela APP, restri -

ta a São Paulo, deixe bas-
tante a desejar. Para quert
ainda está indeciso, a dica
da coluna InterCâmbio é

de que uale a pena con"ferir
o festiual. Além do melbor
d a pu bli c idade latino-ame -

ricana, em gráfica, Rádio e W, nos quatro dias de

Fiap (8 a 11 de abril) bá tempo de sobrapara trocar
cartões, idéias e negócios. Corneça com coquetel na
terça-feira, recepção na Embaixada da Colômbia
na quarta-Íeira, jantdr dosiurados na quintaíeira
e entrega de prêmios na sefra. E o aplicado publici-
tário ainda terô todo ofim de semanapdra desÍrutar
de Buenos Aires.
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