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Fiap 98
Promete o Festhtal lbero-Anericano de Publictdade em sua

aersão 1998, a realizar-se de 21 a 24 de abril, no Metlot Plaza,
Plaza San MartíL no microcentro de Buenos Aires. Criatiua-
mente, aarnos assistir a mais uma lnteressante disputa entre
peças brasileiras, espanhol.as e argentinas. O sempre ernergen-
te Cbtlc, e suas bem-fettas produções, estard. ter.tando superar
as perfortnances pífias dos tjihlmos anos, ameaçad.o por paíse s
cofii menos tra.d.ição publtcitdria e conseraadorismo, cotno
México, Colômbia, Peru e Venezuela - 

grande crescimerrto em

Participação das agênclas e produtoras do tnercad.o hispano
dos Estados anldos, que encontra.m no Fiap o prlncipal e mals
respeitdaelfestioal da publicidade lattna no continente. Deoe,
neste ano, também atingir recorde de públko estrangeiro,
buscando inJortnações e contatos comercials na região, aisto
que é o princlpal eaento do gênero com caráter panregionalJá
estão confirtnados os jurados do Brasll (Celso Loducca,/Loute
Loducca e Marcello Serpa/Almap/BBDO), da Argentina (fuan
Craaero/Young & Rubkam e Pablo Benegas/J.W.Tbompsotr),
Colômbia (Camilo Pradilla,/McCann-Erickson e M aurício Cbica
Jaramillo/Gomez Cbica Publicidad), Espanba (Marta Rico,/
Tiempo/BBDO e Pedro Ruiz Nicolt/Rulz Nlcoll Publictdad), do
Uruguai Çuan Carlos Rodrlguez/Glngko Saatclti & Saatcbt) e
Pera (José Meza/Quortttn Saatcbi & Saatcltt),faltando, alnda,
defintções quanto ao Cltil.e, México e aos Estados Anid.os. O
eaento a.inda contard com palcstras de Bob Garfteld, do sema-
nário Aduertising Age, e do brasileiro Ricardo Freire, da pau-
lista Propaganda Registrada, Segundo a Associaçilo dos Pro-
fissionais de Propaganda (APP), o interesse do mercado em
rel.ação ao eaento cresceu bastante comparado ao ano passa'
d.o, motioo pelo qual decidiram Pror-rogar até o dia. 2O d.este
mês as lnscrlções de Peças brasileiras para o festioal Além
dlsso, antisarn que, a partir deste a.no, contam corn os serulços
da Soletur, credenciada corno agência d.e ttiagens oficial do
eüento para a del.egação do Brasil

Ousadia
I Na tacada mais ousada de sua
es tratégi a de expansão e forta lec i -
mento da rede Lowe & Partners na
América Latina,José Eduardo Ca-
zarin coloca o jouem Santiago
Pando na presidência do escritó-
rio mexicano, após alguns anos
de reconbecido e premiado traba-
lbo como diretor de criação ela

Gi bert Pu b I ic idad. Trata -s e do pri -
meiro criatiuo da noua geraçào de
public itários pós -Salinas que c b e-
ga ao comando cle uma agência
de publicidade. O México passa
por t ransfo rmações socioec o n ô m i -

cas e culturais de grande calibre,
com reflexos obuios rumo à mo-
dernização e democratizaçào de
sLtas empresas e profissionais de
comunicação. As mudanças Jo-
ram anunciadas nofinal defeue-
reiro e sào o prenúncio de ttm
"destLpe" pttblicitario que, para.
1998, ainda promete interessan-
tes acontecimentos.

Fomento
I Sob o comando do competente e

energético Dickson Tangerino. ct

Grupo Brasil, entidade que con-
grega a.sprincipais empresas bra-
s i lei ras c o m in I e resses co m e rc ia is

na Argentina, ja é bencbmark e
prepara-se para cbegar também

No Fiap
a Aproueitando o ensejo, a Edito-
ra Meio 6 Mensagem, com cola-
boraçâo desta coluna, prepara
uma publicaçào pioneira e ambi-
cíosct: o primeiro Meio 6 Mensa-
gem América latina, um special
report com os principais protago-
nistas da publicidade e comuni-
cctção do México, da Venezuela,
Colômbia, do Cbile, daArg,entina
e clo Uruguai. Do Brasil, mostra-

RR.PP
I Pensott ent promouer
ttma Jesta cm Buenos
Aires. peditt a.larier Ltt-
ques. () rtúme ru 1 quatt-
do se trata de reunir
tctrlo mttndo que t'ale a
petta da cidade ntais
chique e animada da
América Latinu. Lrt-
ques, qtrc tem escritórict o.ficial
nct cclpital portertha, muda-se
pdrct sua casa ,tít Praia de Ma'
nantictles. Pttnta clel Este, Uru-

Internacional
I Dauid tVeissmann é o resfunsáuel
pe la c b egada à Argentina da Brig b t
Aduertising, emqresa do GruPo IQP
Multimedia CornPany, com sede em

Genebra e clientes intemacionais
doporte de Elf Olil, Incoste, Pioget,

Pateh PbiliP-
pe, Konica
e Unisis. A
Brigbt Ad-
uertising Ar-

remos profissionais e empresas de
destacado trabalbo na interaçãct
com o Mercosul e a América Lati-
na. Com fecbamento editorial e

comercial marcado para o dia 27
de março próximo, esta ediçào es-

pecial será distribuída a.os partici-
pantes do proximo Fiap (21 a 24 de
abril), aos assinantes do jornal
Meio G Mensagern (27 de abril) e a
um selecionado mailing dos países
abordados e do mercado bisPârtico
norte-americano.

guai, nos meses de uerão, onde
comanda os mais imPortantes
euentos, princiPalrnente de moda,
que acontecent na season^.

Top
I Chega a Santiago, Cbile, a
multinacional Elite, de Johtt
Casablancas, maior rede de

agências cle modelos rJo mun'
do, com umfaturamento glo-
bal c1u.e ultapassa os US$ 1OO

milbões, mais qtte o clobro de

sua concorrente Ford Models.
Ao chileno Roberto Viejo foi
confiacla a tarefa de coman-
dar o segundo escritório da
rede na América Latina, que
ja conta cont. unl Plantel de

níuel internacional.

PREL{IO
rhrÉõnÃÕóNry
a outros mercados latino-ameri-
canos com sua fórmula de azei-
tamerzto das relações bilaterais.
Como incentiuo aos desbrauer.do'
res do Mercosul, instituiu o Prê'
n'tio Integração, agora em sua
segunda uersào, às emPresas com
atuaçào destacada nesse cena-
rio. As inscriÇões de cases ainda
estào abertas. e as inlormações
podem ser conseguidas Pelo e-
mai I (pa rme@sm inter.com.d.r).

Bogotá
- A negócios ou. a Passeio 17a

arborizada e instiSante caPital
colombiana, não deixe de con.-

seguir urn dos 55 mil exemPlares
do tablóide tlttinzenal Suburbia,
sobre atualidades na urbe, um
tremendo êxito cle Público e de
uendas publicitarias. Para uma
préuia da uersão imPressa, é Pos-
síuel consultar o site da editora
( u,tt ut. su b urbia. com. c o ).

EXH
gentina está diuidida em três áreas:

B/actiue (multimíd,ia), B/direct (bu-

s i ness 1 o- busin ess ) e B/des ign.

uat0@dialdata G0m bn-mail: t0nq
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