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Procura-se

A revista internacional Business Week publicou, bd algumas sema-
nas, reportagem de capa sob o titulo Marketing in Latin America,
trazendo um relato bastante otimista do crescimento do consumo no
continente. Os investimentos em publicidade crescem, ultrapassan-
do os USS 20 bilbées em 1997, a medida que a abertura econémica e
a competitividade vdo se tornando mais e mais comuns nos paises
da regido. A revista também aponta a vitéria sobre os processos
inflaciondrios, o crescimento econémico, os progressos democriiti-
cos, o desenvolvimento da midia e o avanco da tecnologia como
responsdveis pelo desempenbo do setor. Resultado: renovagdo e
profissionalizagdo nas empresas do México ao Uruguai, em geral
modernizando a cara da publicidade e comunicacdo em quase todo
o continente. Paises como México, Venezuela, Colombia, Peru e até
Guatemala comecam a flexibilizar suas idiossincrasias, permitindo
maior criatividade e qualidade aos seus meios de comunicagdo. Ea
publicidade é um termémetro confidvel dessas mudancas socioeco-
némicas e cullurais. Neste processo, profissionais brasileiros vém
sendo cada vez mais requisitados para liderar processos de
reformulacdo criativa em agéncias de todo o continente. £ um
grande mercado, disposto a pagar muito bem por talento e novida-
de. Para o profissional brasileiro, a América Latina, tratada até
agora com desdém, pode ser um caminbo rdpido para reconbeci-
mento internacional e criagdo de novas oportunidades de trabalbo.
Significa trocar o poderoso e glamouroso mercado brasileiro de
publicidade pela possibilidade de uma excitante carreira interna-
cional Até agora, salvo rarissimas excecoes, os brasileiros em acio
na América Latina ndo fazem parte dos primeiros times da publici-
dade brasileira e sdo poucos os casos de grande sucesso e reconhe-
cimento. Jd € bora de algum fera nacional apostar nas caréncias da
América Latina e se propor a encarar o desafio de ajudar a mudar
a cara da publicidade em outro pais. Como fizeram Eduardo Caza-
rin e Edson Athaide em Portugal

Pela América Latina

Chile. O produitor independlente
chileno Arturo Opaso é um dos pro-
Sfissionais do continente que mais
entendem de cinema publicitdrio
na América Lating. Pertence a ge-
racao que colocow o Chile no mapa
das produgaes internacionais, em
processo iniciado nos anos 80 com
a chegada de varios profissioneis e
empresas de distintos paises, com
destague para os argentinos e, para
quem ndo sabe, para a produtora
brasileira Diana Cinematogrdfica.
Agora volta a estar mais indepen-
dente do que nunca, apos se afas-
tar-se da parceria gue mantinha
com a produtora Cinematogrdfica.
Usando como base seu escritorioem
Santiago, Opaso oferece ao merca-
do chileno diretores e servigo de
produgao estrangeiros, bem como,
aos demais paises da regiao, toda
uma gama de possibilidades locais
e internacionais, incluindo opgoes
nos Estados Unidos e Europa. Proxi-
mo passo: oferecer sua experiéncia
e contatos ds produtoras brasileiras
SJorcadas a buscar rapida interna-
cionalizacdo.

México/Argentina. Desfalque
no menu de diretores da produtora
mexicana La Fabrica. Seu produ-
torde projetos internacionats, Gus-
tavo Tif, ndo resistiu a sedugdo de
voltar a seu pais, Argenting, d con-
vite da poderosa Flebner Films, na
qual comecard com novos desafios
integrando o menu de diretores da
produtora. César Abumada, pro-
dutor executivo de La Fabrica, as-
sume, agora, também o departa-
mento internacional.

Colémbia. AMcCann-Erickson
local é a maior e, para increduli-
dade de muitos, uma das agén-
cias mais criativas do pais na
qtualidade. A cargo de sua dire-
=do criativa estda o jovem Camilo

Pradilla, jurado colombiano no
proximo Fiap e um dos poucos des-
lagues do crescente mercado local.
Pradilla e sua equipe comecam
1998 com trés novos e importantes
clientes: Jobhnson & Johnson, Moto-
rola e MasterCard.

Guatemala. No principal festival
de artes gradficas do pais, Creativi-
dad Siglo XXI, realizado no final do
ano passado sob auspicios do jornal
bomonimo, as agéncias mais
premiadas foram Publinac DDB
(cinco prémios e mengado especial),
Wach alal (trés prémios) e BEDO y
Leo Burnett (dois prémios).

Uruguai. Forte baque para a rede
Young & Rubicam na América Lati-
na foi o fim de suas relagoes comer-
ciais com a local ViceVersa, parcei-
ra desde 1987 e sicia desde 1992,
Com 15 anos no mercado e, sem
sombra de ditvidas, a mais criativa
do Uruguai, a agéncia dos super-
criativos Fido Giuria e Claudio In-
vernizzi alega que a separagdo
acontece por incompatibilidade
entre seus clientes locais e internd-
cltonais. Mas parece que por tras de
tudo estaria uma outra rede multi-
nacional, com a qual devem anun-
ciar negocios atnda nos proximos
meses. Enguanto isso, & MAAD lo-
cal transforma-se na nova Young &
Rubicam Uruguay.

Panregional. No comeco de
abril, acontece no Rio de Janeiro o
proximo encontro regional da Leo
Burnett, reunindo todos os figu-
rées da multinacional na Améri-
ca Latina.

Califérnia. Em novembro passa-
do, na cidade de Anabeim, Califor-
nia, celebrou-se o final de mais um
ano de crescimento da publicidade
hispdnica nos Estados Unidos com a
entrega dos prémios Se Habla Fs-
panol, em sua décima versdo. Aos
poucos sentimos que comega d mu-
dar a maxima “Publicidade de Ter-
ceiro Mundo em vum pais de Primei-
ro Mundo”, sobre a comunicagdo
voltada a comunidade bispanica
norte-americanda. Pero no mucho.
Na verdade, ainda é muilo sensivel
um certo paternalismo com relacdo
aos latinos, o que compromete o
nivel e a seriedade da publicidade
hispdanica. Para os criticos, parece
que os comercidis e anuncios em
espanbol, em comparacdo ao mer-
cado mainstream anglo-saxdo, tém
como iblico-alvo descapacitados
mentdais, gente despreparada para
consumirpublicidade cosmopolita e
de boa qualidade, a quem lhes cabe
apenas mensagens de facil digestéo
e compreensdo. Pode ser uni exagero
de critica ou, quem sabe, apenas
reflexo do despreparo profissional
dos protagonistas desse nicho jo-
vem, que aindd tem muito para se
desenvolver. O tempo com certeza
vai solucionar mais esta questdao.
Enguanto isso, os destaques conti-
nuam sendo as agéncias Bromley,
Aguilaré& Associates, Del Rivero Mes-
stanu Advertising, Dieste & Pari-
ners, Montemayor& Associates, IAC
Advertising Group e Cruz/Kravetz,
com destaque também para as pro-
dutoras Film Planet, de Flavia Mo-
raes, Film Machine e La Casa Films,
responsaveis pelos melbores comer-
ciais apresentados.

ACHAP. O 21° Festival Chileno
del Film Publicitario, organizado
pela tradicionalissima Asociacion
Chilena de las Agencias de Publici-
dad, ciija entrega de prémios acon-
tecen em dezembro passado, mos-
tra a grande competitividade ou
grande pasteurizagdo de um mer-
cado que faz tudo certo, menos ser
criativo. Nas 22 categorias existen-
les, foram premiadas nada menos
do que 11 agéncias, com destaque
para a Prolam Young & Rubicam,
com quatro prémios, e para a Zeg-
gers DDB, com trés, seguidas por
BBDO, Porta e Frederick & Valen-
zuela, com dois cada. Entre as
produtoras, 13 premiacas no lolal,
a Procine foia escolbida para rece-
ber o Prémio de Produgao, seguida
por Cine Tres e Filmo, com dois
prémios cada.

Bravo

Segundo a revista norte-americana Latin Trade, dedicada a negiécios
latinos e hispano-americanos, estes sao os homens que merecem o prémio
Bravo 1997, para as principais personalidades do mundo da politica e dos

negocios no continente. Ai vdo:

Prémio Vencedor
Lider em Negécios Teodoro Petkoff
Politico Inovader Alvaro Arz(
Banqueiro Emilio Botin
Dirigente Inovador Alfonso Romo Garza
Ambientalista Stephan Schmidheiny

Atividade
Min. do Planejamento (Venezuela)
Presidente da Guatemala
Chairman do Banco Santander
Pres. do Grupo Pulsar (Méxica)
Desenvolvimento sustentavel

torquato@dialdata.com.brp
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