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Qual é o melbor lugar para uma empresa instalar os beadquarters
de uma multinacional com atuacdio em toda a América Latina? F se
essa empresa for uma rede de agéncias de publicidade? Sdo Paulo,
Miami, Buenos Aires, Cidade do México, enifim, onde? As opiniées e
opgdes divergem. Para alguns, Sdo Paulo é o melbor lugar, por ser o
pﬂndpﬂenmissoﬁcﬁcadomwdodaregido—peswdahsegu-
ranca e do trdnsito infernal Outros preferem Miami, a “capital da
América Latina”, onde é possivel estar perto dos principais clientes
internacionais, muitos dos quais com suas operagdes continentais
baseadas no sul da Florida.

Rede de Agéncias Base América Latina

Nova York é considerada mui-
to longe. O México é muito per- Ammirati Puris Lintas Santiago
to de Mi i B Atres & BBDO Miami
Bozell Nova York
cada vez mais escolbida, ndo DDEB Needbam Miami
gragas a publicidade, mas por | pypep Sao Paulo
sua atmosfera européia, cos- | Fur RSCG Buenos Aires
mpo&isrnoesegurm:ga Mon- | Foote, Cone & Belding Nova York
tevidéu, embora atualmente | ey Advertising Nova York
nilo sirva de base para bis JW. Thompson Miami
Leo Burnett Miami
ma multinacional do ramo, é | Lowe & Partners Sao Paulo
oulro concorrvente forte para McCann-Erickson Sdo Paulo
0s proximos anos, reforcando | Ogilvy & Mather Buenos Aires/Miami
a condicdo uruguaia de pais | Publicis Sao Paulo
prestador de servicos. A ver- Saarchi & Saatchi San fuan
dade é que, com amelboriae o | Y0112 & Rubicam Miami
barateamento dos servicos de

transporte aéreo, a questdo da localizagdo geogrdfica do escritorio
central de uma empresa deixa de ser um fator absolutamente deter-
minante. Outras variantes entram em cena e comecga-se a valorizar
aspecmsudoapeuascmnerdais,cmuoaquaﬁdadedev!dados
execulivos e de suas familias. Desta forma, Sdo Paulo apresenta
sérias desvantagens e, com a evolucdo do processo de regionaliza-
pdqperdequaﬂé!s-geuemisdemlﬁnadmaispammmusddades
cammelbomsmndip&esdevfdauﬂmuaEuquamissondoaom#ece,
muosnoqwmdmacbnmdeomfeaspﬂndpafsmdesdeagé‘ndas
comirolam suas operagées latino-americanas.

Como anda o Peru?

Depois do fim da crise da embaixa- Dez malores agéncias (USS)

da japonesa em Lima, nao se fala mais JWT 32 milhdes

nada sobre o Peru de Alberio Fufimoni. L1k
i Leo Burnett 31 milhbes

Trazemos um rapido perfil de seu mer- i e
cado publicitdrio: Propord: Lintas X7 1o
i Publicistas Asociados 29 milhdes
Principals anunciantes (US$) McCann-Erickson 24 milhdes
Procter&Gamble 62 milhdes Interandina 16 milhdes
Industrias Pacocha 36 milhdes Mayo FCB 14 milhdes
Alicorp 34 milhdes Criatividad 11 mithdes
Backus&Johnson 29 milhdes Pragma DMB&B 10 milhGes
Wamer Lambert 28 milhdes Grey 9 milhGes

Compadres

Latin America Ad Roast é o nome do evento organizado pelo capitulo
Florida da International Advertising Association (IAA), com os presiden-
tes das maiores redes de agéncias de publicidade na América Latina. O
cendrio escdbidopamomﬂioddssko]be%mﬂoteg em
ComlGabks,MMNatiﬂfmaquiﬁa—fehﬂ,jbiqfemddoummqueMde
boas-vindas, seguido de recepedo black-tie e festa-baile. Na sexta, como
ndo podevria faltar, um torneio de golfe, patrocinado pelo The Wall Street
Journal. Como desculpa para reunir esse grupo de pesos pesados e fazer
lobby puro, estd uma causa nobre: angariar fundos para a Sociedad
Interamericana para la Libertad
de Expresion Comercial (SILEC).
Houve sorteio de passagens aé-
reas, cruzeiros maritimos e ou-
tras prendas doadas pelos parti-
cipantes, bem como apresenta-
¢do e bomenagens aos presiden-
ltes prresentes — entre eles, Frank
Clarke (Grey Advertising), Mar-
cos Golfari (Ogilvy & Matber Worldwide), Geraldo Alonso Filbo
(Publicis.Norton), Jobn Holmes (J.W. Thompson), Alejandro Larenas
(Ammirati Puris Lintas), Jens Olesen (McCann-Erickson), Eduardo Pla-
na (Euro RSCG), Paulo Salles (Salles/DMBEB), José Eduardo Cazarin
(Lowe & Partners Latin America) e Giacomo Zandomenego (Leo Bur-
neit), em noite em que o chileno Mario Kreutzberger, o conbecido Don
Francisco, serviu de mestre-de-ceriménia, com muisica de Los Sobrinos
del Juez. Esse get-together panregional acontece com patrocinio de, entre
outros, J W. Thompson, AdAge, CBS, Time, Discovery Channel, MTV, Fox,
( América Economia e Gazeta Mercantil

InterGc i

Curtas

B Locomotion. O canal de ani-
magdo fruto da parceria entre
Grupo Cisneros e Hearst estréia
no Brasil. A partir de abril, os
assinantes do sistema de cabo
da TVA terdo acesso a Locomo-
tion em fase experimental. Con-
Jorme o feedback dos assinan-
tes, o acordo entre as partes pode
se estender. Sdo dois gigantes —
de um lado, o Grupo Abril, que
dispensa apresentagoes. Do ou-
tro, o Grupo Cisneros, dono de
“metade da Venezuela”, em as-
sociagao com o Grupo Hearst,
dos Estados Unidos.
B Globalizagdo. Primeiro,
abrir radicalmente o pais ao
capital estrangeiro. Depois de
tudo escancarado, comeca-se a
pensar nas consegiiéncias e nas
consequiéncias das conseqiién-
cias. Hoje em dia, na Argenti-
na, empresas lideres em setores
como infra-estrutura, bancos,
servigos piiblicos e empresas em
geral estdo sob o controle es-
trangeiro. Comega-se a questio-
narquais serdo os resultados de
tanta abertura. Na comunica-
¢do e nas telecomunicacoes ndo
€ diferente. Aqui, algumas das
principais empresas argentinas
do setor que passaram a ser
controlados por estrangeiros:

Empresa Controle

Canal 9
Cablevision

Australia’EUA

B Mais privatizagdo. Nas
maos da iniciativa privada, a
Aerolineas Argentinas refor-
mulou sua imagem e sua aten-
¢do a clientes. Além de tarifas -
mais acessiveis, vem introdu-
zindo servigos para facilitar a
vida de seus clientes, como
Ticket By Mail , Ticket Eletro-
nico, 0800-volar e, mais re-
centemente, Ticket.com. Ou
seja, passagens via Internet,
com o suporte tecnologico da
Telefonica de Argentina e o
Jinanceiro da MasterCard.

B Ainda na Argentina. Boom
no setor de feiras e congressos
em toda a América Latina. Na
Argentina ndo é diferente. Em
1997, foram realizadas 275 ex-
bosigoes comerciais, 11,8% a
mais do gue no ano anterior, e
919 congressos, ou 20,5% a
mais do que em 1996.

B Cultura. Federico Garcia
Lorca, grande poeta espanhol,
é tema de celebragdes e revivals
neste ano na Espanba, poroca-
sido do centendrio de seu nas-
cimento. O dpice serd durante
o Festival de Granada, no co-
mego de maio. A organizacdo
do evento estima em US$ 20
milhdes as agées de marketing
cultural e literdrio durante as
comemoragoes.

torquato@dialdata.com.hbrp
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