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Como anda o Peru?

Curtas
) Iocomotlott O canal de ani-
mação fruto da parceri.a entre
Grupo Cisneros e HeaTst estréia
no Brasil. A partir de abil, os
assinantes do sistema de cabo
da TVA terão acesso a locomo-
tion emÍase experimental. Con-
forvne o.feedback dos assinan-
tes, o acordo entre as partes pode
se estender. São dois gigantes-
de um lado, o Grupo Abril, que
dispensa apresentações. Do ou-
tro, o Gruln Cisnercs, dono de
"metade da Venezuela,,, em as-
sociação corn o Grupo Hearst,
dos ktados Unidos.
) Globaltzaçilo. primeiro,
abrir radicalmente o país ao
capital estrangeiro. Depois de
tudo escancarado, começa-se a
pensarnas conseqúências e nas
conseqüências das conseqúên-
cias. Hoje em dia, na Argenti-
na, empresas líderes em setores
como infra-estnttura, bancos,
seruiços públicos e empresas ern
geral estão sob o controle es-
trangeiro. Começa-se a questio_
narquais serã.o os resultados de
tanta abertura. Na comunica-
ção e nas telecomunicações não
é diferente. Aqui, algumas das
p ri n c ipais emp res as argen t in as
do setor que pe$saranx a ser
c o n t ro lados po r est range i ros :

Empresa Controle

Canal g AustrálialEUA

vcc Estados UnidosDepois doÍim da cise da embaixa_
da japonesa em Lima, não se.fala mais
nada sobre o Peru deAlberto Fujimori.
Trazemos um rápidoperfil de seu mer-
cado publicitario:

P rl ncl pal s an unc lantes (ll S$)

Practer&Gamble 62 milhões
lndustrias Pacocha 96 mithões
Alicorp 34 milhões
Backus&Johnson 29 milhões
Wamer Lambert 2g nithões
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J Mals prlootlzoçAo. Nas
mãos da iniciatiua priuada, a
Aerolíneas Argentinas reÍor-
mulou sua irnagem e sua aten-
çã.o a clientes, Além de tarifas
mais acessíueis, uem introdu-
zindo seruiços parafacilitar a
uida de seus clientes, cctmo
Ticket By Mail , Ticket Eletró-
nico, OSOO-uolar e, mais re-
centernente, Ticket.com. Ou
seja, passagens uia Internet,
cofii o suporte tecnologico da
Telefónica d.e Argentina e o

financeiro da MasterCard.
lAtnda na Argentiaa. Boom
no setor de feiras e congressos
em toda a América Latina. Na
Argentina não é diferente. Em
1 99 7, foram realizadas 2 7 5 ex-
posições comerciais, 11,8o/o a
mais do que no ano anterior, e
919 congressos, ou 20,5o/o a
mais do que em 1996.
I Cultura. Federico García
Lorca, grande poeta espanbol,
é tema de celebrações e reuiuals
neste ano na Espanba, por oca-
sião do centenario de seu nas-
cimento. O ápice será durante
o Festiual de Granada, no co-
meço de maio. A organização
do euento estima em US§ 20
milbões as ações de marketing
cultural e literuirio durante as
comemorações.

T c Estados Unidos

cenát'lo escol,btdo para o etrconbofot o clásslco lhe NbmorcHotel, ern
C.oralGables, MlannL N a úbtma qttntafetra, fofoferec-ldo um coquetel dc
boa-s-oindas, seguldo de rccepryito black-tle efesta-ballc. Na sexta, cota
não poderia faüa4 um torneio degolfe, pat ocffiada peto Tbe Wal St eet
Jounul C-omo de s cttlp a para reurlr esse grupo dc pesos pesadas efazerlúA puro, estd uma causa nobre: angatlarlft,mdos para o S@fedad
Irúeramerlcana para la. ltbertad
dc Exprestón Comercfal QILEC)
Houoe sorteio dc passagens aé-
reas, cruzehos tmanítltmos e ou-
tras prendas do ada s p elo s p arti-
clpantes, betu como apfesenta-
ção e bomenagens aos presiden-
tes lrreserúes - enire elcs, Frank
Clarke (Grey Adoertislng), Mar-

Compadres
râtttAmolcaAd Roast é o nome do eüetúo orga*ízafuproc*Írftu.ra

Flffida da htema.tranarAdoerüstngassuratro* (rAA), 
"r* o" prol"ld.o-

tes da-s malotes tefus de agêncras de pubnc,tdadc na Amileitafua. o

cos Golfa'rl @grbr €z Matber woddt ide), Gerardo Alanso Filho(htbllcis.Nonon), Jobn llohnes (J.W fbonpson), Alejanào Lanenas
(Arwntratt htrts rtntas), Jew ote sen (Mccattn-Et rckson), Eúnrdo pta-
na (Euto RSCG), paulo Sales (Sailes/DMNB),José Ecluardo Cazartn
(Loue & Parhers Latfu Amedca) e Glacomo Zandorrrenego (leo Bur-
flett), efi, naüe en que o cblleto Maria Kreutzbetger, o 

"roA"Aa, 
m,

Frarrc-lsco, serrúrt de nestrede-cerimônia, com música de ros sobr*as
deltuez E s s e get-togetber panregíonal acorúece corn pat ncírrto dc, entre
anbos,JV Tbonpsot, Ad,Age, cRE Tlrne, Discouery Cttamtel Mfi Fox,
Amfuca Ecottotn:ia. e Gazeta Mercanüil

Qual é o melhor htgar para uma empnesa lnsta.lar os lteaquorters
de uma fiulrthracfarral com ahução qn toda a Am&ca Inthta? E se
essa empnesafor una rcfu dc agênctas dc
Mtarrú &rctas Altes, Cldade da Méxfea,

Irr*rctpal e nals sofistlcado mercado da rcgtãa _
rarüça e do trilnsüo tnfenal Outtos

baseadas ta sul da Ftffifu.
Nooa York é conslfurada tmtl-
to longe. O Méxtao é tmtüo per-
to de MtamL &rctas Atres é
cada oez nals escolhtd4 ttão
graças à pubtlc-Ua*, rn s lror
sua atmosJaa eutopé14 cos-
nopoUttsmo e s eguratq:a. M on-
teoidéu, embora atualmente
ttfu strua fu base para nanbu-
ttta rrubtnac-tonal do ramo, é
orttto corrcorwtte lforte para
os ffixtmos ataq reJforçarrda
a condlção untguala dc país
lrrestador de seniços A oer-
dade é que, comamcl.botlaeo
barateamerto dos seniços dc
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aéreo, a questão fuluahzaçfugeogrdfrea do esctüMa
central fu urrra empresa M.xa dc ser unfaor absobtamete deter_
túnante. Aúras oada,úes erúrarn em aena e c<rmeça_se a oalor.lzar
aspectos nito aFrunas cotnerctas corno a qu.aw* de ütda das
executhtos e fu suas fantfra* Desta forn4 Sfu paalo apresefita
sila-s des'anúagets g corn a eaorução do Trtlcrz;sso de rcgrona$za-
çãqperfu quartéls-geterars de nrutruebnars para outra-t c-rdadcs
cort mclbotes cottdrções de tida urúatu. htquato rs so ttão acoúecg
oemas no qaadto ac-tma de onde as ptltrctpats rcdes de 

"gêrnfo,cútolam sua,s operaçfus ldltto-amertcanas.

lnternrc-lonals,

pubWc'ldade? São paulo,
enfiry ondc? As opttttões e

Para algunq Silopaulo é omelhoropções üougent htgar, por sero
apsardatnsegu-

preÍe?ern Mfonú a'capüal da
Arttdca Latl.tta", ondc é ltossíoet estar perto dos prtnctpats clleates

ttrttüos bs quats corn sua,s o1rcraçfus cottthrcrtals
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