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MERCOSUL poR CID TORQUATDO

Pacto Andino

Apesar das confusdes e trombadas, da instabilidade bistorica
de seus paises membros e das provincianas rivalidades que
ainda marcam sua convivéncia, o Pacto Andino, para Colémbia,
Equador e Venezuela, é um verdadeiro sucesso. Firmado bd 25
anos, o Acordo de Cartagena contava com a participacao do
Chile, que se afastou por divergéncias quanto ao tratamento do
capital estrangeiro em 76. Bolivia e Peru também sdo signatdrios
do Pacto, porém, nos meios diplomdticos, a saida dos dois pafses
€vista como certa. Existivia interesse de ambos em integrar outro
mercado comum sub-regional: 0 Mercosul. A mudanca faz senti-
do se analisada pela dimensdo dos mercados e suas economias.
No Mercosul sdo 200 milbdes de habitantes nos quatro paises,
com PIBs e economias informais que, somados, ultrapassam US$
1 trilbdo. A partir de 96, com os arremates do acordo com o Chile,
0 Mercosul ganba acesso a seu primeiro porto no Pacifico e o
consumo emergente dos tigres asidticos. Jd os praticantes do
Pacto Andino (Colémbia, Equador e Venezuela) tém cerca de 70
milbées de babitantes e PIBs que somam USS 200 bilbées. F uma
enorme diferenca. Mas ndo sdo esses os motivos bdsicos da

Jormalizacdo do afastamento anunciado. Na prdtica, esses pai-
ses nunca realmente envolveram-se no processo de integracdo
andina e boje ndo colbhem os frutos do vertiginoso crescimento do
intercdmbio intra-regional. O comércio trilateral mais que qua-
druplicou de 91 para cd, devendo girar cerca de USS$ 4 bilbdes em
95. Um dos termémetros do aquecimento das relacdes comerciais
€ o setor de transportes, boje com um fluxo cinco vezes superior
ao do comego da década, facilitado pelo pacto aerondutico de
céus abertos para suas companhias aéreas. A tendéncia dbvia é
a gradual aproximagdo entre os dois blocos sub-regionais: Mer-
cosul e Pacto Andino. Na opinido otimista de Antonio Estrany y
Gendre, do poderoso Grupo Bridas, da Argentina, a unido dos
blocos aconteceria antes de 2005 e atrairia outros paises sul-
americanos sob o nome de Safta, Afta ou algo nesta linba. E tem
gente que jd comegou a se mexer nessa direcdo.

Socialista
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Em poucas se- mios internacio-

manas Edson
Athayde licen-
cia-sedesuame-
tecrica carreira
de publicitdrio e
vira assessor de
marketing e co-
municacdo do
recém-empossa-
do primeiro-mi-
nistro portugueés,
o socialista An-
tonio Guterres, a
quem jd assessorava durante a
campanha. Athayde é carioca,
chegou bd cinco anos em Portugal
com seu portfolio debaixo do bra-
¢o e foi contratado pela segunda
empresa visitada, a Young & Rubi-
cam. A agéncia lambém estreava
naquele mercado— hoje é segun-
da em faturamento, mas primei-
ra, disparada, em criatividade.
Athayde ganbou os primeiros pré-

nais para Portu-
gal (Cannes, Eu-
robest, Laus etc.),
afudon a revolu-
cionaradaridapii-
blicidade daque-
lepais, colecionou
admiradores e a
ira de muita gen-
fe preconceituosa
e incomodada
com a marcante
presenca brasilei-
ra no mercado publicitdrio lhuso.
Deixa, aos 29 anos, a coordenacdo
de criacdo da Young & Rubicam/
Barcelona e a vice-presidéncia de
criacao da agéncia que ajudou a
JSformatar. Entre suas novas fitngoes
no governo portugueés, participard
de projeto que visa uma real, ndo
apenas retorica, aproximacdo co-
mercial entre ex-metripole e ex-
colonia.
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Cinema é uma das tradicionais
diversoes dos argentinos, levando
multidoes assalas deexibigdo, prin-
cipalmente as quartas-feiras, dia
de meia-en-
trada. Eles
ja ganba-
ramum Os-
car, por His-

toria Ofi-
cial, os por-
tetroselan-
terninhas
ainda tra-

ML
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Jjam aqueles fardoes cldssicos, tém
um respeitavel circuito cultural e,
até ha pouco tempo, Buenos Aires
recebia os principais langamentos
internacionats antes de Sao Pau-
lo. Faz 50 anos que se veicula
comerciais antes do inicio das ses-
soes e, atualmente, a principal em-
presa do setor é a Film Suez Cine-
comunicacion, comercializadora
de 121 salas. No comando, Luiis
Suez, auxiliado pela filha Andrea,
que representa o Festival de Can-
nes na Argentina.
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Metalinguagem

“O pequeno comerciante estd
condenado a serexpulso do mer-
cado, a menos que se some ao
Jranchising”, é a opinido de
Adrian Giménez Hutton, sdcio
da master-franqueada da Fran-
corp, de Chicago, para a Argen-
tina, Brasil, Chile, Paraguai e
Uruguai. A Francorp é uma fran-
quia de assessoria e consultoria
para empresas que guerem en-
trar no negocio de franquias.
Na verdade, o potencial que ofe-
rece o ainda pouco explorado
mercado sul-americano para as
empresas que operam com o Sis-
tema de franquias é tentador. A
liberalizagdo econémica nesses
mercados vem atraindo gigan-
tes multinacionais, como as
grandes cadeias de fast food, e
gerando o interesse das fran-
quias locais em expandirem
Seus negacios aos paises vizi-
nhos. Mister Pizza, O Boticdrio,
Agua de Cheiro, Fisk, Flytour,
CNA, Unidas e Localiza sdo al-
guns exemplos de empresas bra-
sileiras com atuacdo no Merco-
sul e América Latina.

Andinismo

Patricia Russo desbrava o
mercado e atende os clientes
latino-americanos da Adrena-
lina Filmes, principalmente nos
paises do Pacto Andino. As res-

postas mais positivas tém vindo
da Colombia, das agéncias Cen-
trum Ogilvy & Mather, Thomp-
son e FCB, com as quais a pro-
dutora brasileira vem manten-
do fluxo crescente de trabalhos
e projetos.

Consciéncia

A Asociacion Nacional de la
Industria Cervecera de Espana e
a Union de Consumidores de
Espana (UCE) firmaram pionei-
ro codigo de auto-regulamenta-
cdaopublicitdria, limitando a vei-
culacao de publicidade na TV
para depois das 20h30 e estabe-
lecendo regras mais rigidas para
a midia impressa. Além disso,
tragam pardmetros éticos de
atuagdo do setor frente a temas
como alcoolismo na juventude,
no transito e no trabaltho. E bom
Jrisar: ndo é lei, é auto-regula-
mentacdo.
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