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Top ten

Calcula-se que o investimento em publicidade nos dez maio-
res mercados do mundo poderd chegar aos US$ 280 bilbdes em
95, ou seja, pouco mais de 6% acima_dos USS 260 bilbées
movimentados emt 94. Os Estados Unidos sdo responsdveis por
mais da metade desses investimentos (ver grdfico), seguidos
de longe por Japdo, Alemanba, Reino Unido, Franca, Canadd,
Itdglia, Brasil, Coréia do Sul e Espanba. A televisdo é, sem
diivida, o meio que recebe mais investimentos, que no Brasil,
EUA e Itdlia ultrapassam 50% das verbas. Jornais e revislas,
Juntos, recebem, nos outros paises, mais que a TV. Alemanba e
Inglaterra lideram, com mais de 50% de participacdo da midia
impressa. Na Coréia, por exemplo, a publicidade em jornais
responde por 41% do mercado, contra menos de 28% da
televisdo. Jd a publicidade em rddio é mais forte na Europa
continental, sendo que na Espanba, Franca e Alemanba a
participacdo desse meio chega a 9%, contra 3,4% nos EUA e
apenas 2,7% no Reino Unido. Interessante notar que a criati-
vidade publicitdria nao anda necessariamente atrelada aos
investimentos que recebem esses mercados. Nos iiltimos anos,
tem se notado nos festivais de publicidade mais importantes
EUA e Inglaterva disputando os principais prémios, Brasil e
Espanba disputando terceiro e quarto lugares e pafses como
Holanda, Austrdlia, Hong Kong, Africa do Sul, paises nordicos
e Argentina despontando em surtos inconstantes de criativida-
de. Porém, ndo se pode falar, de verdade, em publicidade
Japonesa (chega de Cup Nuddles, por favor), ou mesmo alemd,
francesa, canadense ou italiana. Hd raras exce¢oes, sem
diivida, que servem apenas para confirmar aregra e fazer-nos
pensar, cada vex mais sem resposta, nas idiossincrasias
culturais que fazem essas poténcias econémicas produzirem
publicidade tdo pouco atrativa.

Investimento em publicidade nos
dez maiores mercados do mundo

‘ Estados Unidos 59,1%
Japdo 13, 8%

Alermanha

1 Reina Unido
1 Espanha

Fonte: Infoade

Espionagem

Ainda promete muito a dispu-

la entre os grupos proprietarios
dos dois principais didrios de
Mendoza, Argentinag. Em maio
passado, alguns dos principais
membros do "estado maior” do
tradicionalissimo e centendrio
Los Andes foram descobertos
quando tentavam armar uma
rede de informantes dentro dos
escritorios do didrio Uno, lanca-
do em 93. Buscavam informa-
goes sobre os projetos da empre-
sa, tiragem, centimetros de pu-
blicidade vendidos, vendas em
banca e por assinatura, mas
principalmente sobre nm possi-
vel e secreto subsidio governd-
mental, supostamente vindo da
agéncia Télam. drgado de comu-
nicacoes sithordinado a Secreta-
ria General de la Presidencia. A
opinidao priblica mendocina es-
pera, indignada, a solucdo do
escandalo, que envolve peixes
graiidos do Grupo Los Andes, do
governo, advogados e juizes.

Telenoticias

Sdo quatro os canais focais de
noticias (inspirados na CNN) dis-
poniveis nos intimeros sistemads
de TV a cabo na Argentina. Cro-
nica TV, Red de Noticias, CVN e
Todo Noticias sao operados por
alguns dos principais grupos de
comunicagao do pais e retrans-
mitidos por sistemas de toda a
América Latina. Todos concor-
dam gue, comercialmente, o mer-
cado nao pode comportar os qua-
tro sinais jd existentes e mais um
canal oficial, que estaria nos
planos da agéncia Telam. vin-
culada a Presidéncia da Repri-
blica. Porém, mais que éxito co-
mercial, para essas empresdas, um
canal de noticias significa posi-
cionar-se estrategicamente em
wm mercado com tremendo po-
tencial de crescimento, local e
internacionalmente. Lembrem-
se que os sistemas de pay-tv tém
uma penetracdao média de 70%
na Argentina, um dos maiores
fndices do mundo

Libro Rojo

No comego de outubro visitott o
Cone Sul o grande empresario da
publicidade espanbola, o cataldo
Luis Bassat. Presidente e diretor
peneral creativo da Bassat, Ogilvy
& Matber de Esparia e membro do
board mundial, presidiu o gripo

que criou e produzin os evenios,
Divuigagio

cerimonias e imagem dos jogos

Olimpicos Barcelona 92. E da ve-

lha guarda, mas dirige, com cria-

tividade, a maior agéncia da Es-
panba. Em El Libro Rojo de la

Publicidad,. livro que escreveu

para contar seus 25 anos de car-

reira, propoe dez principios para
se fazer boa publicidade:

1.Vender o produio e construir a
marca para amanba;

2.Captar a atengao do especia-
dor imediatamente;

3.Conter uma forte idéia de ven-
da e prometer um beneficio in-
teressante e alcangavel ao con-
sumidor;

4., A idéia ser simples, clara e com-
preensivel imediatamente;

5.Destacar o produto da concor-
réncia do restante da publicida-
de e do contexio;

6.Ser inesquecivel;

7.8er relevante para os possiveis
consumidores do prodiito;

8. A marca estar integreadaa idéia
central;

9.Nao ser um anuncio isolado,
massim uma campanba, capaz
de perdurar e criar um ativo
publicitdrio;

10. A mensagem ser adequada as
caracteristicas dos meios, apro-
veitando todas as suas mensd-
gens, aceitando suas limitagoes.

Indoors

Scio 28 shopping centers na Ar-
gentina e, até o final do ano,
oulros cinco serdo inauguirados,
entre eles o Alto Avellaneda, um
investimento de USS 95 milhdes,
gue introduz o conceito de mall
aopais. Serdo 220 lojas, seis cine-
mas e 18 locais fast food. Wall
Mart, Sam’s Club e CEA sao suas
principais dncoras. Atualmente
o negocio dos shoppings gira qua-
se USS 4 bilhaes por ano, empre-
ga 30 mil pessoas e estd mudan-
do os habitos do consumidor ar-
gentino, acostumado, antes da
promessa primeiro-mundisia de
Menen, a comprar em pequenos
estabelecimentos de bairro
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