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O laJluenclaado. Seios farÍos, o sorriso do bebê e a frase "Detrás
de una gran persona., siempre bay una gran mujert' é a forte

de outono da Prénatal, ma.rca espanbola de roupas
para bebês com lojas
ern uários países do
mundo. A criação é
da Bassat Ogiluy 6
Matber Barcelona,
que cbamou nin-
guém, mas ninguém
tnenos que Oliuiero
Toscani, ufii. espe-
cialista no assunto,
para Íazer a foto.

O Estratégico. Monteuidéu está
uirando, gradualmente, capital
do setor de seraiços do Mercosul,
inclusiue em publicidade e pro-
dução de comerciais. A agência
portenba Agulla 6 Baccetti jti
abriu escritório na capital uru-
guaia. Agências intentacionais
e de outros países do Mercosul
tam bém bus c a m pa rc erias loc ais.
O Untguai tem o melbor níuel de
qualidade de uida na Amtfrca
Latina e deue atrair, nos ptóxi-
nlos ano5 quartéis-generais re-
gionais de empresas estrangei-
ras. O mercadopublicitário uru-
guaio agradece.

OReaüzfur. Ricardo Lanrain
(Íoto) é o seu norne e Filrnocentro
Cine o norne de sua produtora,
entre as cinco mais irnportantes
do Cb i le. Jáfez um longa, o pretnia-
do La Frontera, m.o,s seu trabalbo
é fazer comerciais. Gosta de ato-
res e efeitos epciais.

a CArnUa. Mercado & Publicidad,
pfittl:ipal reuista cbilena do ramo,
n"ão mais pertence à empraa Di-
sefradorcs Asociados. O título foi
uendüo à Miciones Hetgar. Iareto
Valàez é a editora.

mando dos nouos

OPara expoilaçAa. A empre-
sa paulista Próxima Mídia, de
Luis Henrique Moraes, Siluio e
St4rgio Giannini, acaba de nego-
ciar o título ffiultirnídia Os Segre-
dos do Macaco (Íoto) com a IBM.
A partir deste
rnês, todo
computado

O Pós-tango. Quem conbece
Buenos Aires sabe a força do
cená,rio do rock local. São deze-
nas de bares, teatros, sbows e
bandas disputando urn catiüo
público interat o e a possibilidade
de penetração eltx outros países
latinos. Foi desse rico meio arn-
biente que saíram Cbarly Gar-
cia, Los Gatos, Füo Paez, Spinet-
ta, Ratones Paranóicos, Soda Ste-
reo, Peicos e outros tantos rnons-
tros do rock argentino. Quer sa-
ber mais? Fácil. Até o dia la de
dezembro o Centro Municipal de
Exposiciones (Figueroa Alcorta e
Puemedón) épalco da mostra 3O
afros de Rock Nacional.

OLhro Verdc. É o nome do
Código de Comunicação Comer-
cial da tlnião Européia, uma
espécie de manual de auto-re-
gulamentação que balizará a
política de cornunicação dos
países mernbros.

da stue Apti-
ua, uendido
na Ámérica
Latina, leua o
CD-ROMbra-
sileiro em seu
hundle de
progranxas.

OUfugah lltstituto Nacio-
rul de Cirematografia y At'tes Au-
diouisualas (INCAA), Sindicato de
la Inàstria Cinematografrca Ar-
gentilra (Sica) e Sindicato dos Tra-
balbadarcs da Inàústria Cinema-
togniftca do Rio deJaneiro (Stic)

la nçararn em conjunto o primeirc
Guia de Cine, Viàeo 6 Artes Vi-
suales do
Merc osu I
(foto).Áini-
ciatiua é
pioneira e
rnuito bem-
uinda, mas
ainda falta
,nuita in-
formação,
uma dia-
gramação
qtefacilite a consulta e um siste-

ma de dhrulgação e dístrihtQão
con'r|ratíwis com o mercado-alw.

O Ctne. De 7 a 16 de dezembro
será reeditado o Festiual Inter-
nacional de Cinema de Mar
del Plata, balneário argentino
4OO km ao sul de Buenos Aires.
Será sua 12e uersão. A 1la foi
realizada 26 anos atrás, em
197O, e o filme uencedor foi
Macunaíma, de Joaquim Pe-
dro de Andrade.

O Açito. Ainda no Cbile, a agên-
cia Espiga, da pequena cidade
de Concep-
ción, pro-
duz bimes-
tralrnente
umareuisto,
ef/, quatro
cores, cba-
mada Espi-
ga Neus.
Discute pu-
blicidade,
fala de seus clientes, apresenta
seus fornecedores e staff, recla-
rna da concentração de inuesti-
mentos publicitários em Santia-
go e se autopronxoue, principal-
rnente junto às empresas expor-
tadoras daquele país.

O bm pa*tdo. Falando em ne-
góc ios fut uros c om a pu b licidade
uruguai.a, aqui uão duas dicas
quentes de agências grandes que
ainda não participanx de ne-
nbum tipo de acordo internacio-
nal: Níuel e MRlvÍ, esta última
com Karina Silua (foto) no co-

O Mucbo gusto. Pelas póprias limitações de seus mercados editoriais,
nos detnaispaíses do Mercosul, ao contráio do Brasil, ba menos e*oço
e mercado para estúdios fotográficos. Isso não quer dizer qu.e não
existam excelentesfotógrafos. Ternos oprazer de apresentar tuan Angel
Urtzola Fotografias (imagem es-
querda), de Monteuidéu, Uruguai,
e Rocca Cberniausfoi (dtÍeita), de
Bu.enos Aires, Atgentina.
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