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® Influenciando. Seios fartos, o sorriso do bebé e a frase "Detrds
de una gran persona, siempre bay una gran mujer" é a forte
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® Estratégico. Montevidéu estd
virando, gradualmente, capital
do setor de servicos do Mercosul,
inclusive em publicidade e pro-
dugado de comerciais. A agéncia
portenba Agulla & Baccelli ja
abriu escritorio na capital vuru-
guaia. Agéncias internacionais
e de outros paises do Mercosul
tambeém buscam parcerias locais.
O Uruguai tem o melbor nivel de
qualidade de vida na América
Latina e deve atrair, nos proxi-
mos anos, quartéis-generais re-
gionais de empresas estrangei-
ras. O mercado publicitdario uru-
guaio agradece.

@ Bom partido. Falando em ne-
gocios futuros com a publicidade
uruguaia, aqui vdao duas dicas
quentes de agéncias grandes que
ainda ndo participam de ne-
nhum tipo de acordo internacio-
nal: Nivel e MRM, esta ultima
com Karina Silva (foto) no co-
mando dos novos negocios.

® Pés-tango. Quem conhece
Buenos Aires sabe a forca do
cenario do rock local. Sao deze-
nas de bares, teatros, shows e
bandas disputando um cativo
puiblico interno e a possibilidade
de penetracdo em outros paises
latinos. Foi desse rico meio am-
biente que sairam Charly Gar-
cia, Los Galos, Fito Paez, Spinet-
ta, Ratones Parandoicos, Soda Ste-
reo, Pericos e outros lanlos mons-
tros do rock argentino. Quer sa-
ber mais? Fdcil. Até o dia 1° de
dezembro o Centro Municipal de
Exposiciones (Figueroa Alcorta e
Puerredon) é palco da mostra 30
arnios de Rock Nacional.

® Livro Verde. E o nome do
caodigo de Comunicagdao Comer-
cial da Unigo Européia, uma
espécie de manual de aulo-re-
gulamentacdo que balizara a
politica de comunicacdo dos
paises membros.

e huny umna gran marjor
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® Realizador. Ricardo Larrain

programas.

campanba de outono da Prénatal, marca espanbola de roupas

para bebés com lojas
em vdrios paises do
mundo. A criagdo é
da Bassal Ogilvy &
Matber Barcelona,
que chamou nin-
suém, mas ninguém
menos que Oliviero
Toscani, um espe-
cialista no assunto,
para fazer a folo.

(foto) é o seu nome e Filmocentro
Cine o nome de sua produtora,
entre as cinco mais importantes
do Chile. Ja fez um longa, o premia-
do La Frontera, mas seu trabalbo
é fazer comerciais. Gosla de ato-
res e efeilos especiais.

® Cambio. Mercado & Publicidad,
principal revista chilena do ramo,
ndo mais pertence a empresa 1i-
senadores Asociados. O titulo foi
vendido a Ediciones Hergar. Lorveto
Valdez é a editora.

® Para exportacdo. A empre-

sa paulista Proxima Midia, de
Luis Henrigue Moraes, Silvio e
Sérgio Giannini, acaba de nego-
ciar o titulo multimidia Os Segre-
dos do Macaco (foto) com a IBM.
A partir deste
mes, todo
computador
da serie Apti-
va, vendido
na América
Latina, leva o
CD-ROM bra-
sileiro em seu
bundle de

® Catalogado. Institulo Nacio-
nal de Cinematografia y Artes Au-
diovisuales (INCAA), Sindicato de
la Industria Cinematogrdfica Ar-
gentina (Sica) e Sindicato dos Tra-
balbadores da Industria Cinema-
tografica do Rio de Janeiro (Stic)
langaram em conjunto o primeiro
Guia de Cine, Video & Artes Vi-
suales do
Mercosul
(foto). A ini-
ciativa ¢é
pioneira e
muito bem-
vinda, mas
ainda falta
muita in-
Sformagao,

uma dia-

gramacdo

que facilite a consulta e um sisie-
ma de divulgacao e distribuicao
compativeis com o mercado-alvo.

@ Cine. De 7 a 16 de dezembro
serd reeditado o Festival Inter-
nacional de Cinema de Mar
del Plata, balnedrio argentino
400 km ao sul de Buenos Aires.
Serd sua 127 versdo. A 117 foi
realizada 26 anos atrds, em
1970, e o filme vencedor foi
Macunaima, de Joaquim Pe-
dro de Andrade.

® Acdo. Ainda no Chile, a agén-
cia Espiga, da pequena cidade
de Concep-
cion, pro-
duz bimes-
tralmente
wma revista,
em quatro
cores, cha-|§
mada Espi- 3588
ga News.
Discute pu-
blicidade,
Jala de seus clientes, apresenta
seus fornecedores e staff, recla-
ma da concentracao de investi-
mentos publicitarios em Santia-
go e se aulopromove, principal-
mente junto as empresas expor-
tadoras daquele pais.

® Mucho gusto. Pelas proprias limitagoes de seus mercados ediloriais,

nos demais paises do Mercosul, ao contrdrio do Brasil, ba menos espaco
e mercado para estudios fotograficos. Isso ndo quer dizer que ndo
existam excelentes fotografos. Temos o prazer de apresentar Juan Angel

Urrzola Fotografias (imagem es- i
querda), de Montevidéu, Uruguai, |

e Rocca Cherniavsky (direita), de
Buenos Aires, Argentina.
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