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Guerra!

As trés maiores cadeias de fast food da Avgentinag estdo em
guerra declarada, para alegria dos consumidores, gue véem
as prregos baixarem, e das agéncias de publicidade, gue tém
mais verbas para gastar. Em 94, a agéncia Lopex Rossi/
Nesci controlou investimentos de USS 2 milbdes pela Pumper
(capital argenting), com seus 65 pontos-de-venda e 26% de
marketing sbare. Hoje, sua agéncia & a Open Mind, ¢ a {déia
& anmentar significativamente os investimentos para manter
a atual segunda posicdo no ranking. A rede inglesa Burger
King. que debuton na Argentina em 91, tem verba de USS 1,2
millbdo para o marketing mix de 95. Atualmente na terceira
posicdo ¢ com 12 restanrantes, procura reforcar a imagem
de sua marca no mercado com o trabalbo da agéncia People
e aliangas promocionais com a Coca-Cola e a Philips. Como
era de se esperar, Hdera a rede americana McDonald's, com
54 restaurantes abertos, 20 novos projetos, faiuramento de
USS 130 milbdes em 95 ¢ 55% do mercado argentino de fast
Sood. Investin, em 94, USS 3 milbdes em publicidade ¢ USS 400
mill em promogdes, nas mdos da Leo Burnett. Comenta-se,
porém, que os executivos da McDonald's, descontentes com
i “agfncia das macds”, estariam buscando outra agéncia de
publicidade, contatando inclusive agéncias brasileiras. Serd?
De gualguer forma, & um pouco mais de tempero nessa
guerra em que sobra bambiirguer para todos os lados. Com

uma gueda de pregos que, na média, nltrapasson os 10% no
anoe passado, as cadelas de fast food tém, com publicidade
macica ¢ fmagem americanizada, consegwido modificar
bdbitos arraigados dos argentinos e suplantar as pizzarias
como opgdo de refeigdo econdmica e familiar. E exatamente
desse nicho que se espera maior captacdo de consumidores.

Oh! Menem

Inspirado no jornal frances
Info-Matin, os empresdrios ar-
gentinos Geraldo Sofovich e
Oskar Blotta langaram na co-
mego do ano wm novo didrio em
Buenos Aires, o El Expresso, Em
Sormato tabldide ¢ 32 pdginas
coloridas, o vefcilo contoy com
tma grande campanba public-
tdria para seu langamento o
dporion descaradamente o can-
didato oficial & Presidéncia da
Repiblica, nas eleigies de mio
tiltimo, Comegon com tiragem
de 50 mil exemplares e custava,
em banca, US1. Duwron pouco
depois das eleigdes. Na semana
passada eram pagos os iltimos
saldrios e, como de praxe, des-
mentidos o8 boatos de naufré-
2in do emproendimento.

Anos 90

Considerada por muiios g "Be-
netton dos anas 907 g marca de
roupas Larx vem crescendo os-
sustadoramente na Espanba, no
resio da Europa, Estados Unidos
e Mdxico, por enquanito, Criada
em 75 pelo galego Amarncio Orte-
Ba, sua grande estratégia & ofere-
cer, para bomens e milberes,
grande variedade e rotatividade
de desenbos e modelos, Todas as
segundas, quando abrem sias
mais de 160 lojas, em sete pafses,
o priblico se aglomerea para ver as
novidades ¢ langamentos da se-
Hicira, que costumam chegar gos
3% do inventdrio de cada lofa.
Além disso, suas roupas 1ém alta
qualidade e pregos extremamen-
fe competitivos. Attwalmente fatu-
ri meis de US$ 1 bilbéo por ano,

Bélico

“Desafio Pepsi” chama-se a
campanba criada em 74 por
tern feid Allan Povtasch de Dallas,
Texas, Langada em 40 paises,
teve prodiemas legatsent alguns,
enitre eles México, Pervi e Argen-
fiitat, ande @ coisa anda feia. ©
desafio consis-
e em escolber
enire Coca ¢
Papsi dle olbos
rendados e
telfon ao ar
g 1 7 de setermbrn, afais revondedea
proibicdo tnyposta em ontubro de
093 pela fustica. O processo comgi-
nua e nele a Coca-Cola argenting
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achisd a rivel,
a engarrdfado-
ra Baesa (com
afteggan fam-

' bem o Brasil)
eaagencia M-

vid Ratta/BBDO por wso inderido
da marca, publicidade sublimi-
nar ¢ perdas e danos, pedindo
indenizagdo de U5§ 8OO mil

X-ers

Atenrgdo marbeteiros desite vavirn-
dey cada vez mais segmentaco
quics sda as diferengas comporta-
mentaisentrens Babyboomers o
entre 30e 45 anos b eg Generation
X (de 18 a 29 anos)? Segindo
reconie livrn, Marketing o Goene-
ration X, cle Kaven Ritchie, expecia-
lister da General Motors america-
na, as diferengas o enormes ¢
sen desconbecimento pode com-
prometer gqualiuer lanciamenio
de marketing. Os X-ers convivem
melhor com a separagdo doe seus
peris, sdo mais independenies de
stieis familias, comegam a traba-
thar e a ter vida sexteal mais cedo,
porem se casam mais tarde. Tém
cemscidncia ecoldgica, atd pordgue
cemsideram que gles terdo de lim-
par o planeta, Ao conirdrio dos
boomerx, pém de uma dhoca cheta
dle {dealismos e wioplas, sdo bemy-
comportados, Divigasa
i fratclistas
gt a0 fu-
fero, s emipre-
Sas, an goer-
no e & publici- | STe——
dade. Segundn ol
Boyglas Coui- ‘
pland, mm_ar : .
do romance .
(foto } quie deit nome a s ger-
gan, plorizam a diversidacle, guie,
Pela culatva, gera wmea sivdrome
de "paralisia de opgao” frene a
passibilidades {fimitadas de esco-
tha, ngo escolbem nadea.

The Doors

Muais uma porta se albwe parg o
ihtercdmbiopan-americano, Tra-
ka-se do Primer Congresso Inter-
macional de Marketing v Comuni-
cacidn Open Door, dias 30 ¢ 31
dle orairebro, soma seguinda e uma
terga, no Hyait de Sarnitiago, Chi-
le. Entre as palesitrantes, desco-
nbecidos como o Dr. Lin, foakim
Jumason, Geoff Katz e o brasileir
Sevgio Salles, filando solwe Nue-
vas Tecnologles en Grdfica Com-
itacional. Aplfcacionos en Spots
Publicitarios. Bom. estandn por
I, dé. também, uma passada no
Red Pub, na Providencia,

Drink & drive

Em Parise Buenos Atres admira-
dores de artomavets e simples mor-
tais podem desfrvitar comida e be-
bida rio Pub Renanddt, com musen
& ticlo. Champy Elysées é o endere-
foparisiense. Em Buenos Afves esid
nosperdistingtiddo Paldolo Alcor-
fa, em Palermo, e sen dovio & o bon
vivant Manuel Antelo, 42 anos,
doro det Compeartia Interamerica-
ra de Antomoviles SA, (Cladea)
mimttadora da Revauls e lider o
mercado wo pa. Tai uma b
dica para um almogo o bapgn-
hoter de negdicias, num dos lugares
mais hypes da noite porteia,
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