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O últimofestiaal
Depois de ta.ntas Polênlcas e confusões, 96 deue ser am ano

deJestioais de publtcidade esuazladas, corn rnerras participarr-
tes, menos lnscrições e ,nenor t npofiAneb. Dlaersas siio as
razões dafutura crise anunctada: a sonegação de pràntos por
Frank Lowe em Cannes, os Preços altísslmos das lnscrições, a
bipocrtsta sobre os cotnerclals Jantasm,aq a proÍusiio de
lfestlaals, a poltticagem, os cilmbios pelos quals pas sa o tnerca-
do publtcittírlo, as aárias recessões en, curso no tnund.o, entre
outras.Aflnal para que serüem osJestluaús? Para o lnterciitn-
bto e aprtmorarnento entre prolftsslonals da órea ou apenas
Paro Prornooer cotnpettção e disputa de prêmtos entre agên-
clas e publtcttórtos (que aêem, nultas uezes, seus fiasses'
sublrem de aalar após êxlto en preruiações)? Na uerdade, os
Jestlaals ahn perdendo mals e mais o espír-lto de encontro
dessa classe de profisstonals que, ean outras épocas,Jtí conbe-
ceu umlforte esprit de corps. As üsputas comerclals, a brtga
por clientes, as brlgas entre cllentes, os acordos de bastldores,
errtre outros tnotluos, conseguiram acabar con oJalr play que
marcaaa este tlpo de bappentng, este tlpo de cotnemoraçõo.
IIaJa aista as Jolclót'tcas destnteligências errtre alguns capos
de nossa publictdade. Gente que trabalbou Janto, começou
junto e junto ganbou seus pt'ltnelros prêmlos e reconbeclmen-
to, naclonal e internaclonal, boJe troca farpas públlcas, em
polêtnicas tnultas aezes desabonadoras e irnÍrrodutlaas. Pols
ben, é cotn o espírito d.e celebrar a proftssão de publtcttórto
(único buslness que peflnite a exlstêncla dc uru de0artannento
cr-latlao), que o Círculo Urttguayo de Publictdad organlzard,
not)a.n eflte, o Festlaal El Desacbate, em sua sétirna aersão. De
2 a 4 de nooembro próxitnos, em Punta del Este, estariio a nata
da Publtctdade e cornunicaçiio uruguala, betn como parttcl-
pantes e lmportantes conaidados lnternaclonals. São três d.l.as
d.e debates, u.torksltops, campanltas de bem público,Jestas até
a manbti segulnte e, aoJtnal como nõo podcrlafaltar, corrcurso
e premtação. Cada país partictpa.nte dcae encaminbar os 15
princlpais trabalbos emfilme egráfica, reallzados aolongo do
ano, em suamalorla enüladas pelos chtbes de criaçiío de cada.
país. Porém, o tnals brteressante d.esse pouco dtaulgadofestl-
aal é a possibilidade de conbecer, etn un ambiente de total
descontraçilo, publicitdrios sul-americanoq pr-lnclpalmente
do Mercosul. Ute tal aoltar ao Brasll cotn un, bom contato ou
urn acordo operaclonal para sua empresa?

Agilidade Marketing

US$

Santiago 0,54

Cidade do t'4êxico 1.00

Lima 1,94

Caraças 2.1 1

Buenos Aires 2,85

São Pauio 2.Bg

Dinheiro virtual
Apenas 25o/o dapopulação eco-

nomicamente atiua da Argenti-
na utiliza cartão de crédito. De
85 a 93, esse contingente cresceu
1 6 o/o e b oj e represmta 4, 7 m i I b ões

de usuórios. São dez marcas dis-
putando um tnercado potencial
de 5 milbões de nouos u.suários.

Visa e Argencard lideram.

Ern Porto Rico, a agência Ar-
teaga & Arteaga Publicidad, as-
sociada ao Intergrupo Mercola-
tino, publica urna minirreuista
para cliente e prospects, com
matérias sobre tendências do
rnercado, nouidades do uniuerso
da publicidade e últimos traba-
lbos realizados. Vem etn papel
cucbê,emquaffo cores, e cbama-
se bA&Ablaremos.

Censura
O canal HBO Olé, distribuído

por uárias empresas cle W a cabo
do Cbile, programou ofilme Sexo
Real para os dias 7 e 1O de setem-
bro, com calientes Çenas rnostran-
do a conduta sexual dos norte-
americanos, seu aficionamento
por disk-eróticos e o aumento dos
grupos de terapia sexual. Sucesso
absoluto, tema de todas as con-
uersas após suaprimeira apresen-
tação, todos esperauam o dia 10,
23b30, e nada. Apresentaram ou-
tro filme e ningu.ém explicou por
quê. Conxenta-se quefoi mais uma
ação de lobby d,a Organização
Poraenir de Cbile, católica, tradi-
cionalista e poderosa no resguar-
do da moral chilena. Também
conbecida conxo censura branca.

Expansão
Cbega ao Uruguai a francesa

Euro RSCG, com rnais de 28O agên-
cias associadas em 28 pa*es do
mundo. Sua parceira é a recém-
criada Norton, que não tem qual-
quer relnção cotn a agência ho-
mônima brasileira, a não ser a
associação com a multinacional
francesa. Outro grupo interna-
cional que também inicia atiui-
dades em Monteuidêu é a DMBGB,
associado à agência untguaia
Suarez & Clauera Publicidad. A
DMB&B, com 15O escritórios em
mais de 7O países, é uma das redes
de agências que mais crescern no
rnundo, com faturamento global
que deue cbegar aos US$ 6 bilbões
em 95.1áo Grupo FCB contprou,
naArgentina, o restante daparti-
cipação dos sócios locais da Prag-
rua/FCB e, no Pent, a agência
Mayo Publicidad, que tem urn
faturamento superior a US$ 8
milbões, uindos, principalmente,
de clientes como Nabisco, Colga-
te, Kirufurly clark e ATET. Estão
tambérn negociando a aquisição
de participação majoritária de
uma agência cbilena e de uma
segunda agência na Atgentina.

Encontros
Cresce no mundo todo a orga-

n i zaçào defei ras co m erc ia is, c o n -

gressos e encontros de todos os

tipos. Calcula-se que em 95 sejam
promouidos, em média, 1 Oo/o mais
euentos que no ano passado. No
Cbile. por exemplo, o crescimen-
to foi de 650/o em 94, deuido à
estratégia do país de se tornar
sede regional de euentos interna-
cionais, por sua posição geográ-

fica, segurança, infra-estnfiura
e grande concentração de multi-
n acionai s. Nouen t a por c e n to das

feiras acontecenx em Santiago,
porém Valparaiso é opção para
congressos e encontros profksio-
nais. Na Argentina os euentos
internacionais têm como sede
Buenos Aires, porénx outras cida-
des, como Mendoza, Córdoba e
Barilocbe, têm calendários pró-
prios, com atiuidades nacionais
ou regionais.Já a Colôntbia con-
ta conx infra-estrutura para fei-
ras em Bogotá, Cali e Medellín.
São Paulo, pctrém, segue lideran-
do o cenário latino-americano
pelo tamanho de seus euentos e os

montantes dos negócios gerados.
Miami uem tentando transfor-
m^r-se em capital empresarial
da América Latina. Muitas mul-
tinacionais têm, na Flórida, seus
beadquarters para a região, que
ainda oferece uariadas opções de
turismo e lazer para um pacote
de negócios e uacaciones. É lõ
que de 14 a 16 de nouembro
próximo se realiza o IV Festiual
e o Congresso da Asociacion de
Agencias cle Publicidad de lbe-
roamérica (Adapi).
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Em muitos casos, a abertura e

intentacionalização da econo-
mia trazem grandes benefícios
ao consumidor. É o caso do Cbile,
que lem as larifas telefônicas mais
baixas do continente e uma das
mais baixas do mundo. Por aqui,
por enquanto. ainda uiuemos a
era eío "cu.sto Brasil", encarecen-
do ttr.do. Quanto cu^çta o minuto
com Noua York, em horário co-
mercial, das principais capüais
latino-americanas?


