08 OvuT 96

InterCamol©

MERCOSUL porR CID TORQUATD

Custo Brasil

Ndo & chover no molbado recorvdar gue a produgdo de cinema
rublicitdrio no Brasil & definitivamente a mais cara da América
Latina e, prroporcionalmente, uma das mais caras do mundo. E o
Jamoso custo Brasil, dificiltando a insergdo das produtoras
Brasileiras no circuito mundial Clavo, bd excegdes, mas existi-
ria, se outro fosse o cendrio, um potencial enorme de negocios
internacionais, oferecendo o excelente know-bow, criatividade ¢
capacitacdo técmica das principais produteras de cinema frabili-
citdrio, sem contar a infinttude de opeies cinematogrdficas que
a Pais aferece. Issa se reflete em recente trabalbo realizadoe pela
DMY para seu cliente Parmalal. Responsdvel pela publicidade
da gigamte multinacional italiana para nove pafses latino-ameri-
canos, a dgéncia brasileiva fex uma inferessanie pesquisa,
envolvendo as principais produtoras de Brasil, Argentina, Co-
lmbia, México, Urngnai ¢ Venezuela. Selecionon cinco comer-
clais jd realizados, representando cinco tipos distintos de pro-
dugido e orgou-os novamente com os melbores profissionais de
cada pais. Foram 90 orcamentos. O resultado, como mosira o
guadro abaixo, em parte reflete o tamanbo € a sofisticacdo dos
distintos mercados pesquisados, mas também dd dicas claras da
razdo pela gual o Brasil continua um outsider na disprita pelo
crescente nicho das produgoes re-

Quanto custa? gionais. A decisdo DM9/Parmalat

Brasil 100 & continuar frroduzindoe no Brasil

Argentina a2 gquando o comercial tiver vefcula-

México 4 cdo no Brasil Do contrdrio, o Uru-

Uruguai 42 guail é o pais escolbido para frro-

. dugies latino-americanas e adafy-
Colombia 40

\Vanezusla 2 tagdes, como fingles e pack-shols.

TFratando-se de locugoes, dividi-

Madia dos opamantod oo cada pais, :

.;s-i-k}n.:ﬂr_-t'fi?lum:na'dmrro ram seu mercado latino em trés:

Argenting, Paraguai ¢ Urngnai; e
Chile, Coldmbia, Venezuela ¢ Equadoy — gravadas no Urnuguai
por dois locutores locais — ¢ México, gravadas no praprio
México por questoes de solagque ¢ maneirismos. Por gue Urn-
guai? Segundo José Fduwardo Casarin, diretor de operagdes
internacionais da agéncia, pela "relagdo cusio/qualidade, pro-
ximidade fisica, cosmaopolitismo, bom gosto, vocacdo e experién-
cia na prrestagdo de servigos internacfonais’. E powto,

Prospectando

Ested no Brasil, mais precisamente em Sdo Pavlo, o fotdgrafo portenbo
Griilfermo Momteleone, Além de confortr a Bienal, dewe acertar a vinda
d cldade de sua exprosipdao
Tango, bem como pisitar
agéncias de publicidade ¢

revistes de modda. A fdéia, segundo
Muontefeone, & conbecer wm pouco
do mercado local @ oferecer seu
clicguee, bem como a possibilidade
de excelentes locagoes ¢ castings
diferenciados de sua Buenos Ai-
res natal. Sen portfolio, dque mis-
fur moda e arguitetiira, tom
trabalbos produzidos ma Argen-
Hned, Fstados Unidos e Enropa

B A produtora chilena Stanley Films &
Friends acaba de (vaugurar esoriforio
em Marinag del Rey, Los Angeles,
B Evcelente primeirg semestre
para a agéncia chilena Para-
market. Agregow Lucchett! (azel
tes ) Mazda, Ladeco e Servigo Mi-
litgtr & sua carteira de clienfes

B No Peru, como forma de con-
trolar a et rJ','\n'rill_l|f-:l'.-\:r.'r.r.|I rodos os
camerciais devem aparecer com

Curtas

Lancamento

Chegam ao Brasil as revistas
Producoion & Distribuicion e Pu-
blfcidad & Comerciales. P&ED ¢
PEC para 08 fitimos. Tratam,
respectivamente, dos mercadios
lastinos de TV (aberia o por
assirain-
rei ke pihili
clitario
(capal,
dois michas
em franca
exfransdo
Editadas
Miami
;n:rH:'-_‘ern’
Izerrve @ sl
edgripe, o
Brasif era o
tinico peris importante dea Antéri-
ca Lating ndo coberto editorial ¢
comercialmente pelds revistas

Classico
Fernando Vepa (Mmos & o
widis experiente criativo da ge-

ragdo dque refnventon a fabi-
cldade argentina da sepunda

&em

metade da década de 80 [
cid. Chegou a diretor de crig-

(o, aos 25 anos, em 7Y na
tradicional agéncia Gowland.
Passou pela Ratto BBDO, aid
torpar-se socio edirector gene-
ral creativo da Casares Grey,
sétima do ranking, com previ-
sdo de faturamento superior a
LSS 60 miboes, em 90

Olé

Eo primeiro digrio esportivo
da Argentinag, langado em
maie, E tambiém um dos maio
l}v,l-:ljl"wuh!r-,-ums fei vistos do mer-
cado editorial  daguele pais,
atingindo logo nas primeivas
semanas de circilagdo a es-
pantosa marca de 170 mil
exemplares didrios ¢ fatura
mento publicitdrio de US§ 1.9
mitthdo no més de julbo. Neda
mal Petra inpestimenios tnicials
de US% 4 milhies

a dassingtura da apgéncia e as8 cron
Vintagem fava qas mails criarivas
B & tdo grande recall os comerciais

Sedros pela Marcer & Asociados
para o didrio argentino Clarin
¢ sua bem-sucedida promogdo
Sutebalistica, Gran DT, O -
mie, dirigido por Henry Mezial
ruat fredfia, tem o craque Batistu-
ta (fotod como garoto-firafia
pamde

torqguato@dialdata.com.br
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