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a Cànbb A agência uenezue-

lana presiáida pr RodolÍo Nólck
(foto) passa a cbamar-se Nólck
Fisc berArnérica Comunicaçào
Total, seguin-
do as mudan-

ças societá.rias

da parceira
brasileira. Os

negócios an-
dam bem. Re-

centemente, a
Matnsa,maior
ernpresa de
alimentos do país, confiou mais
cinco produtos à agência, que
também conquistou as contas de
Puerto del Mar (porto da llba
Maryarita) e Telecomunicacio-
nes Globalstar.
a Artnór.lo. O jornalista Mike
'lVilke, do Aduertising Age de
Noua York, segue para a Argen-
tina depois de apresentar sua
palestra "Tlte Commercial Clo-
set" no Mix Brasil, em São paulo.
O tema é publicidade gay e mos-
tra comerciais do mundo intei-
ro, inclusiue do Brasil. Tomem
nota: dia 9 de nouembro, às 19 b,
no Museu da Imagem e do Som
(MIS). Em Buenos Aires, wilke
fala para um público.formado
por criatiuos, sócios do clube de
criação local.
I Classificados. O grupo bri_
tânico Inceta, que qtua em pu_
blicidade, relações públicas,
marketing, design e publicações,
por inlermédio das empresas Ci_
tigate Communications, Lloyd
Nortbouer Citigate, LGM e Bqss
Yager, prepara-se para marchr

presença também. no mercado
la t i n o-amqric ano. Instalou b ead_
quarle?s em Miami ao comprar

Prospectando
Emily Zubizarreta perten-

ce à geração de mulberes
latinas que estão reoolucio-
nando o mercado na drea da
comunicaçôlo. É aforça da
mu lb er bi sp ano- anneric an4
a exemplo das estrelas lto_
lyu;oodianas Salma lfayek,
Jennifer lopes e Cameron
.Diaz, bem como de Nelllt Ga-
kíq atual presidente do ca_
nal TelcMundo, recentemen-
te comprado pela Sony. Zu-
bizarueta aJu-
dou a lançar o
canal Nichelo-
deon na Améri-
ca latina, no
qual cbegou à
alce-presldên-
cia comercial
Depols,fotdire-
tora comercial da MW Latt_
na, até jundar, recerrtemen_

a agência de relações públicas
Gordon Diaz-Balart. O foco ini-
cial da ernpresa seria promouer os

seruiços da Bass Yager Citigate, de
Los Angeles, nos princi-
pais rnercados da Améri-
ca Latina. Especializada
em design, possui en't seu

portÍólio clientes corno
AT€t\ M ino lt a, NCR, Uni -

ted Airlines, Exxon e Bri-
tisb Petroleum, entre ou-
tros.Aidêiaécompetir
diretammte com a Lan-

dor, pe'rtencmte à Young O Rubi-
c*m, que uem sendo contratada
por irnportantes ernpresas da re-
gião. Em todo o mundo, o grupo

faturou mais de US$ 130 rnilbões
em 1.997.

$uúdloa Detp acabar nos tribu-
rmis a disputa ent e aprcgramado-
ra lrnagen Satelítal e a opradora
de cabo Sup.rcanal, qte simpla-
mente co?tou a transrnissão de sae
sinais emitidos em oito prouínrias
atgentiru§, uiolando contrato de
dais anos. hrngen Satelial, Men-

te, su.a própfia empresa de
consuhorla, a adülce, espe-
clalizad.a em negócios em
pay-Iv no contlnente.

Intet{ilmbio: eue s enÉço s
a ad-uice olferece?

Emiljt Zubtzafteta: ktamos
capacitados para atuar direta_
mentu em projetos de branding,
marketing, estratégias comer_
ciais, progra-
mação, idmti-
dade e planejammto de mídia.
Pouca gente na América Iatina
tem a experiênciaprofissional e

É os contatos com os
3 principa*anuncian-

f; tes do continente
como nós.

f nterCilmblo:
Como anda o
mercado?

Zublzatreta: Em-
bora tmbamos come-

çado independentes bá apenas
tÂ maa, já estamos enwluidos

I Pla ro de nídto- Saiba quem

são os principais jontais nos paí-
ses do Caribe, da Améica Cen-

tral e América latina:
Barbados: Nation e Advocate

República Dominicana: Listin e Hoy

Cayman lslands: Caymanian Compass

Jamaica: Gleanner e Star

Martinica: France Antilles

Porto Rico: Nuevo Dia e El Vocero

Trinidad: Express e Guardian

Costa Rica: La Nación e La República

El Salvador: Diario de Hoy e La Prensa

Guatemala: Prensa Libre e Siglo XXI

Honduras: La Prensa e La Tribuna

llérico: Excelsior e Relorma

Nicarágua: La Prensa e El Nuevo Diario

Panamá: La Prensa e El Panama América

Argentina: Clarín e La Nación

Bolívia: El Diario e Presencia

Chile: El Mercurio e La Tercera

Colômbia: El Tiempo e El Espacio

Equador: Comercio e Universo

Paraguai: ABC Color e Popular

Peru: El Comercio e El Chino

Uruguai: EI País e El Observador

Venezuela: El Nacional e El Universal

I Seleçilo. ViceVetsa, reuista me-
xicana de uariedades, realizou
uma sondagem tmdo como obje-
tiuo identificar quais seriam as
principais cabeças do mercado

em negocios quepodeln cbegara
US$ 5 milbfus até ofim do ano. Os
i nLwti/nentos em mídia qtão crcs_
cendo Mnto internamentu nos
países latino-americqnos corno de
forma panregiarutl, com o aparc_
cimento de wículos dhecionados
a todos os países da região. Os
prin c ipa is ueíc u I os pan rqi on ais
são os canais internacionais de
Wpor assinatura.
InterCílmblo: O que uocê

dlria aos anunclantes que
atnda não anunclam em TV
por asslnatura?

Zublzarreta: Inc luam a pay_
W nos seus planos de mídia. A
cbaae é saber onde e como es-
truturar os negócios para atin_
gir os obietiuos de comunica_
ção desejados. É tudo muito
nouo qinda naAmérica Latina.
As regras do mercado ainda são
bastante maleáueis. E possí_
uelfazer excelentes negócios sa_
bendo usar o meio.

cente ao Grupo Cisnercs, da Vene_ publicitário. Votaram seus pro_
zuela, reclama perdas mmsais de prios pares das principais agên_
US$ 7@ mil.
t À lfraneesa. continuct ct ex- i'Ê,il{"??;r1"fiíJf'{^n**,
pansão da rede Euro RSCG na 2. Enrique Gibert (Gibert DDB)

América Latina. As paltes negam, 3. Pepe Becker (Publicis Romero)

mas é dada como certa o ,ol*o* 4' Chris Becker (Bozell)

da cbitena pubtiaft p"b g;,po IiÍJlllllXlliljlJliá,lf &Marheo.francês. 7. Ana Maria ntaouenagigóran fáwn)
I Msico. So para refrescar a memória, aí uai quadro econômico dos
países participantes do Mercosul e Cbile, com status de associado:

(milhões)
População PIB

(us$ b0
282,7

676,0

8,9

17,2

67,3

Per capih
(US$ mil)

8,25

4,35

1,80

5,40

4,85

Exporta
(us$ bi)

21,0

46,5

2,0

2,1

16,0

lmporta
(us$ bi)

20,0

49,7

3,4

2,7

14,7

Argentina
Brasil
Paraguai

Uruguai

Chile

34,3
't56,0

4,9

3,2

13,9
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