
2ç 2ea

lnterGâmnbr
IORQUATOMERGOSUT POR GID

Diplomacia

México

Argenti na

Porto Rico

U ruguai

Chile

Brasil

Rep. Dominicana

Colômbia

Consultoria
Começam em outubro, no re-

cém-inaugurado lVorld Trade
Center, em São paulc\ as atiui-
dades do escritório do Sebrae es-
pecializado em comércio exte_
rior. A idéia é ampliar as atiuida-
des de conytltoria, treinamento
e incentiuo à exporÍação presta-
das pelo orgão, auxiliando as
micro e pequenas empresas no
processo de intentacionalização
da economia brasileira. No co-
mandc das operações está Rober-
to Mônaco, diretor de relações
intentacionais do Sebrae, assis-
ticlo por Otáuio picolinJr. e Stella
Maris Scalet, da KSp Foreign Tra-
de, que planejam, atualmente,
seminários e palestras uoltadas
para orientar empresas dct mer_
cado publicitário. A iniciqtiua
uem em muito boa bora.

Cresta Awards
Entre todos trabalbos pretni.a-

dos nq sessão demceramento do
IV Congresso latino-Americano
de Publicidade apenas dois são
latino-americanos: um a?genti-
no e um. colombiano (o mesmo
fi lme que gan b ou Btonze em Can-
nes), mas nenburn brasiteiro. Ste-
pbm Kanitz fez a palestra mais
útil do euento e cbqou-se a um
consenso sobre a sede da quinta
tercão do congresso, eru 97: htn-
ta del Leste, rnuito menos caótica
que São Paulo. Muitos estrangei-
ros ficaram indignados com o
ffânsrto da capital paulista.
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Latirnlg;ando
Nurta recelrte Mqtisa descobriu-

se que The Discanalt Cbannel é um
dos carnis fauoritos dos latirn-ame-
ricanos. No biênio 95/96 uão inuqtir
US$ 160 milb&s ru púução de
plogramas rcltados para xw públi_
co, inclusiue com a contratação de
ktcutora e apresmtadores t<rcais. O
canal é confiolaào pela gigante TCI,

ErcprÍrnwe traru antro sarc^so afiE_
ricana: The Learning Cbannel.

Antitabagismo
Comqciais de ciganos só pcdem

sq rciculadas na teleuisAo atgenti_
na a partir das 22 b. Mas a pessão
antitabagista é grande. Nãofosse o
ueto deMenen eru 92, paswria uma
lei que prcibia publicidade do po-
duto em todos os ,neias. Estafins
falando de um rnqcado acima dos
USt 40 milbfus lto Atgentina. No
Brctsil estima-se ern W$ 6O milbões
os ga§os compublicidade do setor.

Cinéfilos
Atmçãa I Crít ic as mais qte fatnni_

wis, cinemas la t ados e púb lic o aplau_
dindo ern pé no finat das sessões.
Cavallos Indomables é o nome h
roqd-mouie do argmtino Marcos
PitVerc, lançado b á àus sernanas. E
o egekiculo cularal desU entrada
de primanwa em &tenos Aires, s74-

caso Ttrincipalmente nafaixa etária
de 2O a 3O arns,falando, com bu-
rnor, da cris, da Argmtina, e suas
idiossincrasias. Deue cbqar ao Bra-
sil, porcm wn data marcada.

Canninbann a passos la.rgos as negociações para o acordo
d.e liore-comérclo entre oMercosule a União Europüa,Agora,
também, cotn o apoio explíclto do goaerno e empresariado
alemães, que oêem no Brasil a porta de entrada para o Cone
Sul.Aftnal 15% do PIB brasilclro aem de empresas alemãs. O
Instltuto de Relaclones Europeo-Iatinoamericanas (Ireta)
prepara os documentos-base para as reunlões entre os repre-
sentantes das duas comunidades econômlcas. Além disso, o
lnstituto, mantldo em Madri pela Coruissiio Européia, rrsses_
sorou o presidente Fernando llenrique Cardoso eln suas
apresentações para got)ernos e empresdrios ern seu recente
giro europeu. Entre suas principals atialdades os pesquisa_
dores do lrela, efitre elcs o mezzo portefro, Ínezzo brasllciro
lucas Grassl GurJeiq publicam lhtros, bolctlns e estudos,
organizam conferências e úrssessorúrm os metnbros do parla_
tnento Europeu etn questões rel.aclonadas ao desenaolaimen_
to das relações entre Amérlca Latina e Europa.

Turismo não!
TtrrisÍas qt.re cada país espera receber em 95. fuiste algo de

rnrtito eraclo com o hffismo no Brasil, não acham?

Supermercados
Quem entrar eru um supenner-

cado na ArgentinaÍicaró surpre-
so corn a quôtntidade e uariedade
de prornoções oferecidas, tanto
pelos fabricantes de produtos,
corno pelas próprias redes de su-
pennercados. 'As promoções per-
mitem ganbar todos os dias a
fidelidade do clientett, acredita
Carlos Paciarotti, da rede de su-
perrnercados Disco. O consumi-
dor argentino é extretnamente
exigente, teru bom poder aquisiti-
w e, por seu alto níuel cultural,
busca qualidade e saats até no
mais simples detergente. E quer
prouar, etLperitner?tar. A degusta-
ção no ponto-de-uenda é arma
fundamental na introdução e
manutenção de marcas e produ-
tos, que deuern ter embalagens
bonitas, simples e, preferiuelmen-
te, transparentes.

Guerra
A Organización Ardila Lülle e

o Gntpo Santo Domingo tinbam
um acordo de não-agressão que
durou até 92. Donos de metade
da Colômbia, o primeiro tem a
PQsi, o segundo monopolizaua a
ceraeja, até o dia ern que briga-
ram por disputas entre suas redes
de W e o resultado foi o.fim do
monopólio. Três anos dqois, com
ajuda da Young 6 Rubicam lo-
cal, a cerueja Leonafoi lançada
com campanba apoiada no rá_
dio (na rede de 115 emissoras da
organização), deuido às restri-
ções irupostas à publicidade de
bebidas alcoólicas na W. Foram
US$ 10 milbões na guerilbapu-
blicitária de lançantento, inclu-
siue nopatrocínio de noue das 16
equipes do futebol colombiano.
Quatro meses dqois ja festeja_
uam JOo/o do mercado, parte disso
fntto do aumento de consumct,
estabilizado bauia 15 anos.

Histórico
O primeiro painel publicitário

que informaua hora e temperahr
rafoi introduzido naAmérica do
Sul, na Argentina, pela pioneira
Meta 5.A., dos irmãos Gurfein,
em 7O. Osprimeiros anunÇiantes
foram a ex-estatal do petróleo
l?F e o Banco de la prouincia.
Foram chamados por Enrique
Biedermann para instalar unt
painel para sett cliente. cigarros
Kent. Virou marco em Assunção,
Paraguai. por casualidade seus
filhos se conheceram na sernana
passada, no lVCongresso Latino_
Americano de publicidade. Hu-
go controla os negócios da Bie_
derrnann Ogiluy GMatber no pa-
raguai. MarÍin deixou espaço jti
conquistado como fotógrafo no
mercado porteio para começar
de nouo ern São paulo.
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