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Diplomacia

Caminbam a passos largos as negociacdes parva o acordo
de livre-comércio entre 0 Mercosul e a Unido Furopéia. Agora,
também, com o apoio explicito do governo e empresariado
alemdes. que véem no Brasil a porta de entrada para o Cone
Sul. Afinal, 15% do PIB brasileiro vem de empresas alemds. O
Instituto de Relaciones Europeo-Latinoamericanas (Ivela)
prepara os documentos-base para as rennides entre os repre-
sentantes das duas comunidades econdmicas. Além disso, o
instituto, mantido em Madri pela Comissdo Européia, asses-
sorou o presidente Fernando Henrigue Cardoso em suas
apresentacdes para governos e empresdrios em seu recente
Ziro europen. Entre suas principais atividades os pesquisa-
dores do Irela, entre eles o mezzo porteio, merzo brasileiro
Lucas Grassi Gurfein, publicam livros, boletins e estudos,
arganizam conferéncias e assessoram os membros do Parvia-
mento Europen em questies relacionadas ao desenvolyimen.
to das relagdes entre América Latina ¢ Europa.

Turismo nio!

Turtsias que cada pais espera receber em 95 Existe algo de
mitite evvado com o turivmo wo Brasil, ndo acham?
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Consultoria

Comegam em ouiubro, no re-
cém-inaugurado World Trade
Center, em Sdo Paulo, as abi-
dades do escritirio do Sebrae es-
Pecializado em comdércio gxte-
ricr. A idéia & ampliar as ativide-
des de consultoria, treinamento
¢ incentive a exportagdao presta-
das pelo drgdo, auxiliando as
mMiCTO ¢ pequenas empresas no
Processo de internacionalizacdo
dat economia brasileiva. No co-
mertico das operagoes ested Rober-
to Minaco, diretor de refagies
internacionais do Sebrae, assis-
tedo por Otdeio Picolin fr. ¢ Stella
Maris Scalet, da KSP Foreipn Tra.
de, que planeiam, amalmente
semindrios e palestras poltadas
Jara orferdtar empresds do mer-
cado publicitdrio, A iniciativa
ven em mito boa bora,

Cresta Awards

Entre todos trabalbos premia-
eleis wer sessido de ercerramento do
IV Congresso Latino-Americano
de Publicidade apenas dois sdo
fatino-americanas: tim argenii-
no @ um colimbians o mesmio
Silme que ganban Bronze em Can-
mesl, mes nenbym brasileivo, Ste-
phen Kanitz fex a palestra mais
titil do evento o chegon-se a um
consenso sobre a sede da quinta
versdo do congresw, em 97: Pun-
ta del Leste, mucito menos canitica
que Sdo Paulo. Muitos estrange-
s ficaram indignados com o
Irdinsito da capital peatlista
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3.5 milhdes
2.3 milhfies
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1.5 milhlio

Latinizando

Nuitna recerite pesqguiisa descobrin -
se quee The Discovery Channet & um
dus canais fevoritos dos lating-ame-
ricanos. No bidirio 95/06 1o fnvestir
LSS 160 milhoes na privhugdo de
Programas vollados para eoe peibli-
o, inclusive com a contratagdo de
ocutores e apresentadores focais. O
camnal & controlado pele gigarnte T
LI ORI ST Or ) SLCESS ame-
rcano; The Learning Channed,

Antitabagismo

Comercials de cigarms si podem
ser veiculaelos na relesisdo arpenti-
Ma a partir das 22 b. Mas a pressdo
aititabagista ¢ grande, Neo fosse o
veter de Merten em 92, pessarta vuma
let que protbia publicidade do pro-
ditr em fodos o5 meios, Edamos
Jeilerndo de um mercado acima dos
LSS 40 milbdes na Argenting. No
Brasil estimea-se em LSS 60 milhoes
i gaasion come friblicidace do seior,

Cinéfilos

Atengen! Criticas mais que favord-
e, cinenas lotadose pribilico aplan -
dindo em pé no fingl das sesies.
Cavallos Indomables & o nome do
rogd-movie do argenting Marcos
Peviern, lanpado b diias semenas, B
o espetdcnlo cultural desta entrada
e primaveree em Buenos Aires, su-
cesso printc il mentle s faiva etdria
de 200 a 30 anns, falaride, com b
O, ded crise, da Argeniting, ¢ suas
idiossincrasias. Deve chegar ao Bra-
s, porém sem data marcade.

Supermercados

L2 enlrar em m supermer-
caelo na Argentina ficard surpre-
50 com d quanitdade e variedade
de promogdes oferecidas, tanto
pelas fabricantes de produtos,
como pelas prdprics redes de su-
permercados. "As promogGes per-

mittem panhar lodos o5 dias a
Sidelidade do cliente”, acredita
Carlos Paciaroit, da rede de su-
permercados Disco. O corsingi-
dor argenting 8 exiremamente
exigenie, tem bom poder aquisii-
vo ¢ por sew alto nivel cudtural,
busca qualidade ¢ status até no
mais simples detergente. F grier
provar, experimentar. A degusta-
gdo no porio-de-venda ¢ arma
Sundamental na introdugdo e
mantengdo de marcas ¢ produ-
tos, qure devem ter embalagens
bonitas, simples e, preferivelmen -
e, Iransperrenies.

Guerra

A Crganizacion Ardila Lillle ¢
o Grifio Santo Domingo tinbam
um acordo de wdo-agressdo gue
durou ardé 92. Donos de metade
da Coldmbia, o primeiro tem a
Pepsi, o segundo monopolizama a
cervefa, aid o dia em que briga-
ram por disfruites enire suas redes
de TV ¢ o resultado foi o fim do
ORI, Trés anas depots, com
afuda da Young & Rubicam lo-
cal, a cerwja Leona fof langada
com campanba apotada no -
dio (na rede de 115 emissoras da
organtzacdo), devido ds restri-
goes impostas a publicidade de
bebidas alcodlicas na TV Foram
LSS 10 milhoes na guerrilha pu-
blicitdria de langamento, inclu-
sie e patrocinio de wove das 16
edfeipes o frrebol colombiano,
Quatro meses depois jd festeja-
v 30% deo mercado, parte disso
Sruto do aumento de consumo,
estabilizado bavia 15 anos.

-
Historico

O primeir painel publicitdrio
e informeana bora e tewperat-
ra foi introduzido na América do
Sul, na Argentina, pela Pioneira
Meta 54, dos frmdos Gurfiein,
em 7. Os pirimeiros aninciantes
Soram a ex-estatal do petrdleo
YPF ¢ o Banco de la Provincia
Foram chamados por Enrigue
Biedermann para instalar um
Ppainel para seu cliente, clgarros
Kent. Virow marco em Assungdo,
Paraguai. Por castialidacde seus
Silhas se conbeceram na semana
[rassada, no IV Congresso Lating-
Amaericano de Publicidade. Hau-
&0 contrida os negdcios da Hie-
dermann Ogilvy & Mather no Pa-
raguail. Martin deivon esprico jid
conguistado como finGerafo no
mercado porteno para comegar
de movo em Sdo Paulo



