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Era pleno Mllagre Econômlco, corneço de 73, e, no Brasll" só
selfalaaa ern exportoção. O País se lndustrlallzaua, delxaaa
graduahnente seu perfll agrádo e etnergla no cendr'lo lnter-
naclonal corno protnlssora "potêncla" de Tercelro Mundo.
Crescla a partlclpaçiio brasllelra em felras comercials no
exterlor, e corneçaoaú. a aparecer, de Jortna slstemátlca,
anúnclos de etnpresas exporta.doras brasllelras na mídla
lmpre s s a lnt e rnaclonal. Ant onlo Sc aa onl, b oJ e p rop rt e t ór'lo
da Slx, oproaeitou, entilo, sua ex?erlêncla e contatos de
anos de departannento cotnerctal da Edltora Abrll e passou
a representar no Brasil o Tbe Wall StreetJournal e a reulsta
especlallzada Agrtcultura de las Amérlcas. IIoJe, a Slx re-
preserrto, além dos dols aeículos plonelros, a bíbllaftnancel-
ra doJapiio, Tbe Ntbon Kelzal Sbtmbum (responsdael pelo
famoso índlce Ntkkey), q reolsta EuroMoney, os dlários Le
Monde (França), Tbe Tlmes (Ingla.tena) e Clar-ln (Argenti-
na), entre outros. Cornparttlba o tnercado corn filenos d.e dez
et presas, que,Juntas, esperarn umfaturamerrto superlor a
AS$ 6 nllbões em 95. É nulto pouco, lnas as expectatlüas siio
de cresclmento do setor cort, a lnternaclonallzaçiio d.as
economlas e os processos de lntegraçôío em marcba. Porém,
nôio sôio mals os exportadores e o goaerno os grandes
cllentes dos representa.ntes de aeículos estrangelros e inter-
nacionais. Atualn ente, 8O% dos negócios são com ernpresas
da drea flnanceira: bancos, fundos, captações, lnoestimen-
,os. ás publtcações preJeridas são aquelas com tradiçiío e
credibllldade. Tbe Economlst, Ifandelsblatt (Alemanba) e
International Flnanclal Reaue (IFR) são, tambért da drea
lflnanceira, as tnals procuradas publicações d.a Brazmedia,
de Leszek e Alfred Btlyk, com mals de 12O tÍtulos etn sea
portfolto e destaque pora, além das Jd cltadas, as especlali-
zadas Hydrocarboprocesslng, Leatlter, Motbern Plastics e
World Oil. A Brazmedla, antenada com a agitação comerclal
em Processo na Amérlca Latlna,ifirmou acordo com o Edtto-
rial Amerlca, do poderoso grupo ttexlcano Telealsa, sotnarr-
do títulos dtrtgidos ao público latino e hlspano-anner-lcano,
como Marle Clalre, Ifombre, Ilarper's Bazaar e Vanldades.
"É uma manelra eficlente de relforçar a atuaçiio reglonal,,,
nas palaaras de A$red Btlyk. Aí estd o nlcbo para o crescl-
,nento d.este setor: o mercado regional.

ProChile
E o nome da agênciagotnmamen-

tal resptnxiuel plofomento de upor-
tações do pís. Fazem atenàimento
cctmercial e proerrement em escri-
tórios espalbaàosplo mundo, trafu-
I b ando a imagem do pís coma se fosse
uma ernwsapriuada. Mostra disso é
a campnba ueiculada no Tbe Wall
Street Journal, criada pela empresa
Holt, Hugbes G Stamell, de Ponland.
Objetiuo do ProCbile? Começar a
criar uma imagem: os no?'te-ameriôa-
n(», por acempla, nâo distinguem o
Chile dos clemais píses rul-america-
nos. Com grande elqância de imagm-s e texb, fazem a anscriaçào mtre
qualidades dosproclutos %:Wrtaàos (defrutas a mów\sfinos) e dopropri<t
paí§.O impactofoi ertorme, squndo Marceb Saks, botnem de marketing
clo ProChile. Ponb para o Chile, que, alem de, prcptrcionalmente, qortar
mais que EUA ouJapão, começa a ser grandefomecedor de smtiços e base
cle aptu)para multinacionaLs opando na Amâica do Sut.

Do front
Quem já ottuiufalar em publi-

cidade equatoriana? Pois é, mas,
segunclo Diana de Smolij, direto-
ra cle criaçào da Qualitat/Lintas,
os p u b I i c it á ri o s eq u a to rianos não
pcrlem reclamar de um mercado
que esta em franca expansão e
aproueita os resultados do Pacto
Andino. A moecla lá cbama-se
Sucre, e a Nrtrlop Thompson fatu-
rou 42 bilbries deles em 94, o qtre
representa quase US$ 2 milbões.
Sào todas estrangeiras as dez

maiores agências (Tbompsott, Mc-
Cann, Ogih,y, FCB, BBDO, Grey,
Saatcbi, Litxtas, YER e DDB), que
detêm cerca de 8oo/o do total clas
uerbas do mercado e quase todas
têm escritórios em Quito e Guaya-
quil. E difícil a produçào de um
cctmercial local ter budget superior
a US$ 22 mil, mas quando bá
uerba, nào besitam em produzir
sa t sfilmei cctm prcdlt bras do Pent,
Chile, Colômbia, Miami e até do
Brasil (atde InterCitmbto 67O) .

O Cbib uem
irunstindo pe-
sadopara ser o
centro de fei-
rc§ e consres-
sos intemacio-
nais para a
rqião. kem-
plo dtsso é o
1q Salón Top
Point de la
Comunica-
ción y el Mar-
ketíng, orga-

Irr t t

nizado pela emrysa Casapiedra,
dias 12, 13 e 14 de setembto, ern
kntiago. Na seqitência, de 17 a 2O,

tamh*n de setembrc, a.contece,
ern Mo Paulo, o IV Congresso Lati-
no -Amsicano de htb lic iàade, sn
dúúda o maior euqtto do gênero
ern toda o continente. Epruprcm-
se, prque, no comecinbo de no-
ovm bro ptóximo, ac ontec e a eercão

95 dafestirc Desacbate, em htnta
del Bte, I)ruguai. É um rnix de

festhml de publicidade, unrksbops
criathn$ get togetber intemacio-
nal e confratetnização multicultu-
ral, mtnindo pttblicitários krais,
conuidadas interuaciarmis e apre-
ciadores da simpatio e bospitalido-
de urugnias. Vale a pum confuir.
Em caso de dúuidas, é só conxtltar
os brasilehos EE jti *tiüqarn em
tmsfu antaiora, cotn Ni.zan Gla-
naa, Wasbingnn Olilptto e Cbris-
tina Cannlbo Pinto.

Mídia Z4lnorus
Sõo 36 os caixas eletrônicos da

rede Bancctmat, espalbados pelo
Uruguai. Além dos habituais serui-

ços oferecidos, bá um ano que suas
telas também Leic ulam publicida-
de de proàúos e seniços bancá-
rk», financeiros e de seguros de
cliuersaç inst itt t içcies. As ani rnações
têm, ern média, oito segunclc» cada,
são trccadas uma tez gtr mês e
custam cerca de US$ 1.OOO o se-
gwtdo . O empreendimenb;ia per-
mitiu a renctuação do hardware e
boa htcratiuidade para seu idea-
lizadctr Migtrcl Oliuencia, pttbli-
sber de uártas reuistas, entre elas
Comunicación Publicitária.

Carestia
É bom abrir os olhcts, porque cs

famoso 'ctrsto Brasil" anda afas-
tando clientes estrangeiros e obri-
gando aspxiprias agências bra-si-
leiras a buscar, nct exterior, alter-
natiua-t mais realistat para a pro-
duçãode comerciais. A DM9, para
se adequar ao budget de sett clien-
te Parmalat em oito países latino-
americanos, c bantou a ptodutora
Pregones para fazer a música e
está escolhendo entre as produto-
res MetrcpolLs, Mojo e Toons, tct-

clas unrguaias, para fazer os fil-
mes. A economia, sem perda de
qualidade, ptde chegar a 7oo/o.
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