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Por qrue n/?
Esta cohtna t)eflr., nr:ls úblmos ternpos' abrrrrda cada ttez mals

espaço edttot'tol para os negffios latlno'ametlcanos dc cabo e de TV

Afrnal rada mats natural do que acornpanbar dc perto a etsolttçilo

do setor das comunlcações que mat-s cresce no conl:ltetüe' Porétt,

nats do que uperras tnJonnar rros§o§ leüores sobre as úbbnas

,tÍrtíc'las desse met'cado quc se expaade gsnt'etdcar"'ente' nossa

tntençila A reprcduzlr e endossar uma tandênc:la qW começa' a

ganbarfotça tos dcpartamerúos dc narh'etlng dc alguns dos prtn'
apaX Pograrnadones e oÍreradores fu Poy TV do coútnea'e Trata-

"i ao õ-rtta"ça" de qte oJftituro da W por asslnatura na Amilca
Lathu estd üretametúe ltgafu a sua relaçfu com o unhterso da

pub&cfdad.e.EnAoéapeflAssobteconprafuespa'çopubltcttd'to'que 
Jalamos. Atérn das mudanças estratégbas tmpostas pela' seg'

'neriaçao, 
ernpnesa-t fu mercado Ttttbltctrdrta oêm sendo cbannadas

a cotúrüulr e parttL:tpar ern progr4r,,4çAo, aprcrtando seus taletúos

crtatluos, C-omo asslm? Sahto ratas exceções, efico"tramos tto§

países latlno-ametlcatas maüo pouea ptodução b'ldepefldente pa'ro

a teletísiío, ülsto que as grandes erdssoras fu sbul abeno se'nlne

prtorlzÚranptoduções pfi1fias. Agua cW os canak por asslna-

àra nccessltarn noüldades locals em §uas Príogramoções' e"con-

trarn o mertada atroJitado, corn poucots opções dc qta$dadc e'úre as

Tttodutorasindcpendentes,ecofieçannabuscarlapubltc.tdafuo
tnput c:rtatfuo que preclsanl Faz senÍldo, pols, com a' 4t'!fr4 das

artesedac-tnema,apubficfdadeterrnlnarcolhendoboaparteda
flata crl$th)a fu cada país. Nesse contexto, Tttodutoras fu comer-

c-talseagênctasdcpubbcrdafupassa,naserpatrebospotenctúts
e preferetrc.lats do bc»on teletlsttto, podendo ofetecet a' qualtdade e

a-njormação quefaham para o dcsenttolotmento de prcgramaçifo

com sabor lmal Trata'se dc uma oportuúdadc ímpar em um melo

fascinante, or.dc prattcanerrte tudo atnda estd porÍazer'

I INMA" A Intematiotull NeuW-
W Marketing Ásscr,iaÍion rcalizará
de 15 a 17 de outubro sua 5s Confe'

,*I ltrcr

I Fetra A bolding Tnte North Com-

municatiarts Inc., com mais de 11

mil emprcgados e US$ 11,5 bilbões

de faturamento anual, acaba de

comprar o GruPo Bozell, Jacobs,
Kmyon & Eckhardt Por US$ 440

milhões. Por sua uez, a Bozell com-

prcu 650/o da ADVNazquez, maior
agência argentina, com US$ 107

milhões de faturamento em 19%.

Outra rcde de agências da bolding'

a FCB, hesita no Brasil, mas acaba

de comprar a PrcstiSiosa Casadeual

Pedrerto, uma das agências mais

criatiuas da kPanha.
I Conolte. Acontece aSora' em

outubro, na caqital Paraguaia' As'

sunçào, o V Congresso Latino-ame-
ricano de Publicidade, euento or'
ganizado Pelct hxtenwtional Ad-

uertising Association (IAA). O tema

é Como Serào as Nouas Comunica-

ções de Marketing?. Maiores infor-

mações podem ser requisitadas pelo

e-maíl : iaa@infonet.com.PY'

a El Desacbate. Em sua. nona
uetsão, o principalÍestiual de publi-
cidad.e untguaio quer atrair mais
participantes dos países uizinhos.
Além d.e conuidar Para Palestras os

brasileiros Marcello Serpa (Almap/

BBDO), Ebr Ray e Thomas Lorente
(DM7DDB), os argentinos Mariano
Faueto (Lautrec Nazca Saatcbi G

Saatchi), Laura ZamPa (McCann-

Erickson) e Cesar Padilla (Young O

Rubicam), oferece a estrangeiros
pacote com botel. refeiçoes e euen-

tos por US$ 350. Anote: de 23 a 26
de outubro, rto Hotel San RaJael, em

Punta del Leste. Uruguai.
I Dltadura- Cresce a tntculência
do caudilbo niqo-Penono Alberto

Fujimori contra seus aduersários.

Com o Judiciario sob controle, uen-

ceu a disPuta contra Barucb lucber,

proprietário da W Frecuencia Lati-

na, que teue suct nacionalidade Pe'
ruana cassada e, Por conseqüên-

cia, Perdeu o direito de controlar
meios de comunicação no País'
Iucber, de origem israelense, foi pu-

nido por suas críticas ao goueftto'

Éncia Intino-Americana, em Can-

cún, México. Em Tnuta: anuncian-
tes no ciberesPaço, esffatégias de

campanba e cortstntçAo de mdrccts.

lf otnt. A Produ tora Am eric a Film,

de Miami, e as argentinas Stuart

Caruajal, Gonzáles del Cerro e Tbe

End uniram-se sob a razão social

America Film Peru Para exPlorar o

mercado Pentano de Produção de

comerciais. Os jouens diretores
lV.ally Tello e Eduardo Anegui sào

os sócrbs locais na emPreitada.

a 10O%. A OgihtY O Mather'Vorld-
uide comPra de Horâcio Diez sua

participação acionária nafilial por-

tenha da multinacional, ficando
sent sócios na Argentina. Sem mrc-

lar cifras, Marcos Golfari assumiu

a presiüncia do gruPo no Pak.
I Noao. Bem-uindas Pela Lowe G

Partners/SSPM, de Bogotá, as con-

tas dos soft drinks Quatro e Taí, d.a

Coca-Cola. Sabor guaraná, no Bra-
sil, a marca Taí, na Colômbia,
inoua como Primeiro refrigerante
com sabor Pêra.
I Índtces. No Primeiro semestre

deste ano, as uendas de CDs na

Argentina cbegaram aos 7 milbões

cle unidades, recorde que atesta

sinais de recuPeração da econo-

mia, após o baque do tequilazo
mexicano, em 1995. Em milbões:

ffi

1994 10,5 101 ,6

1996 10,3 96, 7

1 Na Argentlna- Êxito total, de

outubro do ano Passado até iunbo
último, as uendas da Coca-Cola

Light cresceram 39o/o, uma taxa
quatro uezes maior que a do cres-

cimento do mercado local de bebi-

das diet no mesmo Período.
f Para fora- Cbarles HendleY,

Helena Maclean, Luis Guidi e Héc-

br Martinez são os diretores da

noua Produtora madrilena Stran-

ge Fruit. Inuestimento alto do gru'
po esPanhol Videomedia, que se

proPõe a atacctr o nicho das gran-

des produções internacionais e pro-

jetos de grande enuergadura

Iltlzdl Virzrlttt'z

Prospectando
Os Jouetts TtttbllcTtáttos tullo

Watknits e Ehtlo Sancltez (§oto)
sito angetúl.ttos, mas oteconbe'
ctmeilo Pela trabalho cdatloo
(tmagem) acoúecea na EsPa'

nba, prúnetrarrrente ,14 BDDP
Marcebo KaYg ent Mahl, e de'

Írors ern krcelona, ryando as-

santlram a dtrcção de crfaçAo
da agêrc4a Delttco Bates, tto
adcao causado Pela saída da

Tottll Segata.e Feltx Feraattfuz
de Castro, Para fundar a
*s,c'P,F... C,orrto du?b, fot cott-

sldarada o nalor exPoante da
nooa geraçôto da PnbVcldadc
espanbolq título resPaldado
por urtta oasta coleçiio dc N'

salário, Pata que seu trabalbo seia

conhecido Jora, ofeúas..' E a moe'

da do mercado,
IC: Planos?

Sancbez: Penso em urna cen-

tral Pa.ra uender criatiuidade
para toda a América Latina, Es'

tados Unidos e EuroPa - Algo como

t

üiI
I

Intet{ânúto: Para qtr'e seruern

os prêrnios?
'Walloalts: Valem attmento de

trtlos nac'tonats e búentrc't-
onals. HoJe, Valottüs está
na Vteden €e Kemrcdy Ams'
terfum errryarúo SatrcheZ

afuda en krcelona' ensala
um buteau lafua dc ctfu-

çãa O que Pqrsa.m?

a Tomato (gruPo de arti§tus e crí-

atiuos ingleses) uoltada Para o

uniuerso latino.
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