272 Set 4%

InterCzmol©

MERCOSUL POR CID TORQUATO

Por que TV?

Esia coluna vem. nos iiltimos tempos, abrindo cada vex mais
espago editorial prara os negocios de cabo e de TV,
Afinal, nada mais natural do que acompanbar de perto a evolugdo
do setor das comunicagdes que mais cresce no continente. Porém,
mais do que apenas informar nossos leitores sobre as iiltimas
noticias desse mercado que se expande geometricamenie, WOssa
intencilo & reproduzir e endossar uma tendéncia que comega a
mwmmﬂmmmﬁmmm-
dpni:pmgmmndunssnpmdmfsdcmﬁ*ﬁmﬂuﬂam-
se ida mmmwﬂn#maﬁﬂmﬁﬁpnrmm'#mdm
Latina estd diretamente ligado a suwa relagdo com o universo da

criativos. Como assim? Salvo raras excegdes, enconiramos nos
WMJWWHWWMWM
a televisdo, visto que as grandes emissoras de sinal aberto sempre
wmwsmquwaummmsm
tura necessitam movidades locais em suas programacdes, encon-
tram o mevcado atrofiado, com poucas opgdes de qualidade entre as
produtoras independentes, e comecam a buscar na publicidade o
iupu:crﬁhuqmpmﬁmﬁu:#ﬂﬂﬂpaﬁ,cmnmrqﬂnm
artes e do cinema, a publicidade termina acolbendo boa parte da
nata criativa de cada pais. Nesse conlexto, produtoras de comer-
dﬂkengéﬂdﬂldcpubmmmumpﬂﬁﬂﬂpﬂhﬂﬂl
EPWM#WMMMWRWME
dﬂuhma{ﬂnqu!jaumpnmn#muﬂhmdrw
com sabor local, Trata-se de uma oportunidade fmpar em wm melo
fascinante, onde praticamente tudo ainda estd por fazer.

W Fetra. A boldivg Tree Novth Com-
pnications e, com wiais de 11
mil empregados ¢ USS 11,5 bilhdes
de faneamento anal, acaba e
comprar o Grupo Boezell, facubs,
Kemon & Eckbardt por USS 440
milbdes. Por sua ver, a Bozell com-
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prow 65% de ADVVazquer, miaior
agéncig  argenting, com LS$ 107
miilhdes de foturamento em 1996
Onitra reele de agéncias da bolding,
@ FCB, hesita no Brasil, mas acaba
de comprar a prestigiosa Casadeal
Podreiio, uma das agéncias  mdis
crictives da Espenba

B Convite. Acorlece dagord,
oufubro, na crfpl.fﬂ.l’ Prarggiiald, As-
stingdo, o V Congresso Latino-ame-
ricano de Publicidade, evento or-
ganizado pela mternational Ad-
pertising Association (IAA ). O tema
& Como Serdo as Novas Comuriced-
ches de Marketing?. Maiores infor-
magoes podem ser requuisitadas pelo
e-mnil {aa@infonet coni iy,

aem

B El Desachate. Em sua nord
versdo, o principeal festival de pubii-
cidade wruguaio quer atrair mais
participantes dos paises vizinbos
Al de convidar para palestras os
brastleiros Marcello Serpa (Almap
BEDO), Ebr Ray e Thomuas Lorerte
{OMSDNDBY, os argentinos Mariano
Faveto (Lantrec Nazca Saatchi &
Saatchi), Lavura Zampa (McCann-
Evickson) ¢ Cesar Padilla (Young &
Rubicam), ofersce a esfrangeirns
pacote com botel, refeigies @ enen-
tas por LSS 350, Ancte: de 23 a 26
elo opteehro, no Hotel San Rafael, em
Punta del Leste, Urniguct,

B Ditadura. Cresce a truculéneta
do cauditho nipo-pernana Afberto
Fufimori contra seus adversarios
Com o fudicidrio sob contrale, ven-
ceti @ disputa contra Baruch Tvcber,
proprietario da TV Frecuenicia Lati-
e, quie teve sug nacionalidade pe-
rugna cassada @, por comseqiisn-
cia, perden o direlto de controlar
meios de comunicagdo ro s
focher, de origem fraelense, fol fiti-
gl por suas criticas 4o gurerno

B INMA A Internationdal Newspe-
pior Marketing Assoctation realizard
de 15a 17 de outiubr siia 59 Confes

icoEmeen

réncia Latino-Americang, ¢m Can-
crin, Mivico. Em peatitd: anuncian-
fex mo ciberespago, estraténias de
campemnba ¢ consimicin de mdrcis,
W foint. Aprodutor America Filni,
de Miami, e as argentinas Stuart
Carvafal, Gonzdles del Cerro o The
End uniram-s¢ sob a razdo social
America Film Peru pare explorar o
mercado peruano de produgdo de
comercigis. Os fovens diretores
Wally Tello ¢ Eduardo Arregui sdo
08 socios Jocals na empreifodea.

B 100%. A Ogiley & Marber World-
wide compra de Hordcio DNez sud
participagdo actovdria na filial fxr-
tenba da mudtinacional, ficando
sem sdcios na Argenbing. Yem reve-
lar cifras, Marcos Golfari assumin
a prestdéncia do gripo no pais

B Novo. Bem-vindas pela Lowe &
Partners'SSPM, de Bogald, as con-
teas elos soft drindes Quatro e Tad, da
Coca-Cold, Saborguarand, no Bra-
sl a marca Tai, na Coldmbia,
inopa como primeiro. refrigerante
com sabor pérd.

B Indices. No primeiro semesire
deste ano, as vendas de C0s na
Argenting chegaram aos 7 milboes
de nnidades, recorde gue atesta
sinais de recuperagdo da econe-
mia, apis o bague do tequilazo
mexicana, om 1995, Em mifboes.

“hno CD vendidos Faturamenio (USS]

1982 88 418
1983 110 02,4
e84 105 1018
1685 BA BE.6
1886 103 95,7

B Na Argentina. Exito total, de
oo do ano passado aié funbo
tiftiero, as vendas da Coca-Cola
Light cresceram 39%, wma foxa
quialro pezes malor que a do cres-
cimento do mercado local de belx-
das diet no mesmo perfodo

B Para fora. Charles Hendiey,
Helena MacLean, Luis Grridi e Héc-
{or Martinez sdo os diretores da
nova produtora madrilena Stran-
ge Fruit. vestimento alfo do gri-
po espanhol Videomedia, que se
prupdde a argcar o nicho das gran-
des produgdes internacionaise pro-
Jetos die gravde enveraaeltra

Prospectando

(s jovens publicitdrios Julio
Wallovits e Elvio Sanchez (foto)
silo argentinos, mas o reconbe-
cimento pelo trabalbo criativo
{imagem) acontecen na Espa-
nba., primeivamente nd BDDP
Mancebo Kaye, em Madri, e de-

e

saldrio, para que seu treabalbio sejo
conbecido fora. ofertas... £ a moe-
clat o mencado.

Ic: Planos?

Sanchez: Penso et tptd cen-
tral para vender criatividade
para toda a América Latina, Es-
tados Unidos ¢ Europa. Algo como

InterCamibio: Poret qlie servemt

s o’
Wallorits: Valem aumento de

a Tomaio (grupoe de ariistas e ort-
ativos ingleses) vollada para o
tirticerso latino.

: tnruuatn@dialda!:.:nm.br
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