- maito comum 2 pablicidade Incidlr na
mesmice, -mu-- carto tpo de
W #feito estula, acaba crlando um amblents
‘promiscuo, ideal para que idélas ¢ conceltas
‘comecem s repellr & exasstio. Pare arejar
B o0 g amon e o un vve
espago. Yamos conversar com gente de fora
o au¥lr palpites o oplnides de pessoas intell
Bt e gl pss s
unlvarso dn prapaganda. Nosses convidados
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Ranaldinho no Hime da Nike, crisds pela McCann
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Cid - Para que sorve a publichiiada?
Erika - Pard fazer 0 consumidor tomar conts-
1o com o produte. Esta & parte mais dbvia,
mas. por outro lade, acaba funcienando como
um termametro de aspiragioes, vontades, dese
[os. d& grupos socials & de momentos, Ela
CONSELUE TERIOTLAIr um pouco o espiriio da
sadnnca.

Cid - Publicidade & culturaT

Erfka - A piblicidade tem ume manifestagio
mais socioldgica do que cultural. E verdade
que hoje em dia voce ji tem fiimes publicits-
rios tao sofisticades quanto obras de cinema.
Mas essa idela de associar publicidade &
arte & um pouco do romantismo Que se quer
Emprestar 4 Uma coisa gue, na verdade, &
mercantilista,

Cid - A publicida-
da & formandora
do opinkao?
Erikan - A boa publich
dade vai cutugar, val
chacoalhar, vai dar
yma mexida nas pes:
Sas, provocar, Insti-
gar, porque 8|8 pre-
cisa chamar & alencis
de Blguma mansirs:
enldo, val ter que
quase fncomodar para
poder causar alguma
reagdo. Coma naguele comercial recente em
que & televiséo ficava sem imagem e muda, &
parecia que estava guebrada. Mas ndo el até
gue ponto ela & formadora de opinido.

Cid - Do gue vocé gosta

a nbo gosta?

Erika - N30 tenho muita paciéncia para
televisdo, mas gosto multo de publicideds
Atompanho. Gosto de entender, assim como
fago com uma foto de um editorial de moda.
£u olho & quérc descobrir por Qué @ pessoa
foz 2aullo, como podemes falar com pablicos
diferentes. Muitas veres, pata sentir 0 que as
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 pesstas estdo gueran
! do, em um deternine

do momento, procuro
me nortesr também

Presto muita atenglo,
gspecificamente, em
come trebalham o5
produtes para os

Erika Palomino, (olunista da Folha de S Paulo

Flime “Futebol Amedicane®, crinde pela F/Narea para & Folhs de §.Paule

!
!
I
i
i
i
i
i
!
I
|
;.
I
i
i
[
[
I
i
i
[
j
i
[
[
[
i
i
i
i
i
|
;
i
i
;.
I
i
i
i
!
g
[
|
[

jevens. Gosto de

glguns comerciais de hoje em dia, que estdo
tentando retralar essa coisa da globalizagao,
Nao gosto muito dessa palaira, mas essa
[déia de “global™, como 05 comerciais da IBM,
& bem bagana, Adoro embalagens. Gosto, tam-
bém, dessa tentativa dos diretores e redeiris-
tas de usar uma linguegem do tecno, ou tee:
nolbgica, para falar com o3 |ovens. Adoto as
campenhas de marcas asportivas. Agoela que
lem o Ronaldinhe centando, acho que & da
Nike, aqueie sambinha, desafinando, acho mar
aviihosa, uma das methores coisas, Gosto da
Lewi's e da'Smirnaff, que tira um pauce do
maralismo habitual. permitindo que vocé crig
putres personagens com o efeito da bebida.
Acho bacana. Acho moderno. A campanha da
*Folha”, jogando o jornal de uma méo para
outrs, & Irmitantemente brilhante, £ uma idéia
myite Gbvia, muito simples e muilo bem
resolvida. Gosto de ver como 25 marcas vio
competindo. Gosto de competigo.

Cld - Sugestoes?

Erika - Falta um pouco mais de compreensio,
principaimente em relagdo @ essa cultura
fovem. Ainda 3o estdc entendendo nada do
gue a5 jovens dos anos 30 sio € querem.
Usam uma sétie de esteradlipos ulltapassa-
dos. As vezes vock vk uma colsinha ou oulra

que lral algo mais verdadeiro. No geral, ¢
lalsd, ndo cofresponde a realidade da joven-
lude, que, hoje em oia, & multo mais desdo-
brada, multifacetada, menos identificavel e
categorizavel do que as geragoes anteriores,
A moda & 8 aparéncia das pessoas estio
multo mixadas, Hoje vocd olha para alguém
B nio consegue mals identifiosr ou ratular,
Parece que quando néo conseguem fazer os
filulgs, os publicitarios se pardem. A pabli-
chiade am geral, conceitealmente, & muito
*mauricinha®. Quanda encontro publicitirios
me pego dizendo: “An! Nao! Fal ele que fer
15507",

Cid - Como vocé se comunica?
Erika - Gosi0 de puvir as pessoas, gosto de
escular, de ser acesslvel. Na coluna, gosto de
dar referéncias da vids @ do gue as pessoas
estdo farende. Fago muito esforgo para estar
sempre aberta para saber das colsas, Estou
acabando mew livro sobre & noile nos gnos
80, que sal pefa Siciliano este ano e vai se
chamar “Babado Forte”. Espero que possa
servir de referéncia, também para os publk
ciiarios, do que s&o essas novas faces da
juventude nos anos 90,

Elelte Smirnoll. Anénclo da DPI
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