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Poadetn do Triaci o NS sun opinio,
para que serve a publicidade?

Aundré Fischer — Como sou Tilho de pugli-
pitsrio & |8 trabalhel na &rea, am primeio |-

gaf, sérve coma uma boe fonte de tenda pafa
quem trabalha nela. Para os anunciantes. £
& mangira bisita de se comunicarem com ¢
mundo. E, pata & populagao em geral, & um
ruida — ds veres chato. 45 vezes (nleressan:
1e — gue banga a indlstiia da comunicagao,

f Publicikdasde & formadora

de opniao?

AF — Clato, 530 mensagens curtas e, por
principin, de facilima assimilacdn. Andncios
acabam funcionando comp mensagens subll
minares. Em paises como & Franca, trifhas
de poaiarciais. coslymam ser g5 grandes far.
madaras de sucessos nas radios & boales,

o Nosse sentido, eln cria
modismos?

AF — & frande m#iotia das peqas velculagas
vem de idéias inspiradas ou simplesmente chi-
padas de gutras aries — basicamente do gine-
ma, uma das referénoias favoritas dog publ
citafios. A publicidade, de modo geral, busca a
Igentificacdo Imedista do consumidor, & doaba
apenas alimentando movimenios @ modas pre
existenles. Poucos s50 o5 que 56 dao a0 -
balho de fugir disso,

=i — Publicidade é cultura?
AF —E uma manifestagde do incansciente
colefivo; expressa oF desejos de consymo Q8%

Por Cid Torquato

pessoas. Por outro lado, 2 publicidade & o gue
mais maviments o mercadn de produgdo culte
ral, principalmente S8 VoC# pEnsar no imenso
mercado de profissionais de cingma, artes
plasticas, design & fotogralia envolvidos nesse
setor. Dai ‘el scaba sendo um grande mecenas
em um pals pobre como o Brasil.

0 Vecs gosta de publicidade?
AF —LEla tem um papel imporiante no 6o
nheciments do ser humang, E & publicidade

¢ & producdo cultural mais comercial que

van buscar conhecer, altavés de pesquisas &
pala sansibilidade o saus profissionais, o8
ansefos 0o grande piblico. E, quande surge
uma campanka realmente inteligante, 48 prazer
saber que ¢la serd compartilhads por Uuma hoa
parte da populacdn, Sou antitabagista, mas
muitas campanhas de cigarro lém & ¢apadi-
dade de drilar minha
oritiea & e4se vicin,
como a de Lutky
Sirike, que vem posi-
vianands & marca de
uma mangira mader
na. Dulra & & do
Rensult Scénic, que
usa um andozinho

de jardim, gay, para
mostral como.&
vida & Ingrivel,

e — O anio-
zinho & gay'?!
AF —E nig &7

Fepare bem. Mas

€ uma maneira
engracade de trabi-
fhar o estaredtipo gay
SEM CAIr na bamana,

i Do gue nivo gosta?

AF — (Juando se apela pars preconceitos &
butrices Institucionalizadss pars buscar uma
{destificacdn mais rapida — & necessaria.
mente superficial. Mo gosta dos varejbes da
vida, com sgueles nomes famosos dizendo
gualguer patacoads para chamar & atengdn do
piblico para-nada, como a5 Lojas Marabraz da
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“Trawelar®, para Luchy Strike

!
.1
i
;
|
:
:
.r
:
!
:
:
|
i
I

vida. Cu. pior ainda, a8 “fipo”
sofislicadas, como & campanha
do Fiat Marea, guie ey, singera-
mente, ndc consegyi entender
até agora.

70— A publickinade faz parte de
suas referéncias como jomalista?
AF — [l & parte do repertrio popular, &
vomo {al tem uma produgdo que deve ser
acompanhada de perio-par qualquer um gue
so pretenda bem informado.

SO Como v 08 pIOCeSSDs te sagt-
mestacho da mensagem publicitania?
AF — [lgvetia s2r 0 caminho natural da publi-
cidade. mas o5 proflsslonais brasileiras. prin-
cipalmente o8 anunclanies, me dio 2 sensacdo
de uma cerla pregulca (ou serd conservadoris:
mo?) dé pensar em
frabalhar publicas
especificos. Nos
EUA, na Europs &
ne Austréfia todo
grande anunciante
invesie no mercads
gay & produz pecas
gspecifices, com
raferéncias 0o dig-
#dia desse pobll.
g0, Wejo, no Brasil,
um-atraso brutal
de um grupo profis:
sional QUE S8 acre-
dita equiparaco ao
Frimeiro Mundo.

0 mercado gay
ayisie, apesar ges
se ‘psquecimenta’
do mercado publicitario, com centenas de &m-
presas volladas para esse piblico, movimen.
tando mailes milhdes de reass. O printipio
fundamental da publlcidade € mexer com o3
deseins de ¢ada pEssoa enguants consumigar
E0 gay € dos segmentos mals consumisias,
st 1d0 o mals, por todas &5 caracteristicas
especificas de st estilo de vida

e Como v o uso dns estiticn

“Amio de jardim”, pain Ressult S¢énic

E
:
|
|
I
|
;
i
g
|
i
!
I
i
[
[
i
i
i.
'.
'.
!
I
i
[
g
i
|
i
I
i
i
!
i
'!
!
!
!
!
:
!
!
[
i
-
I
i
i
[
i
.
[
i
i
[
|
!
1
i
i
i
;
|

oul reforéncias gins nn pubbcidade
“mainstream” 7

AF — Fico imaginando alguém que thesse
sido congelado nos anos 80 & que acordasse
am 2001, Quando fosse abrir uma reviels &
Viss8 05 anineios, (@ gchar que o munda tinha
virado gay, O que era chamado de estética g3y
£ hoje & estética oficialmante consideraos da
bom gosto — felizmente para o mundo, pols s
mulheres esfio mais exigentes & o5 homens
estdn mais sensuais & honitos,

1 D gue acha que poderia ser
melhorado?

AF — Talta atabar com o preconceito e a
egueire sobre o mercado GLS, A-guestio gay
exerce: o sécula 21 papel semelhante 8 das
sufragistas & feministas ng séeulo 20 Quem
5@ ideptifica com essa (uta ndo estd compran-
do @ briga da “bololice”, mas enfendendo que
s dirgitos individuals devem ser respeitados
acima de nualquer preconceito, £ 1em mais: o
mercade gay & um Imenso territdrio o ger das
brvadn, & gue oferece ilimiadas possibili:
gades criatlvas, por se tratar de wm phblico
pom humar mals abarto @ com refaréacias oul-
Turais muito particulares, que.acabam senda
absorvidas pelo resto da Sociedade, em malor

U menor estala, rapidamente.

T Duais sho swes tecnicas
pessoais @ profissionais de
CoOmMUnICHCHo T

AF — Conseguimos; tom um trabalho de guer
filha (uma guerriika fashion, 1 1580 € verdade)
translormar o Mix am referentia pars & comu
nidade GLS no Brasil, A formuls & simples:
levar &2 pessoss @ informagdn que #las querem
g NECESSIlAm, SeM nunca deivar de sarpreende
[as nem subestimar sud capacidace oe com-
preansdo. Pessoalmante, procuro viabilizar
profissionaimentz todos 05 meus anseios pes-
saals, para poder ver existit na pratica um
mundo que Sempre enteigae: nos meos sonhos.




