Revista da Criscihio — Para que
serve a publickiade T

Chico Cunha — P3r8 CONVENCEL, Criar 188
lidades &, &5 vezes, necessidades urgentes,

RC — Publickinde ¢ formadorn

de opiniao?

cc —Normaimente, néo. Mas pode acontecer,
Acho sté que, em slguns casos, a peca publi
citdria atinge esse nivel. Muitas vezes ela forma
opinio fazends as passoas recordarem ques-
tBes adormecidas dentre do universo soclal,

RC — Forma opiniso ou apenas
retrata modismos ja existentes?

©C — Acho que modismos existem gragas 4
publicidade & a publicidade existe gragas aos
modismos. Essas guesties sdo molas propul
goras do lipo e sociedade em que vivemos,

RC — E iss0 & positivo ou nogativo?
oc — N3o lenho nada contra, j& que &, em
alguns vasos, um mal necessario, O que na
verdade me incomode & @ ma publicidade,
aquela que embarca & Incentiva wialéneia ou
a autocentralizagdo do ser humano de forma
gracerbada,

RC — Fale mais do que nao

Eosta na publicidade.

cc — Detesto andncios de caro gue exaitam
a velocidade (deveriam ser proibidos); dague-
les com vizinhos que t2m Inveja de alguma
aquisicio da casa ao lade; dos que exaltam

a necessidade de perfelgao fislca; e dos que
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Por Cid Torquato

serydlizam a5 criangas. E também
exlstem andnclos de um mau gosto
visual (mpressionante. Vi um anin-
tlo de um plane de sadde que fala
do corpo como “uma maguing ma-
ravilhosa® ou algo assim, O visval
€ supercafona. Acho muita graga,
porque @ pretensdo dele & de
requinte. £ quase como aquelas
casas o Rio em frante & prais,
com sofs de veludo e esculfuras
em bronze palido,

RC — Vood gosta do publicidade?
©C — Como disse anteriormente, acho & pu-
blicidade necessana. Algumas vezes, & acho
genial; normalmente & acho chata; e, algumas
veres, detestavel e irresponsavel.

RC — Do que vocd gosta?

ot — Nesse momento, me lembro do comer-
cial do Unibanco com a Débora Bloch falando
e uma gerante
gue mima sed
filho. Acho muite
bem bolade. & o
personagem dels &
genial, Ela & ftima
na construgdo de
personagens bas-
tante esterentipa-
des. Adoro ver
esse comergial.
Gosto também de
um fifme de carra, da Citroén. Uma maquina/
robd que se entusiasma & pinta teda o carro.
Tem um bom visual, uma misica que criz o
clima apropriado, & néo fala de velocidade
ou auto-suficiéncia.

RC — Afinal, publickdade & cultura?
©C — Nao, Em alguns casos pode ser
informagdo, mas nunca cultura.

RC — Qual & a relagao entre
publicidats & arte?

©C —Alle & uma cadeia de acontecimentos
na qual & publicidade busca elementos,
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*“Robd”, dn DPT para Citrodn
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Outdoar da Propaganda Reglstrada para Ferrare Rocher

Visualmente falando. basta pensar no rdtulo
ol o andncio de um aampu que & um quadno
de Mandrian, ou #m algym anincio visuaimente
surrealista inspirado em Salvador Dall ou
Magritte.

RC — Como artista, publicidade fax
porto de suas reforoncias esteticas?
ec — As yezes, Outro dia vi um outdoor de
um chocolate (acho que & do Ferreéra Rocher)
com uma engrme onda e varias bolinhas em
¥olta da anda. Me
deu idéla para
um guadio. Jé fiz
um trabalho para
B BApOSICED
Geragdo 50 cal.
WA cado na embals
gem do Bombom
Sonho de Valsa.

RC — Coma

voci vl a
qualidiade estotica da publicidade
brasiloira?
©C — Comparando com outras partes do
mando, em gerél & multo boa. Acho que pode-
fia ger maie brasileira & menos influenciada
pelos Estados Unidos, Mas ai & questdo &
bem maior que & publicidade,

RAC — E do design brasileiro?
©C — Ji fol mais criative, Dos anos 50 aos
70 acenteceram colsas geniais no design
bresileiro. Sinto que, & partir dos 50, uma
revitalizagdo e coisas (nteressantes vém
surgindo.
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Chegou Noggy da Ferrero. Crocante por fora, cremoso por dentro e suave no bolso.

FerTETS Mgy, COmeiou, riD pile el

AT — li trabalhou com publicidacde?
©C — Diretamente ndo. J& tive quadros

ulilizados para capas de disco & outras
trabalhos grificos,

AT — Estoticements, o gue acha gue
pockeria ser melhorado na publickiade
brasileira?

o — Nio sei s2 & questds & estética. Acho
gue & soclal e cultural, O problema & gue a
publlcidade sempre € direcionada para uma
determinada fatia do plblico. Nao adianta falar
japanés com alguém que 54 entende alemdo.
Mas muitas vezes me irrita ama estética visi-
velmante rasteira, em que fica clare o precon-
ceita do publicitério. Creio que as pessoas
que lidam com essa questio deveriam perce-
ber que muitas vezes insultam o bom goslo
do pove, porque @ ma estética brasileira esia
concentrada na classe mais preconceituoss e
ignorante — gue, sem divida, ndo & & classe
baina.

RC — O que dira aos publicitirios?
©C — Sinto 8 publicidade como uma drea
de pessoas extremamente racionais. Admiro
e5sa qualidade nas pessoas. A Onica colsa
que diria 208 publicitarios seria que fossem
sempre conscientes dos problemas sacials
graves que uma ma publicidade pode gerar,

RC — Quais s suas thcricas posso-
@i o profissionais de comunicacao 7
o — Tendo visto muito trabalho gue ndo
fer sucesso € muito sucesso sem talento,

U tento pansar no talento como 10% e no
trabalho como o5 B0% restantes.




