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i 0 s publicitarios nio conseguem alcangar
8 dimensdo da publicidade eaguonio
{enbmenn cultural®

Rovista da Cringcio — Forn cpe sarvo
o peabilicicimio 7

Deécho Pignatasi — Em Uma abordzgem
glimista. & & pogsia do consumo, Eld ¢ uma
mensagem Liilitaria, que eria todo o folclore do
universe de consumo. £ negativa quanda incan
tiva o excessa, o transbordamento, a elelan
ljasa do consumo, QuE S¢ chama consumismo

umd #5peCie de deengs

RBC — A pobdicilosten o foinrtumbons

do opindao T

Plgnartawd — EU dirja que ndo, nao forma
opinide, mas incentiva fluxos de consumo que
se lransformam em folclore wibang, em folelore
da midia, como falar “n&o- & renhyma
Brastemp®, Mas sempre de forma afémers,

atbando no sentida do "aqul & agara”

RC — Quad @ & rilacos it
publicidads o ara?

Piggnevtaei — A arle pop fol o primelro grands
mavimento stétice nascido fora de Europa,
tendo sua orlgem nos Estados Unidos. € incon-
firdivel sua ligacdn com o unlverse da publicl.
dade, como na [afs de sops Campbell's, de
Andy Wahrel, nos quadrinhas do Lichtenstein e,
até, nas colagens do Rauschenberg, Como com
a garrafa de Coca-Cofa. que & produzida sos
milhdes & milhdes &, de repente, & eaposts
gpenas como um objeto dnice, eriticando, mas
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Por Cid Torguato

30 mesmo lempd eraltanco, 0 CoNSEMO
A publicidade esté sempre ali, sempre diato-
gando com & arle, crilicando & arie & por ela

SEndo Critigatsa

RC — Coplwaio o marto?
Piginatard — 30m, 0 que, allas, &0 caminhp
normal. € o caso de Mondrian, com sua organi
ragan aspacial octogonal & 0 uso das cores
primarias, qge, nos gnos 50, viroy mods. em
tecidn, andncio, tudo, £ patente & imitagdo da
(riagac dos grandes artistas e dos grandes
fotografos, além do uso esplicito de certas
obras de arte. Quanto jA néo se ulilizon @
Monaliga na publicidage?

AC — Gowsin oo paabdbciniors 7
Piginatoed — Como to00 intelectual, mante-

nho uma 1elacan normal de amer @ Gdio com A

publitidade. Fui poblicitéria par 15 anos, mas
preferi defender med doulorsdo & voltar para 2
eniversidade. Porém eprend) muito trabalhando
em agéncias. Porque 3 agéncia de publicidade,

no Beasil, foi & primaira organizagio empresan:

#l realmente moderna. Ela & puro software, &
pura euca,
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Décio Pignatari — jocn ¢ semiologisu

Tenho um andncio
ue incorparg &m
um livrg - med, como
UM poema,
Maigkvski, nos
anos 20 e 30, 4
proclrava chamar a
atencan pard a beleza de certos anlncios
Na verdade, por um tempo,. elé s& dedicou
8 fazer cartazes de publicidade para brpdos

pudlhices ng 3gencia estatal sovietica

RC — Aps ja estamos falando da
peropa e, M T

Piggnatord — Claro, das grandas obras pio-
neias da propegands estatal, quando a Unido
Sovietica ainda era criativa, nos anos 20, antes
de Stélin. O trabaiho grafico de E1 Lissitshi ¢
de Maleviteh passou pare a histbria & estd em
todos o5 lives de arte. A propria revista
*Klexan”, fruto
02 semana de
arte modemna,
fem andngios
faitos pelos
proprios arlistas
brasilaites que &
produziam. Este
dialaga & cons-
tante, interes:
BBNLE B rigo. ALE
porgue, cam o vo-
lume de dinheirg
anvalvido na publi-
tidade. & natural que atraia grandes cabegas.

RC — Do guo fosta na pubilcldnde
ot

Piggnastard — M 3gradam cerfos andngios qus
58 Inserem nas revistas, como se fizessem
parie da narrative ou que parecem ter entrado

T ] 1 - - W | o o — - e X ; 3 i s A

Flll_‘.

all por acaso. A Forum & 3 Ellus, por exemple,
ja fizeram coisas bastante intaressantes,
vendende um estilo de vida e rao um produto
Gosto da audacia de Oliviero Tosoanl, que rein:
¥Entou sazinhe toda a imagem da Benetton &
alnda velo aqul para o Brasil & trob um sarrg
de virios publicitdrios famosos no “Roda Viva®

da TV Caltura

RC — Do quer néed jlostnT
Pignntard — Até 3 revolugio obscurantista
dos militares, nos anas 60, o poder pdblico ndo
persava muita em publicidage. Mas o5 generas
B descobritam, A partir daf, 85 agénoias
tomegaram, reaimente, a ficar multo ricas com
vertias plblicas, nosso dinhelra, Chagou a um
nivel francamante imaral, O Estado pode fazer
publicidade informative, mas ndo aulo-elogiosa
Iss0 & uma colsa drave, muilo grave, goe tem

fque sef coibida

RC — Ouee dirin o pubiiicitonios?
Pignatard — 05 publicitanos 580 ricos. mas
ndo se orgsnizam de maneira Institucionsl,
séria @ infeligente. Seguem em um pragmatisma
de lero & ndo (hes oootre preservar cultural
mente o fendmena publicitario brasilair

RC — Por quie isso aconiecs 7
Pignasbesd — Pofque 8les morrem de Inveja
uns dos outres. Temos uma publicidade muito
findmica ¢ rica, mas seus protaganistas mdo
estdn minimamente interessados & ndo com
seguem alcangar @ dimensdo da publicidade

gnguanto fendmeno cultural

A mesma produtora brasileira que estd posicionada no ranking mundial de Cannes
omo a 3% mais premiada dos viltimos 10 anos acaba de E@’I?‘JZF{N‘ o Prémio Caboré 98.

Encontre a resposta para esta e outras questoes em W\V.Mmh

REVISTA DA chlagho [ 8] rawnino 1eer

Jual o nome dessa produtora?




