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“Embales”, para Tplranga

Reovista da Criacasn — '«
Oy Sy 1 ki ias 7

Joyoe Pascowitoh — Basicamente
pera vender. desde jcéias sté produtos.

RC — Pulsicadocks o

OISO d ogsinimn?
Joyos — Depende da publicidade, e eli afe-
1ar, se atingir o8 formadores d2 opinida, pode
acabar immandu-npmliﬁ sim. Mas; na verdade,
£ia mais refiete manias ou modismos do que
o5 cria. Pode langar expresstes que serdo
repetidas por todo mundo, Pode criar persgne
gens que marcam. Mzs o modisma raramente

& inventade peia publicidade, gue apenas
papulatiza o que j4 existe em algum lugar.

R — Ound n fores da pubcidmde 7
Joyoe — Quem tem forga mesma & o veiculo.
0 seiculo TV tem muita forca. € 2 publicidade.
Usande tem esse veiculo, pode smplificar uma
mensagem. lsso & uma grande responsablli-
dade, Sep papel & multo importante na medida
e fue 35 passoes vivem muito em fungdo da
T &. conseglentamente. ¢m fungda de comer
cial de TV, Sorte que no Brasil nossa publici
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dade &, na meédia, muito melhor do que &

rogramagan da maloria das emissoras.

RC — Exinilo proximidooo omtrs
pritsbchlwks o arte pop 7
Jayee — (5 comercias da Bombril ndo
gstariam, de certa forma, préaimas do gue
fer o Andy Warhol? 0 que eu acho, mesma,
¢ que 4 publicidade podena eproveitar para
ensinar alguma coisa. alem e vender,

RC — i1 CLUTYN W I
pampstd oy hosbr e 7
Joyee — (hege 3 divertyr

mas, em gefal, mad ensing

RC — Wocs gosts

il il e Lt 7
Jayoce — Ad0r0, Gosio basica
mente de comerciais, de fiimes
Gosto de humor, 08 coisa (Ruska
da, da estetica publicitaria € g@
pusadia, come nesse comercial da *Epoca”, que
& meravilboso. Lindo. Adorava aqueis da Honda
ComiQ cera melo goréucho cantande. Nes ulli
mas tempos. gostel de um da Allantic. que ers
uina coiza medo * Saturday Night Fever”, com
um cara imitando o Travolia (Johe Travolia, o
protaganista do filme). Goste de um que esta
no & agors, do lal, com nolvos & nelvas.

RC — Do gue nao gosta?
Joyoe — [0 G0,
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“Pltta » Nickla®, para Bombril
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“A Semana®, para ravista Epoca

RC — Voco & influenciaddn

peda puiatalicid oo 7

Joyoe — Btm. eu adoro comprar 1060 08
produtos novos gue vepo enunciados na TV &
&m revistaz, desde margaring sem colesteral
ate aguele Spray gue voce use pra firar chEino
de mola, Tenho finacao por tudo de nove gue
58/ 0e limpeza. Deve ser Blgima nbia. Nests
SE10r, 05 EnLNCos & oomercigls me 5|EIE‘11

diretamente m,

R — (hs a0 seas beorscnm
PerstOaEs o peodisneorais g
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Joyoe — {(uando extou |gvantands
algume informagao, nda posso negar
qus tem utn joga de sedugao. Mas
fago 1550 multe naturalments, nie
comg asiratégie ou maguisvelismo.

RC = Qual o critiméo para
BTN LETAS Srance inrtecia 7
Joyoce — A\ tem uma btice, né?
Respaite. como em quatguet ooiss

na vida: isse nao € diferznte o jor
nalismo, Temps que sacar até onde
podemos i1 £, a18, 58 prdemos mesmo
It. Vock fem que ter sensibilidade.

RC — (s IMariasssm quios
enviar aos pubBcitancs
Joyee — [iria para levarem mais
&in conta o 1ado soclal, & usar methpr
& imporidncia sublimingr da pubhci-
dade. aproveitando o engrme espags
& tempo para passar outro tipo de

mensagem, com aigum igo de informagdo

edusacido & tullura

RC — E cosmo o gua oS puibicinrios
farewn i apkwivoir (W Sa oolimea T
Joyce — Como 10085 85 0Ulrds pessoas
com alguma noticia interessante & perfinente
Mas & engracado ver como o publicitério tem
0 BED UM POUCO MBIS N3 vilring, mais exposta,
mais Inllado, mais assomido que outros profis

sipnz:s. Mas Oigo 1st0-sem nenhuma critica
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“Molvos®, para Itad

“Monaotoenia®, para Honda
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