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Femvisto do Crincao — Na st opiniao,
R que sorve o pubbiichiade 7

Mlovor Kolborgg — Bom_ 3 publicidade pods
ter virios objethvos, mas o mais comum £ o de
criar uma necessidade, despertar o Interasse da
compra au fixar uma marca. Ela temoém pode
criar ou alimentar um sonho.

e Publicikdnde @ formndors

de opiniao?

Hollsergd — Com certeza, Tanto & que & pro-
paganda politica na TV congegue reverter virias
tenténcias. Podemos pegar o exemplo 6o
esparte, que & utilizado coma uma forte ferra
menta. Basta lembrar 4 extinta Unigo Sovigtica,
que conseguia formar uma imagem de super
poténcia utilizando sew poderio militar @ seus
eucelentes resultados esportivas

i Qual & importincia da publici-
dade se comparada a outras fonmas
de comunicacho?

Kolberg — 0 contelda editorial deveria ter
maior credibilidade do que a publicidade. Mas,
alualmente, o conteude também estd se venden
do & perdendo seu peso. Tudo gira em tomo dos
pbjetivos comencians.

20— Publickdade tambam & culftura?
Holberg — Clarg que sim, Mas & 2 cultura da
sociadade que influencia a publicidade, & ndo o
contrario, Num pais gigantesco como 0 NOSs9,
tanto na sus extensdo terrtorial comp na va:
rigdade de culturas, podemos perceber algumas
yariacoes & inflidncias regionais, £. na verdade,
£ possivel aprandet muito com-a publicidade
Muitas vezes até o gue nao & certd..

Por Cid Torquato

L Publicidade pode ser arta?
Molberg — (iha, e5ta sempre fol minha
imprassan. Ums obra de arte ou um espetacule
sdn criados para serem vistos, para gerarem
emagdas, e estes também sao 05 objetivos &,
muitas veres, o resultado da publicidade.

fiC — Vipoé gostn de publicidade?
Molberg — Como qualguer um, gosta da
boa publicidade, aquela que tém conteddo,
que & verdateira, divertida e incvadora. Tanto
algumas campanhas publicitarias como varios
de seus profissionais sdo, o meu trabalho,
otimas referénoias @ me servém como enemplo

& motivacdo,

BT Do gue voos gosta na
pubdicidacde brasibeirn?
Kolberg — Gosto 43 simplicidade e do bom
humot, come, por exemplo, aquele comercial das
Havaianas em que 0 personagem beijs o5 chine-
los. da Luana Piovani, Também gosto das boas
mensagens, como €5l sérle de comercials do
Governo, tanto para TV, como para revistas,
mostrando o asforco de virios professores no
Brasil.

HC — Do que
nio gostn?
Holbarg — IE0
goste das mentl
fas & 905 ices-
505, Por exemplo;
cancelsl & assh
natura de wm jor-
nal porque o.con.
1elido estava rafo €
verdido. 0 tal jornal esteva cada dia menor &,
muit#s vazes, varias paginas, em vel de trazer
informag@es, 0 que deverfa ser o abjetive printl:
pal, estavam otupadas com publicidade do
proprio jornal, inclusie-slacando o concomente
Iss0 ¢ 0 que eu chamo de tiro no proprio pd,..
Cito o petada, mas ndo tite o dembnio...

o Como anda o marketing
eaportive o Brasil?
Kolberg — () Brasil £ um pals de caltura
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“Luana”, da Almap para Hovaianas
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ginda muito jovem no que diz
respeito & marketing esportive.
E sofre com o valho rituly de gue
& apenas o pals do fulebal, A
Internet esth ajudando a mudar
#55¢ paredigme & (ambem & abor porlas para
navas experiéncias. Os esporfes radicals estae
tomegando & ser respeitados, ja fazem parte
das Olimpiadas & vém crianda sew espago, Estd
virando um modo de vida. Quando &y tinka 10
anos, gostava de andar com & camisa de um
clube de futebol, Hoje, multos preferem andar
com 8 camiss de uma equipe de corrida, de
surfe ou de uma egquipe como a nossa, que dis-
puta o Paric-Dacar. Mas ainda temas miitns
finoseauros no comando das diretonas de mar-
kating, cheios de mado de inovar. £, 0 que &
plor, fazem o tipo ‘ndo provei ¢ ndo gostsl”,

0 — Mas o segimenito anda arescendo,
Koltverg — Sim. No Brasil, |4 tamos feiras
inteiramante dedicadas ao assunto, lsso quer
dizer muites empresas fabricando e desenvol
venda produtos. Ha vanas empresas investindo
g, mals que investinda, dando continuidade a
e5585 (nvEstimen-
tos. como, por
exemplo. &
Petrobras & o
Bance do Brasil,
que ja tém suas
Martas assoi-
as 3 imagem
gsportiva.

FC — Ouanis
580 AS vanta
gons do marketing esportive?
Kolborg — & Drimeira vantagem, acrediio, &
& credibliidade, @ vivénela, o lestemunho, A
segunda grande vantagem & & economis, ou
SEJ@, 0% personagens ja 580 conhesidos & nae
frutos de uma crisgio de marketing, Pariants,
pode-se gestar menos ¢ o racl| sera maior,
Também ligado a0 investimenta, @ esporte irat
o retormo espontdnes. Nossa equipe, 2 BR
Lubrax, num caloulo de centimetragam, troure
aos palrocinadores uma exposicdo equivalente
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Kolbarg reprenentiands o Branill no Paris-Dacar 2001

& 42 vezes o valor que foi investido. Uma outra
grande vantagem € & fidelidade. No rall Paris-

Dacar nbs tepresentamos o Brasil. E natural @

espontanen que tenhamos & torcida brasileir

40 nosso lado. Ninguém vai trocar de bandeirs
numa hors destas.

T Voo & mals margueteino
do que atieta? Como & essa
oo ?

Holberg — (Juanda comecel a correr, & Piralll
fabricava apenas um tipo de preu para carros
4x4 no Brasil. Hoje, vocE tem, 50 da Pirelll, seis
madelos diterentes, & cada um deles em varias
medidas, formando um leque de quase cem
opgies para stender a necessidades especifi-
cas. No meu caso. gostaria de ser um atleta
profissional, como um pileto de F-1 Hu.s fenho
jue me dedicer & outras alividedes & cuidar de
todo o trabalhe da equipe, inclusive da nossa
imagem. 3 eu olhar por esse prisma, poderia
me achar um pouco marquelérs, mas, por outro
lado, s& olhar 05 resultados da nossa equipe —
am 14 participagdes no rali Paris-Dacar, con-
guistamos 12 pbdios, serda quatro no lugar
mais gito —, ache que consepLl conquistar um
equilibrio,

20— O que dirla aos publicitarios?
Kolberg — Temos Glimos profissionals no
Brasil, mas acha que-a publicidade deveria tar
um pouco mais de conseidncia secial. Ela influ:
encia multa gente, De um modo peral, comuni-
caclo @ nossa principal ferramenta 0o dida-dia.
£ preciso dar maior atengio a ela e investir
mals em treinamento. Nio existe essa de que
*Bu J& sou bom & nao da para melhorar”,

B Quais sBo suss téonicas
possoals @ profissionnis dae
comunicacae?

Kolsorgt — Talver a5 pringipais sejam
a pri-atividade & a vontade de aprender.




