Ho morcado poblicitirio & um referen-
cinl impertante para o humar da
economia. Obsorvi-lo & am falor decialvo,
Inclusive para entendar & aconsmia "

Fombetn din Crind oo — K sisa opinkso,
para que sorve o publicidede?
Murilio de Aragio — FParg ComUnicar
informar sobre idéias, conceltos. produlos e
servipos. E, sem divida, uma atividade essen.
cial, eminentemente democrafica e ligada ao
exercicio da cidadania. A publicidade favorece
o direito @ escolha, 3 empliagdo do nivel de
infarma¢an & de conhecimento sobre & nossa
socigdade.

1 Publickiage & formadorn

do opiniao?

Aragtho — Sim. Ao lado da publicidade
comercial, que forma opinido sobre produtos
& Servicos, existe a publicidade institucional,
gue apregod conceitos e idéias. Assim, a
publicidade em suas ¥aras modalidades
termina sendo fator de formagao de opinido.

L Forma opinido ou
cria modismos T

Arngiso — Ambos. A publicidade cria modis-

mos guendo induz a0 consumg de determinada

Andmelo crlade pela AlmapBBOO para ANER
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linkia de produtos. Parém, o cinema, a lite-
ratura, a5 novelas, entre gulras ElprSElfIES,
também criam modismas. E natural,

70+ Publicidade & cultura?
Aragho — Em um sentido abrangante, sim. 4
publicidade forma habitos, manigs & modismos
da mesma forma que retrata os |8 exlstentes.
A publicidade & um dos veiculos por onde tran-
sita 8 cultura em uma das suas expressoes
mais populares,

@ a importancia da
pubficidade?
Aragiio — | publicidade
& yitel para o exercicio do
direito de eacolha. O con-
sumidar & informa por
meio dela e exerce seu
arbitrio para comprar
geterminado produto. A
publicidade permite &
venda dos produtos &m
|arga escala. Sem ela
muitos produtos defvariam
te ser langadas. Enfim,
gla & "3 alma do negbcio”,

1 Voo gosta de publicidada ?
Aragieo — Adoro, Gosto de ver andngios
& tomerciais bem feitos, am revistas e na

telavisdn,

[ Do que gosta?

Aragivo — You falar de campanhas recen-
tes, Gosto mullo das campanhas da Skol. Acho
gue tém um slogan forte & vencedor: "8 Cerve:
|a que desce redando’. Gosto também
da tampanha do iogurte Cotpus, com 8
Helena Ranaldi, Gosto das campanhas
do ftad. Tanto aguefa do vendedor de
cachorro-quente que entende do mercado
financeirg, quanto aquela em que um
sujeito ajuda na fixagde de um outdoor.

panhas do McDonald's, Uma com uma
musiguinha que diziz que o mundo cabia

Recentemente, gostel multo de dugs cam-

gm um abragd e todos se abragavam.
g @ outrd de um bebe muito linda,
Enfim. axistem muitas campanhas

“Latreiros”. da DM para Mtad
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gicelentes, Em midis impressa destaco
a bellssima & premiada campanha da
Almap para @ valorizagdo 0as revislas.

70 Do gue nao gosta

i publicidade?

Armgio — W&o gosto de andncio de material
da constiugdo, nem de
supermercados. Sae
mullo chalos, apesar
de funcionarem & ven-
gerem. Tenho restri-
poes & eficacia das
campanhas feitas
pelos governos. Acha
gque 3 propaganda ofi-
clal teveria ser mais
direta ¢ objetiva. Nao
ha coma, &m termas
de recall, esperar
Que Uma campanha
do governa seja mais
exitosa do que uma
campanha da Parma:
lat, por exemplo.

HL - O gue fazer com a publicidade
de orgaos piblicos, partidos politicos
e entidades?

Aragio — Ni0 Creip gue 3 stratégie do
governa seja a mals adequada. Tampouco
acho gue 3 propagands partidaria s&fa boa

no Brasil, Apesar da exceléncia da propagan:
ta comercial no pais, acho gue delxamos 2
desejar no focante & propaganda oficlal e
partidéria. As grandes entidades, por sus
vez, estéo em um ocaso. Pouco fazem e nac

Lém 0 Que comunicar

0 Vood usa o contexto publicits-
rio come referéncia em seu trabalho
como clentista politico?

Arngivo — ) mercato publicitério & um re-
ferencial impartante para-o humor 4a econo.

mia. Observa-lo & um falor decisivo, inclusive

para entender @ economia. £ economia e
politica se relationam com o meu trabaihe
e analista politico.

Lt Ouais os pontos de ancomtro
entre publicidade, markoting e a
ciéncia politica?

Aragiho — Bom, @ comunigagan de idéias,
propastas, produtos & servicos relaciona

gs (rés areas, 0 cidadsn & consumidor de
servicos poblices e privados, O desempenho
eleitoral também se refaciona com & comuni-
cacan, Assim, as atividades mencionadas
se relacionam entfe s pela importéncia ds
comunicaga,

et Vocd acha que seus “insights”
poderiam sor itels & publickiade?
Aragiimo — Pessoalmente, acho que si,
Algum dia gostaria de trabalhar ma esiratégia
da comunicacas do governa.

0 Voo acha gue publicidade
deve ter conscléncia social?
Aragiao — Todo profissional deve ter cons-
ciéncia social, Porém, (550 nda significa que

& publicidade deva ser uma plataforma de ban-
deiras secials, Mas ela pode ser utilizada para
divulgar boas mensagens. Quando ela divulga
honestamente um produto ou servico, |8 esta
tendo uma fungdo econfmica & social muite
importante. A venda de produtos proportiona
EMPIegos & Impostos.

S0 Ouais s suas teonicas
pessonis o profisshonais de
COMUNICACHo T

Arngio — Acho 0ug 0 mais impartante & a
sinceridade. Respeito muite o oiho no oihe &
& honestidade de mensagem. Seja ela uma
anafise de conjuntura ou uma mensagem pu-
blicitdria. Quirc aspecto & saber o gue pensa

o seu interfocutor ou a sua audiéncia. Enfim,
e5565 530 aspEcios que reputo importantes.




