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Femanda Young — Fara vender progutas
Por gutro lado, 1ambém Serve para que pessoas
{alentosas exargitem, com mais condipies
financeiras & thonicas, seus talentos menos
publicitarios. £ muite cafong @ antige sinda ver

pudfic:dade Como uma CoI5E Regalive.

RC — Publicklonie ¢ culura?

Py —£. Tudo & cultura. Acho genial vocé
vender classificados batando num rato. E pop,
¢ moderno, & metaforico, & massificante, &
repetithve coma a cultura pop deve sér.
Considers que & publicidade stuslmants s&
apromima muilo das artes plasticas & vispais,

RC — Cowmio asaim?
FY — Coma gagroicio pritico de talentas
ariisticos que poderiam estar muilo adormeg:
oos sem esse veiculo capitalista, Ele acabs
patrotinando o talento de um montdo de
pess0as ¢ dando 3
possibilidade para que
Elas exercitem suas
Bplidaes. Inclusive
#tisticas. Vejo anln-
£igs & comerciais
realmente como-
ventes, engragadas,
marcantes. Pegas
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Por Cid Torgquato

gue ficam na memoria, Jingles que viram hings
Erpress0es aDs0rvides como mEnelrsmes. (550
& arte: fazer memanla, faier lembranca, marcat
Um momenta histdrico. Por Isso 0dg hd proble-

ma ém s& gosiar de publicidae.

RC — Publicidade ¢ Formadonn
de opindac?

FY — Nada mais formador d# opinido do que
# publicidade. Principalmente através o Sees
trabalhos mails Inspiradas.
Tratase de informagdn pes
sads de uma farma dinami-
ca, rdpida e, muitas veies,
divertida. As pessoas tém
muito pauco tempo, & 8 cul-
ture atual & muito pouco
remantica, 5& 3 publicidade
conseguir ter esse dinamis
M, CUmpnr seu papel & iNspirar as pessoas,
ela & muita bem-vinda.

RC — Entao, eln dovo traces
entretenimento?

FY —E verdade. Como no caso do casal
Unibanca, que traz de volia & coisa do didioge
fluido; humano @ natusal, ainda que meid
niavelistico. Faz com que Yook pare dm pouce
B acompanhe 2 histarinha. Mas, sem divida,
& lundamental que 2 publicidade assuma o

‘entreteniments.

RC — Do qua
jEoestin e putibch
dinede mhual?

FY — Frimeiramente,
gosto de publicidate

& ponto. E gosto
multo de publicidade
brasiléira. A Ingistana
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& ng Estados Unidos sio fidos como os melho
res do mundo, sc ssmpre 05 campeoEs nos
festivais infemagipnais, mas prefirg a5 campe:
nhas daqui. Nao aguento aqueles comercials
americanps, com aquela Huminacdo de “vida
perfeita’, todos sornndo e felipes. £ muito
depressive. Parece que tudd tem aguels "luz da
felicidade” que 3 propaganda americana con
SEgue jmpor, & que & mullo desagradavel. Ja @
publicidade inglesa sempre 1rar aquele humer
Zinho inglés. tipo Monty Pylon. que, Bs vETes.
conseguE ser bastante chato @ repetitive. Veip
miito mais diversidade de estilos nas campa-
nhas feitas no Brasil. Ndo 18m aguela lur massi-
ficante, mas, sim, uma variagdo de cor e de
intencbes muilo grande. Acho isso encantador,
porque & wer @ rlqueza do pais como represen
facan inevitevel da
cultura em que

woce viwe, Se nds,
brasileirgs, temos
tantos estilos publi
cilérins, & porque
SOmos DESS0ES NCas
em luz, tof e fitmo
Qutro ponto impor-
tante & & evolugdo da qualidade técnica de
nossa publicidade, que, em Blguns casos,

reaimente me Impressiond.

RC — Do que nao gosta?

FY — Ni0 gosto de campanhas de supermeica
dos, em sua maloria. Nao gosto de varejo

Nao gosto dessas coisas promocionais, tipo
Shoptour, ete, Nao gosto de comarciais onde o
lacuter, o persenagem, & intime e fala comigo
como 58 me tanhecesse. Nia quero 1ss0. Ddeip;
N&o quero ess2 intimidade, que me tratem coma
amiga. € claro que estoo sendo elitista, mas

me desagrada essa intimidade & o desrespait
com gue tratam o pblico. Acho 3 Xusa multo
chata. Quase marei com aguela campanha do
achocolatado da Arisco. O que foi aguil?

‘Simplesmente ndo pode ter funclonado, Ate

pOfque quem B5S0CIArA @ marca Anseo & um
achogolatade? Presto também muita atengdo em
outdoors, que congiders uma midia muita mal
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Xura em comescial para achecolatado da Ariaca

aproveitada. Nao gosto nade desses apelos
feitos por pessoas pblicas, cads vez mais
usadas para vender qualquar tipo de coisa,
Penso que esses artistas & personalidades
{uE S& propbem & fazer ésse tipo de comercial
gEveriam pensar mais, ler mais criteéeio, melu:
shve glanto & exposicdo eicessive de sua
imagem. Multos deveriam 58 poupar & nao
aparecer vendando de tudo, 0 que me parage
de absoluto mau gosto

RC — Que sugestoes donia aos
PR

FY = Aproximar 0 mals possivel mensagem @
vérdade. & verdade & tao suficiznle que. quanda
vocd foge dela, acaba perdendo tambeém o inte-
IES5E 035 pessoss.

RC — Quals nao suss tocnicas
posaosit o rofissdonads do
comumnicacan ?

FY — N&0 tenho outrs forme de comunicacan
Gue ndc @ escrita, principalmente romances.
AfOfE comeqn Lambsm & escrevar roteirgs pasa
a televisao, Com meu marido, Alesandre
Machado (direlor de criacho da W/Brasil), estoy
aserevendo para 3 sénie “Vids 3o Vivo Show",
da TV Globo. Ao mesmo tempo, estou publicande
men tercein livr, que se chama “Carta para
Alguém Bem Perto”. O romance & um modo
especifice ¢ complexg de s& comunicar. Mas
ando muito otimsta quanto @0 mercado
brasileiro. Estou vento que posso escrever &
vender romances ém um pals que dizem odo &

‘cuitura |iterdria. Mo comego, o sofrl muite

achando que nunca ia ser lida, mas isso, fellz
mente, hdo correspondeu @ realidade.
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