a caca do surpreendente, do
caldo que escorre da esponja
pop — e, ele ensina, nio se
chega a ela como musico, mas
como music6logo. Em algumas
ocasioes, claro, o cliché é
necessirio. Mas o melhor, diz
Kurban, € evita-lo. *O cara
que estd vendo televisao
merece uma informag¢dozinha
a mais.”

Silvio Piesco. do Studio Tesis,
concorda: “Se a gente fizer
uma misica igual a outras
dez, o comercial nao chama a
aten¢ao”. Com dez anos de
estrada, Piesco sabe, no
entanto, que a produtora
cresce proporcionalmente 2
sua capacidade de atendimen-
to. “Trabalha-se muito, vira-se
a noite direto.” Com excecao
do varejo, que foge do seu
perfil, o Tesis ataca de tudo
um pouco — até de criador
de campanha para agéncias
pequenas, que telefonam e,
depois de s6 informar 0 nome
e a atividade do anunciante,
acendem o pavio: “Precisamos

de um jingle, E rapido!”,

COMUNICACAO
COM O MERCADO

Programa redesenhado visando desenvolver
executivos de comunicagdo com perfil adequado as
novas necessidades das agéncias e anunciantes: um
gerente de negocio, com ampla visao estratégica e
especializado em comunicagao.

Inscrigées abertas para o 1> Semestre/96

Informagoées: Centro de Informagdes de Cursos
fone: (011)573-5400 - fax: (011)570-0245

Porque vocé € o seu
melhor investimento
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