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vizinhos

participado de “mil
reunides”’, que ji renderam
clientes fortes como Banelco
(rede de caixas automaticas),
Segunda Mano (jornal de
ofertas e classificados) e
Assist Card. Apostam em seu
diferencial criativo para atrair
clientes e esperam, com essa
mesma filosofia, encontrar
agéncias de publicidade para
acordos operacionais no
dmbito do Mercosul. “Sempre
comparo publicidade com
futebol e os brasileiros, em
ambos, sio alegres, diver-
tidos, vencedores e profis-
sionais”, expoe, quase com
fanatismo, o mais novo
empresario da criatividade na

Argentina.

Young & Rubicam/Argentina
Ndo hd como falar em publi-
cidade na Argentina sem

abrir espaco para as varias

fases e formacoes da Young
& Rubicam local. Sempre foi
uma celeiro de talentos e
boas idéias, por onde passa-
ram varios dos publicitirios
mais conhecidos do pais
(Dreyfus, Fabiana Renault,
Agulla, Baccetti e muitos ou-
tros) — hoje atuando no
mercado em agéncias
proprias ou como diretores
de criacdo de algumas das
maiores agéncias do merca-
do. Em 89, com o retorno de
Herndn Ponce, depois de tra-
balhar em diversas agéncias
de ponta como redator ¢
diretor de criacdo, comeca a
fase de ouro da Young &
Rubicam/Argentina. J sdo
cinco Clios, cinco Ledes em
Cannes, um Gran Prix e 12
medalhas em Nova lorque,
cinco Gran Prix do Circulo
de Creativos de Argentina,

Gran Prix em Montreaux,

Gran Prix Laus (Barcelona),
inimeros prémios no Fiap e
mais de 500 prémios
nacionais. Ponce, 34 anos,
com seu estilo casual e
despretencioso, €, talvez,

um dos profissionais mais
open minded do continente.
Gosta de experimentar,
ousar e trabalhar com gente
nova e talentosa, ndo importa
de onde. Foi o primeiro, na
Argentina, a trabalhar com
Flivia Moraes e, agora, anda
entusiasmado com os traba-
lhos realizados com o diretor
Carlos Ameglio, da produtora
uruguaia Toons, “Gostaria

de fazer algo com Fernando
Meirelles”, referindo-se ao
diretor da produtora 02, de
Sio Paulo. Podemos dizer
que & um profissional que

*pisa fuerte”.

Comenzaron a caer los precios
en las Liquidaciones Otofio Iivierno,
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Pubiart

Hd apenas cinco anos no
mercado, os cinco socios
da Publiart conseguiram
imprimir um rapido ritmo de
crescimento nos negocios e
faturamento, alicercados em
um trabalho criativo cada vez
mais premiado e reconheci-
do. Sdo inimeros prémios
nacionais e internacionais,
sendo que neste ano tiveram
duas pecas de grifica finalis-
tas em Nova York. Seus
principais clientes sio
Laboratorios Andromaco,
Vina Concha y Toro,
Financiera Conosur, Bianchi,
C.1.C. e Shopping Center
Plaza Vespucio, que, sob a
direcdo de marketing de
Alejandro Guzmin, vem
permitindo ousadias criativas
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mercado chileno. *No Chile

fazemos uma publicidade
funcional, porém pouco
audaz, fruto de uma
sociedade moralista e pacata.
Sair da paisagem implica
riscos que poucos estio

dispostos a correr”, explica

Joaquin Bascunan, Socio,

Diretor de Criacdo e princi-
pal responsivel pela “ola”
criativa na qual a agéncia
vem navegando ranking
acima. O excelente humor e
a descontracdo marcam 0s
trabalhos e a atuacido da
Publiart. Preparam-se, no
momento, para, através de
acordos operacionais e efeti-
vo intercimbio, abracar, tam-
bém, o espirito de integracdo
regional, oferecendo a seus
clientes locais um servico
internacional e aos clientes
internacionais o dominio
criativo das idiossincrasias
chilenas. “Se temos ferramen-
tas e codigos proprios de
uma nacdo, € uma torpeza

nao usi-los.”

Proiam Young & Rubicam
Nasceu no final da década de
70 como estidio de desenho
grifico, pintaram os primeiros
trabalhos em publicidade,
comecaram a destacar-se em
criatividade, tornaram-se
agéncia, receberam inGmeras
visitas de redes multinacionais
e, enfim, hd mais ou menos
trés anos se decidiram pelos
termos propostos pela

multinacional americana.
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