Do Enviado Especial Cid Torquato

Nossa jurada fol
embora, algumas
das nossas mais
talentosas agéncias
nao participam, nao
enviamos delegados.

Festival Ibero-
Americano de

Publicidade

1996 (Fiap), de 16 a 19 de
abril, no Hotel Plaza em
Buenos Aires, 56 nio foi
um “flop” total porque o
mercado publicitario
argentino participa em peso
deste Festival que se pre-
tende o mais importante da
publicidade ibero-ameri-
cana. Havia pouquissimos
participantes internacionais,
em sua maioria enviados da
imprensa especializada.
Guilherme Ramalho, diretor
de comerciais da paulista
Trattoria di Frame, era o
anico dos oito ou nove
brasileiros que ndo estava

cobrindo o evento, mas sim

visitando o Festival com
fins de intercimbio comer-
cial e divulgaciao do difer-
enciado trabalho de sua
produtora.

Eduardo Fischer, presidente
da Fischer,Justus, estava em
Buenos Aires para uma
palestra na Embaixada
Brasileira, mas ndo se inco-
modou em visitar o Fiap e
receber os varios prémios
que sua agéncia abocanhou
neste certame. Nenhuma
das agéncias brasileiras
pertencentes a redes inter-
nacionais, ou com acordos
bilaterais e interesses no
continente, se fez presente.
Estrangeiros de outros
paises? Uma dazia de pu-

blicitarios uruguaios, para

", Grand Prix.
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-interesse,Espanhador

quem basta cruzar os 100
km do Rio de la Plata; de
Santiago, que esta a um
pouco mais de 2 horas de
avido sobre os Andes, ape-
nas meia dazia de esforca-
dos chilenos.

Por outro lado, com os dis-
tintos processos neo-lib-
erais de abertura de suas
economias, a participacio e
premiacdo de paises como
Peru, Colombia, Venezuela
cresceram, aumentando
também a qualidade média
dos trabalhos inscritos,
ainda que longe da disputa
entre Espanha, Brasil e
Argentina.

Apesar disso, é uma pena e
um contra-senso a falta de
interesse geral do conti-
nente. Crescem as relacoes
intracontinentais. A América
Latina nunca teve tanto
intercimbio comercial e até
cultural entre seus paises,
mas o principal Festival de
publicidade do nosso conti-
nente parece engatar uma
ré e perder espago e partic-
ipantes conquistados em
anos anteriores, com claros
reflexos no nivel de quali-
dade do certame. E, conse-
glientemente, crescimento
do dominio da propaganda
espanhola.

Os organizadores fizeram
algumas consideracoes
sobre auséncias brasileiras,
mas o fato é que é deles a
responsabilidade de pro-
mover o Festival mais
importante do continente,
de forma inteligente e
profissional, com um mar-
keting consistente e repre-
sentantes interessados, que
realmente trabalhem para o
éxito do evento. Do con-
tririo, continuardo a
esvaziar o Fiap, inclusive
perdendo o grande negocio
que hoje ainda tém nas

maos.
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ina, ArgentinaCresSCe.

“Duelistas”, Ouro.

Argentinos nao nos consideram
mais lideres

Fernando Herrero Perez.
Presidente do Jurl e diretor geral da A U0a puolicidade Orasiieira €

Tiempo/BBDO Madrid. boa quanto a melhor publicidade

argentina. A pior é tao ruim como

a pior publicidade da Bolivia.

Evidentemente, a publicidade nos

paises latino-americanos

aprtesenta distintos

niveis de desenvolvimen-

to. Mas ndo hd uma
Alexandre Gama, nosso jurado. CRpotr TONE Vade o ' De um modo geral, concordo que

Uma tem seus codigos. T '
muito da criagéo latina é mais
careta e inferior a brasileira.
Fazendo um balango dos Gltimos
anos, poderiamos dizer que a
propaganda brasileira é mesmo

Afirmar que somos mais
caretas é dizer que a salsa, a
cumbia, o merengue ou 0 tango
§a0 mais caretas que o samba.

Nao séo. Sao distintos e ponto. - .
a melhor da América Latina.

Obviamente nao concordo que a
propaganda dos demais paises
A propaganda brasileira ainda é a latinos € pior que & brasileira. A
Jorge Villegas. melhor e a argentina vem em boa publicidade - seja de que pais

Diretor de criacao da Graffitti/DMB&B segundo, no Continente. Mas ja nao for - & que € a melhor publicidade
e presidente do Circulo de Creativos

Argentinos. Jurado. existe a diferenga que, no futebol, 03 América Latina

era representada pelo Pelé. A publi-
cidade brasileira tem muitos Pelés,
mas a argentina tem muitos
Maradonas. E creio que 0 nosso
seleionado juvenil € melhor que o
do Brasil, também na publicidade.

‘ : Nao gosto de generalizar, até '
_ f‘ A porque em alguns paises ha !
4 coisas boas e no Brasil ha coisas 3 /
Ny 2 caretas e inferiores. Considero U PEGO N/é
D que a propaganda brasileira foi a /

melhor, nos Gftimos tempos. Hoje
& apenas uma das melhores.

Guilherme Ramatho.
rattoria di Frame. Unico brasileiro

que nao era jornalista, { ) | i] 573‘5@77 [" )4 | ) Q 3 (_‘()2()()
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