pimenta

Durante este verao quem der de

cara com uma camera fotografi-

ca cheia de detalhes em roxo,

cor de abdbora e rosa nao deve

estranhar. Afinal, estara diante

de uma legitima SpiceCam, a nova

camera da Polaroid, cujo design esta associa-
do as extravagantes Spice Girls. Além da
camera, o consumidor leva cinco etiquetas
auto-adesivas com o rosto de cada uma das
garotas inglesas. 0 plblico alvo sdo os jovens
entre 15 e 24 anos. Vale lembrar que as novas
acoes de propaganda e marketing da Polaroid
do Brasil tém surtido bons efeitos. Em 95 e
96 a empresa vendeu mais cameras por agui
do que a soma dos 20 anos anteriores. E da-

[he foto instantanea.

Fotografando

Para realizar um trabalho
que Ihe parecesse satis-
fatorio, o fotografo
Marcos Magaldi langou
mao de uma série de
recursos, como revelacao
seletiva, exposicao par-
cial da imagem, recorte das fotos e posterior

remontagem em forma de objetos, di

em vida selvagem e
natureza. Ja a Keystock
langa o Tropical
Collection, volume 01, do

AGB Photo Library, inteira-

mente produzido

-

S o
por uma agencia B

brasileira, com
cerca de 1.600

fotos focadas na América Latina,

Tropical Collection

com direito a Cristo Redentor,

araras, biquinis e vitorias-régias. 0 outro
lancamento da Keystock é o alemao
StockFood-Delicatessen, que transborda
Apfelstrudel, Caesar Salad, Fondue, Creme
Brulee, Guacamole, Hot Dog, Sushi e Paella.

Publicacoes internacionais

ale conferir, 1) Le Book Paris e Le Book New

York rednem mais de 15 mil fotos e ilus-

Minden Pictures
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desta marca de vodka. 3) Epica Book 10, refe-
rente as melhores campanhas européias de
96. Detalhe: o Epica d'or foi para a Ogilvy &
Mather/ Londres e para a Tony Kave Films por
“Bicycle”, para Guiness. Epica: 65 rue Jean-
Jacques Rousseau, 92150 Suresnes. Fone:
(33) 147.42.04.04.32

Mercado em crescimento

0 brasileiro parece que esta definitivamente
pegando gosto pela coisa. De 94 para ca as
vendas de rolos de filmes dobraram, passando
dos 35 milhdes de unidades a0 ano para 70
milhdes. No ano 2000 as empresas esperam
vender 100 milhoes de rolos. Com o agueci-
mento & concorrén-
cia tende a aumen-
tar. Prova disso € a
decisao da Iguatemy
Jetcolor de lancar
filmes e maquinas
fotograficas para
amadores. A empresa ja colocou no mercado
o filme Jetcolor 200, produzido na Italia pela
Imation, e camera Photus modelos 201 e

KM 880.

Novos filmes

A Fuji esta lancando os filmes Fujicolor
Superia, 1SO 100, 200, 400 e 800, que incor-
poram a tecnologia SureColor, usada na linha
Nexia, que foi desenvolvida para o sistema
APS (Advanced Photo System). Outra novidade
€ 0 Superia Reala IS0 100, indicado para

ampliacoes de grande tamanho.

A'primeira produtora de som especializada S0em trilhas
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Os fotografos Antonio

Milena (Revista Vejal,

Paulo Vitale (ha trés

anos no circuito da Formula Indy), Jorge Aratjo
e César Itiberé (Folha de Sao Paulo) selecio-
naram registros impares e hilarios de seu tra-
balho cotidiano e os reuniram na exposicao
“Paparazzi do Humor", que acontece no Espaco
Pitanga, em Sao Paulo. Se nao fossem fotos,

seriam charges. E das boas.




