A “coletividade” Tomato parece absorver pelo menos
parte dos t]llL’Nlillll'.lmrmn'i modernos ¢ consegue
transformd-los em eventos, Publicidade que vira
evento. Exposicoes que viram eventos. E que even-
tos! Faz apenas ¢inco anos que o grupo estd no ar,
mas sua influéncia vem pautando parte importante da
comunicacdo inglesa considerada vanguardista e, por
conseqiiéncia, viraram hit internacional. Enquanto a
maior parte da humanidade tenta “fazer sentido™ e
carreiras inteiras sdo construidas sob o estigma da
eficiencia, da ciéncia e do que € o marketing. suas
criacoes parecem buscar exatamente 0 0posto. A
contestacao, Mesmo assim, ou talvez por essa exata
razdo, seus atuais 11 integrantes formam a maior
superbutique de novidades ¢ inspiracoes da
Inglaterra. E do mundo. Nike. Michetob. Grolsch,
Pepsi, revista Wired. Gordon's. BBC, Reebok, Adidas,
MTV e virios outros clientes modernos da praca jd
pagaram pra ver o que o “processo” Tomato pode
produzir. “Processo” Tomato, porque, segundo eles
proprios. “nao se sabe aonde tudo pode chegar”,
Suas imagens desfocadas, riscos e rabiscos, letras
soltas, frases e statements, em seus comerciais, anin-
€ios ou projetos grificos, fazem pouco sentido, mas
pegam, como uma antitese do que os establishments
todos entendem como comunicacao, marketing e
propaganda. "Algo que nao pode ser descrito... Uma
coletividade, um meio ambiente permissivo, onde,
de forma holistica, as pessoas buscam ser mais
crigtivas”. fald Dirk Van Dooren, o mais entusiastico
spokesman das proprias virtudes. “E mais ou menos
60/40 nossa proporcao entre comercial ¢ pessoal.
Mis estumos sempre tentando.aumentar nosso lado
pusm-‘il". completa; Desconsiderando o blasé que a
fama Q!‘_imt‘_m;t. stas referénctas ¢ discursos soam,
falvezfsemitraicoeiros; mais um happening, que uma
mmu;n‘éﬁm; mais une hype, que umd inovagdo; mais
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pul-ﬁ‘ eiites-vanguarda para que mosirent seu
pm 8 Namos, ‘no dia-a-dia, fazendo coisas para
ASqUmSR Ak parecendo novos contestos”, esnoba,
novimente, .\ un Dooren: Sio deles todos os letreiros
deapréséntacao ¢ créditos de “Trainspouting”. hem
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Proeessad Tomato Project (1955 libras, pela

dos clientes-top que se apresentam em seu loft no
Soho. O trabalho é fruto do fazer ¢ nao da pres-
cricdo”, intervém, a tempo, John Warwicker, outro
Tomato exercitando seu discurso lidico. “Falar a

respeito, de certa forma, quase que estraga tudo”,

continua Van Dooren. Citando Howard Ehrlich e seu

anarquismo anos 70, dizem que "o trabalho se torna
diversio quando deixa de ser uma mera producio de
commodities™. Pode ser. De qualquer forma, hoje a
“comunidade” Tomato traduz aquilo a que muitos de
nos aspiramos: fazer “absolutamente™ o que quere-
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dinheiro, estar envolvido em coisas legais ¢ ser
procurado por gente hacana para projetos inteli-
gentes. Ate quando vao existir? Serd que sdo sO mais
uma modinhat passageiraz Quem sabe? Enquanto isso,
da-lhe Tomato, porgue, novamente segundo Van Pooren,

“somos os donos de nossos praprios destinos”.
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Thames & Hudson), recentemente fancado, paréce
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explicar fou ndo explicar) tudo o que eles querem

dizer, Mais respostas podem ser encontradas ¢m seu

priméitedivro. SMmm Skyscraper, I think [ Love

You o uma vingemtipogrifica de 1994, Ou talvez no

ultimo eomercinlide Michael Jordan para 4 Nike...

Ou naguela serie de tipologias, imagens abstratas

¢ conteros deume dos recentes institheionais da

Microsoll,.. Ou am qualguer de seus trabalhos e

exposicoes. "As pessodsiguerem ser mandadas®,
 raduz Van Dooren, sabiamente. “Quen quer uma

pessoa neutra?t Obviamente, nenhum dos supracita-
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