INTERCAMBIO

e Crece el inter

. cambio de pro-

veedores en

. nuestra emer-

ve o gente publici-

~ dad latinoame-

B ¢ ricana. Desde

Buenos Aires

| para el mundo,

g el premiado fo-

tografo porte-

no Guillermo Monteleone presentd uno

de sus mas recientes trabajos sobre un

tema que maneja con absoluta naturalidad:
el tango.
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CASTING

Es un hecho que los productores de cas-
ting tienen desde ahora muchas mds op-
clones, ya que pueden contar con actores
y modelos de varios paises. En Sao Paulo
se destaca el trabajo de la productora So-
nia Resende, en los estudios de Pico Cine-
matografica. Es una buena manera de reci-
clar el mercado, evitando siempre las mis-
mas caras en la publicidad. En Brasil se en-
cuentra diversidad étnica, buenos precios y
una descontraccion dificil de encontrar en
modelos y actores de otros mercados lati-
nOamericanos.

Sergio  Amon,
SOCIO Y princi-

chai e S g

de la produc-
tora Zero Fil-
mes, de Brasil,
une a su talen-
to una muy es-
§ timulante ola
| de buena suer-
Lo | te.Tras ganar el

I U Grand Prix en
Flap 96 y en el

Club de Creacién de Sao Paulo con la su-
per creativa pelicula “Hormigas”, para te-

R

levisores Philco, Amon acaba de filmar

con la top model Cindy Crawford, en Los
Angeles, un millonario comercial para los
calzados Azalea. En los planes estratégicos
de la productora brasilena estdn los
promisorios mercados latinoamericanos,
empezando por Chile.

pal realizador

MERCOSUR
A LA CARTA

DESDE SAO PAULO, POR CID TORQUATO*

EXPANSION

Eduardo Fischer, de la agencia Fischer, Justus (Sao Paulo, Buenos Aires y Caracas) no
conoce el descanso. Mas allda de su actividad en Brasil, de los premios y el marke-
ting personal, su interés se centra en los nuevos negocios por hacer. Recién volvié
de una gira internacional, buscando mds y mds contactos para su agencia, cuyas po-
sibilidades para establecerse en Chile y México van bien encaminadas. Su meta, para
los proximos diez anos, es estar entre las primeras redes de América Latina en fac-
turacion, y seguro que lo puede lograr.

Con una aparicion trimestral, la revista Ar-
chivos del Presente esta dando que hablar
por su tratamiento en los temas de econo-
% mia, politica, arte y diplomacia. Los escritos
~ ., abarcan un amplio espectro, como por
| ~ ejemplo el régimen de inversiones extranje-
' &  ras en Cuba, el escenario del Mercosur en el
siglo XXI o la politica y el poder en Brasil,
entre otros articulos firmados por autores
i e i s S I de| nive| de Carlos Amat (Ministro de Justi-
o o dosmrsty Gl o #% cia cubano), Pedro Malan (Ministro de Ha-
_ .4,  clenda brasilefio) o Torcuato di Tella (cate-
-2 ~ drético argentino). Dirigida por Anibal Joza-
N 7 mi,larevista pretende ser un canal de deba-
RO I2¢)  .4e tes sobre el futuro de las relaciones intra-
STTR E continentales, valoracion de las identidades
et b " culturales e insercién de América Latina en
| el nuevo orden mundial.
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HORIZONTE CON CABLE

Sigue existiendo un potencial enorme para las pay-TVs en América Latina. Con excep-
cion de Argentina, con uno de los mds altos indices del mundo, los otros mercados del
cable siguen en “pafales’”. He aqui el cuadro de datos, consignado en millones.

Poblacién Hogares c/TV  Hogares c/cable % de penetracion

Argentina 34,6 10,2 4,02 40
México 86 | 2,1 ZAS | 6,2
Chile 14,3 3,4 0,26 i
Ecuador | 1.4 0,5 0,029 5,8
Uruguay 21 0,7 0,029 4|
Bolivia 8,4 : 0,5 0,009 8
Brasil 16| 33, 0,42 3

FUENTE WORL MEDIA, 1995.

* Cid Torquato es abogado, consultor internacional y colaborador de Meio & Mensagem, Sao Paulo, Brasil.
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