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ser impactantes, pero eso no sig-
nifica que se atente contra los li-
mites del buen gusto.

CT: ¢Es antiético?

AH: Exactamente. Digo que
la publicidad, como parte del
Massmedia, no tiene el derecho
de adoptar tales tacticas. No pode-
mos abusar de los privilegios que re-
cibimos. Nosotros, en muchos as-
pectos, influimos en la sociedad.
Muchas personas dicen que no, pero
tenemos ese poder. No estamos ape-
nas reflejando la sociedad. Podemos
apuntar el espejo hacia diferentes di-
recciones y no creo que debamos
dirigirlo usando insultos o dando un
mal ejemplo en general. La publici-
dad «In your face» es negligente, mo-
ralmente sospechosa y poco eficaz
comercialmente.

Una vision diferente
CT: ¢Qué le ha llamado la aten-
ciéon de la publicidad?

AH: Hay una maravillosa
oportunidad para escribir ideas,
producirlas y tener la facilidad de
ser vistas por todo el mundo. Nos
da la posibilidad de crear y ver
los resultados de nuestras crea-
ciones. Muy poca gente en este
planeta puede darse el lujo de
recibir un montén de dinero v,
después, tener al cliente pagan-
do aiin mas dinero para transmi-
tir nuestras ideas. Luego, nos
aplauden, nos dan premios. Es un
sueno, que, por cierto, se puede
convertir en pesadilla.

CT: ¢El mal uso de la publici-
dad lleva a la saturaciéon?

AH: El espectador es cada vez
mas sofisticado. En los anos cin-
cuenta y sesenta habia siempre
algo nuevo que decir (un nuevo
tipo de tecnologia, un auto dife-
rente). Habia un montén de cosas
viniendo al mercado. Ahora, poco
es lo novedoso. Hay muchas co-
sas repetidas. Asi la nocién de en-
tretener audiencias es tremenda-
mente importante. Ahora que los
productos son parecidos, depende
de la originalidad y de la inteligen-
cia de la publicidad.

CT: ¢Cuaél es el motor que mue-
ve hacer publicidad?

AH: Nuestro motor es hacer
anuncios apropiados, con concep-
tos pertinentes, cuentos bien reali-
zados, ideas claramente expresadas,
bien producidas y hechas con inteli-
gencia. No nos gusta la publicidad
que complica la comprensién del es-
pectador. Generalmente, nos ubica-
mos proximos a las virtudes clasicas
de la publicidad creativa. Tenemos
gue pensar en nuevas e Interesan-
tes maneras de realizarla.

CT: ¢Coémo podemos llegar a
ello?

AH: A través del copy. Mi pro-
nostico es que el préximo «nuevo
efecto especial global» va a ser el
copy, una de las cosas mas anti-
guas de nuestro negocio. Ahora,
todos van a la computadora pen-
sando hacer algo unico y, de re-
pente, comienzan a darse cuenta
de que estan apretando los mismos
botones y haciendo publicidad que
se vuelve parecida. ¢Qué hacer
para tornarnos Unicos de nuevo?
Dejar las cosas atras es, quiza, el
camino para ir adelante. Y el copy
es el vehiculo. Hay que buscar un
copy con voz clara, bien escrito,
con buenas palabras.

CT: ¢Es dificil escribir un copy?

AH: Un buen copy es dificil de
escribir. Yo escribo para vender co-
sas, con textos cortos, de no mas de
150 palabras. Yo soy un copywriter
—redactor—, que nunca ha escrito
mas del largo de una pagina. Los
copywriter estamos programados
para escribir poco.

CT: ¢Mucha tecnologia pertur-
ba?

AH: Siempre nos hacemos una
pregunta basica: ¢detras de todos
los efectos, la musica y la técnica
de edicién, hay una idea sélida?
Si no la hay, no es buena publici-
dad. Llegamos a un punto de
ultrasofisticaciéon y superproduc-
cién; que es para mi un callejon
sin salida. Me gustaria volver a lo
basico, a lo simple. U

(*) Coordinador general de la re-
vista brasilena Meio & Mensagem.

Traducido v adaptado de Meio &
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